Zarzadzenie Nr 104/13
Prezydenta Miasta Gdanska
z dnia 28 stycznia 2013 .

w sprawie okreslenia zasad lokalizacji nosnikéw reklamy oraz informacji wizualnej
w przestrzeni miejskiej, obowigzujace na nieruchomosciach wchodzacych
w skiad gminnego zasobu nieruchomosci, nieruchomosciach Skarbu Panstwa
potozonych na terenie miasta Gdanska, nieruchomosciach jednostek organizacyjnych
miasta Gdanska i spotek miejskich , ktorych wiekszosciowym, badz wytacznym
wilascicielem jest Gmina Miasta Gdanska oraz w pasach drogowych

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3) ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (tj.: Dz.U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591,
zm. z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271, Nr 214, poz. 1806; z 2003 r. Nr 80, poz.
717, Nr 162, poz. 1568, zm. z 2004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203, z 2005 r. Nr 172, poz. 1441, Nr 175, poz. 1457, z
2006 r. Nr 17, poz. 128, Nr 181, poz. 1337, z 2007 r. Nr 48, poz. 327, Nr 138, poz. 974, Nr 173, poz. 1218; z 2008 r. Nr 180,
poz. 1111, Nr 223, poz. 1458, z 2009 r. Nr 52, poz. 420, Nr 157, poz. 1241, z 2010 r. Nr 28, poz. 142 i 146, Nr 40, poz. 230, Nr
106, poz. 675, z 2011 r. Nr 21, poz. 113, Nr 117, poz. 679, Nr 134, poz. 777, Nr 149, poz. 887, Nr 217, poz. 1281, z 2012r. poz.
567), art. 1 ust. 2 pkt 1 w zw. z art. 2 pkt 1 i art. 3 ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2012r. poz. 647, j.t. zm. Dz. U. z 2012r. poz. 951), art. 11 ust. 1 ustawy z dnia 21 sierpnia 1997 r. o
gospodarce nieruchomosciami (tj.: Dz. U. z 2010 r. Nr 102, poz. 651 j.t., Nr 106, poz. 675, Nr 143, poz. 963, Nr 155, poz. 1043,
Nr 197, poz. 1307, Nr 200, poz. 1323, z 2011 r. Nr 64, poz. 341, Nr 106, poz. 622, Nr 115, poz. 673, Nr 129, poz. 732, Nr 130,
poz. 762, Nr 135, poz. 789, Nr 163, poz. 981, Nr 187, poz. 1110, Nr 224, poz. 1337, z 2012r. poz.908, poz. 951, poz.1256).

zarzadza sie co nastepuje:

§ 1

W celu zachowania tadu przestrzennego, ochrony tozsamosci miasta oraz poprawy jego
wizerunku, wprowadza sie zasady lokalizacji nosnikéw reklamy oraz informacji wizualnej w
przestrzeni miejskiej, obowigzujace na nieruchomosciach wchodzacych w sktad gminnego
zasobu nieruchomosci, nieruchomosciach Skarbu Panstwa potozonych na terenie miasta
Gdanska, nieruchomosciach jednostek organizacyjnych miasta Gdanska i spétek miejskich ,
ktérych wiekszosciowym, badz wylgcznym wiascicielem jest Gmina Miasta Gdanska oraz
w pasach drogowych, stanowigce Zatacznik nr 1 do niniejszego zarzgdzenia.

§2

Zobowigzuje sie Dyrektorow wydziatow i biur Urzedu Miejskiego oraz kierownikow instytucji
i jednostek podlegtych Prezydentowi Miasta Gdanska do wymagania uzgodnien z Referatem
Estetyzacji Miasta w Wydziale Urbanistyki, Architektury i Ochrony Zabytkéw, dla lokalizaciji
badz przedtuzenia ekspozycji wszelkich nosnikow reklamy oraz informacji wizualnej,
umieszczanych na zarzadzanych przez nich nieruchomosciach stanowigcych wilasnosc
Gminy Miasta Gdanska oraz witasno$¢ Skarbu Panstwa, potozonych na terenie miasta
Gdanska oraz na nieruchomosciach wspdlnot mieszkaniowych, w ktérych Gmina Miasta
Gdanska posiada wiekszos¢ udziatéw, zwanych dalej Nieruchomos$ciami.



§3

Opinie wydane przez Plastyka Miejskiego zachowujg waznos¢ do dnia obowigzywania
aktéw, uprawniajgcych do lokalizacji nosnikow reklamy oraz informacji wizualnej,
obowigzujacych z chwilg wejscia w zycie niniejszego Zarzgdzenia.

§4

Zarzgdzenie nie dotyczy Systemu Informacji Miejskiej (SIM), Systemu Informacji
Pasazerskiej (SIP) oraz Systemu Informaciji Wizualnej (SIW).

§5

Zasady udostepniania Nieruchomosci pod lokalizacje reklam, informacji wizualnej, stawki
optat z tego tytutu oraz procedury egzekucji samowolnego haruszenia posiadania
nieruchomosci regulujg odrebne uchwaly Rady Miasta Gdanska oraz Zarzadzenia
Prezydenta Miasta Gdanska

§6

1. Miasto Gdansk udostepniajgc Nieruchomosci pod lokalizacje nosnikéw reklamowych,
zapewnia ochrone ekspozycji nosnikdw sagsiednich, posiadajgcych wazna, pozytywng
opinie Referatu Estetyzacji Miasta, niezaleznie od wtasnosci nieruchomosci, na ktérych
sg zlokalizowane.

2. W przypadku stwierdzenia zaburzenia tadu przestrzennego miasta przez nosniki reklamy
zlokalizowane na czyjejkolwiek nieruchomosci bez dopetnienia wymaganej prawem
budowlanym procedury, lub w sposéb odbiegajacy od zasad okreslonych w niniejszym
Zarzadzeniu, upowaznia sie Referat Estetyzacji Miasta do podejmowania dziatan dla
ochrony fadu przestrzennego, polegajacych na przestonieciu nosnika reklamy obiektem
umieszczanym na Nieruchomosciach, o ktérych mowa w zarzadzeniu.

§7

1. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach dopuszcza sie odstepstwa od zasad
o ktérych mowa w zat. 1.

2. Warunkiem uzyskania odstepstwa od zasad o ktérych mowa w zat. 1 bedzie pozytywna
opinia zespotu, w ktérego sktad wejdzie po jednym przedstawicielu WUAIOZ, BRG, Rady
Miasta / wtasciwej rady dzielnicy lub osiedla.

3. Zespot zwotuje kierownik Referatu Estetyzacji Miasta.

Prezydent Miasta Gdanska
z up. Wiestaw Bielawski
Zastepca Prezydenta Miasta Gdanska



Zatacznik Nr 1

do Zarzadzenia nr 104/13
Prezydenta Miasta Gdanska
z dnia 28 stycznia 2013 .

Zasady lokalizacji nosnikéw reklamy oraz informacji wizualnej w przestrzeni miejskiej,
obowigzujace w pasach drogowych, na nieruchomosciach wchodzacych w skiad
gminnego zasobu nieruchomosci, nieruchomosciach Skarbu Panstwa polozonych na
terenie miasta Gdanska, nieruchomosciach jednostek i spétek miejskich oraz
wszelkich innych, ktérych wiekszosciowym, badz wytacznym witascicielem jest Gmina
Miasta Gdanska

I Definicje i systematyka reklam oraz informacji wizualnej

przestrzen publiczna — tereny placéw, parkéw i zielencow oraz ciggéow komunikacyjnych do
linii zabudowy wraz z elewacjami frontowymi i szczegoélnie eksponowanymi elewacjami
bocznymi budynkow;

przestrzen miejska — przestrzen publiczna wraz z widocznym z niej obszarem miasta;

informacja wizualna — graficzne oznaczenie podmiotu prowadzgcego dziatalnos¢ lub
inwestycje, w dowolnej formie, okreslajgca miejsce, rodzaj oraz inne cechy dziatalnosci lub
inwestycji, umieszczona w miejscu prowadzenia dziatalnosci, siedziby podmiotu
prowadzacego dziatalnos¢, miejscu realizacji inwestycji, lub w bezposrednim sgsiedztwie
tego miejsca;

System Informacji Wizualnej (SIW) — ujednolicony system nos$nikéw wolnostojacych oraz
umieszczanych na latarniach i stupach trakcyjnych, przeznaczonych do eksponowania
informacji wizualnej na obszarze Miasta Gdanska;

szyld — rodzaj informacji wizualnej, o statej tresci, zawierajgcej nazwe podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢, umieszczonej w miejscu, w ktérym dziatalno$¢ jest wykonywana.

reklama — powiadamianie w jakiejkolwiek wizualnej formie i przy wykorzystaniu nosnika
reklamy o towarach i ustugach, jak rowniez przy wykorzystaniu innych form przekazu;

reklama okolicznosciowa — reklama umieszczana na okres nie dtuzszy niz 31 dni
(zwyczajowo 21 dni) w zwigzku z wydarzeniami kulturalnymi, sportowymi, spotecznymi itp.,
organizowanymi na obszarze miasta Gdanska lub pod patronatem Prezydenta Miasta
Gdanska;

nosnik reklamy — urzgdzenie reklamowe lub reklama w jakiejkolwiek materialnej formie, ze
statg lub zmienng powierzchnig ekspozycyjng — nieoswietlong, oswietlong, podswietlong lub
elektroniczna/cyfrowa; przeznaczone do eksponowania reklamy; nie bedgce znakiem
w rozumieniu przepiséw o znakach i sygnatach drogowych, elementem miejskiego systemu
informaciji lub pojazdem samobieznym;

powierzchnia ekspozycyjna — czes¢ nosnika reklamy przeznaczona do eksponowania
reklamy.



Do nosnikéw reklamy zalicza sie m.in.:
format maly — nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m2;

format sredni — nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej formatu
matego i do 9 m2 wiacznie;

format standard — nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej od 9 do 18 m2
wigcznie;

format wielki — nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 18 m2;

stup ogtoszeniowo — reklamowy — szczegdlny rodzaj nosnika reklamy w formie
walca lub graniastostupa o srednicy lub szerokosci od 120 do 175 cm, wysokosci od
170 do 360 cm dla czesci ekspozycyjnej i maksymalnej wysoko$ci nie
przekraczajacej 470 cm;

nosnik oswietlony — nosnik z powierzchnig ekspozycyjng czytelng w nocy poprzez
oswietlenie wtasnym zewnetrznym zrédtem swiatta;

nosnik podswietlony — nosnik z powierzchnig ekspozycyjng czytelng w nocy dzieki
wewnetrznemu zrodiu Swiatta;

nosnik swiecacy zmienny — ekrany projekcyjne, wyswietlacze diodowe, pulsujace,
migajace itp;

baner — rodzaj reklamy bedacej grafikg na podtozu tekstylnym lub pcv;

siatka reklamowa — nosnik reklamowy wykonany z tkaniny lub z materiatu PVC o strukturze
siatki, rozpietej na niezaleznej konstrukcji z mocowaniem nosnika na jego obrzezu,
umieszczany na obiekcie budowlanym, najczesciej na elewacji budynku;

reklama remontowo-budowlana — reklama umieszczana na rusztowaniu oraz ogrodzeniu
lub wyposazeniu placu budowy na okres nie dluzszy niz 1 rok, stosowana wylgcznie
w trakcie formalnie prowadzonych prac remontowo — budowlanych;

stojak reklamowy — wolnostojacy, przestawny nosnik informacji wizualnej, z powierzchnig
ekspozycyjng o maksymalnych wymiarach 100x70 cm, wystawiany wytgcznie w godzinach
otwarcia lokalu.

Il. Zasady lokalizacji szyldéw oraz elementéw informacji wizualnej

1. Kazdy ma prawo do umieszczenia jednego szyldu na elewacji budynku, w ktérym
prowadzi dziatalnos¢. W przypadku, gdy budynek nie graniczy bezposrednio
z chodnikiem, dopuszcza sie lokalizacje szyldu na ogrodzeniu posesji lub w
przedogrodku.

2. Podmiot prowadzacy dziatalno§¢ moze ubiegaC sie o zgode na umieszczenie jednego,
innego niz szyld elementu informacji wizualnej na elewacji budynku, w ktérym te
dziatalno$¢ prowadzi oraz w sasiedztwie tego miejsca w formie elementu SIW lub stojaka



10.

11.

12.

13.

reklamowego, wykonanego indywidualnie, posiadajgcego walory artystyczne
i estetyczne.

Nie dopuszcza sie lokalizacji wolnostojacych nosnikéw reklamy oraz informaciji wizualnej
w przestrzeniach publicznych o przekroju mniejszym niz 7m. Zasada ta obowigzuje takze
w przypadku czasowego ograniczenia przekroju przestrzeni np. przez obecnosc
ogrodkéw gastronomicznych.

Usytuowanie elementu informacji wizualnej, szyldu, zespotu szyldéw winno uwzgledniac
podziaty pionowe i poziome elewacji oraz inne charakterystyczne cechy i detale budynku,
lub zespotu budynkéw i nie moze ich przestania¢ ani deformowac.

Szyldy oraz elementy informacji wizualnej mogag by¢ umieszczane w kondygnacji parteru.
Odstepstwo od tej zasady jest dopuszczalne wowczas, gdy lokale uzytkowe
Zlokalizowane sg rowniez powyzej parteru, lub zamontowanie szyldu, czy informagiji
wizualnej w kondygnacji parteru nie jest mozliwe.

Szyldy oraz inne elementy informacji wizualnej w obrebie jednego budynku lub zespotu
budynkéw winny by¢ umieszczane wedle jednolitych zasad (podobna forma, wielkos¢,
dlugosc¢ wysiegnika, itp.) oraz na jednakowej wysokosci.

W przypadku sasiedztwa kilku szyldéw réwnolegtych do lica budynku, montowanych nad
witrynami kondygnaciji parteru lub w ich swietle, winny by¢é one jednakowej wysokosci
oraz by¢ umieszczone wzgledem siebie na rownym poziomie.

Maksymalna powierzchnia szyldu umieszczonego prostopadle do lica budynku, na
ogrodzeniu, lub wolnostojgcego nie moze przekroczy¢ 0,5 m2.

Dopuszcza sie umieszczanie elementéw reklamowych na dachach w zakresie logo oraz
nazwy podmiotu — w formie neondéw Ilub form przestrzennych, pod warunkiem
dostosowania ich stylistyki i wielkosci do charakteru budynku.

Wyklucza sie pokrywanie okien i witryn informacjg wizualng oraz reklamami, w sposob
eliminujgcy otwor okienny z kompozycji budynku oraz likwidujgcy ich zasadniczg funkcje
oswietlenia dziennego, za wyjatkiem reklamy okolicznosciowe;j.

Instalowanie szyldow w Swietle witryny dopuszcza sie w przypadku, gdy ich instalacja
nad witryng nie jest mozliwa, a ich wysoko$¢ nie moze przekraczac 50 cm.

Tablice informujgce o sponsorach inwestycji nalezy wkomponowaé w elementy
zagospodarowania terenu.

Lokalizacje oraz forme elementéw informacji wizualnej, szyldow i no$nikow reklamy
nalezy uzgodni¢ z Referatem Estetyzacji Miasta.



M. Strefy miasta o zréznicowanych zasadach lokalizacji reklam
Wyznacza sie nastepujacy zasieg poszczegolnych stref miasta:
Strefa | obejmuije:

1. obszary i zespoty urbanistyczne wpisane do rejestru zabytkéw wojewddztwa
pomorskiego,

2. dzielnice Aniotki, Wrzeszcz Gorny w granicach Centralnego Pasma Ustugowego

[CPU] okreslonego w Studium Uwarunkowan i Kierunkow Zagospodarowania

Przestrzennego Miasta Gdanska [SUiIKZP] oraz Wrzeszcz Dolny w obszarze

ograniczonym linig kolejowg E65 oraz ulicami Nowa Kosciuszki — Krzemienieckiej

- Lwowska - Gen. Jézefa Hallera, wraz z zabudowa tych ulic,

tereny postoczniowe — Mtode Miasto,

teren pasa hadmorskiego,

5. obszary, zespoty urbanistyczne i otoczenie obiektéw okreslonych w planach
miejscowych lub w gminnej ewidenciji zabytkéw jako podlegajace ochronie,

6. obszary okreslone w planach miejscowych lub w SUIKZP jako obszary
chronionego krajobrazu,

7. pozostate obszary zwartej zabudowy pierzejowej.

W

Strefa Il obejmuje:
Pozostate tereny w granicach przestrzeni miejskiej.
V. Ogodlne zasady lokalizacji reklam

1. Nosniki oswietlone oraz podswietlone nie mogg powodowacC ucigzliwosci dla
uzytkownikéw budynkow, pieszych oraz kierujgcych pojazdami.

2. Nie dopuszcza sie lokalizacji reklam swiecacych zmiennych poza miejscami do tego
przewidzianymi w planach miejscowych.

3. Na terenie plaz w sezonie letnim dopuszcza sie lokalizacje szyldéw, stojakow
reklamowych lub innych elementéw informaciji wizualnej wskazanych w planie urzgdzenia
plaz, uzgodnionym z Referatem Estetyzacji Miasta.

4. Nie dopuszcza sie lokalizacji baneréw reklamowych, za wyjgtkiem reklamy
okolicznosciowe;.

5. Wyklucza sie umieszczanie tzw. nadstawek na nosnikach reklamy oraz innych
elementéw wystajgcych poza obrys tablicy z powierzchnig ekspozycyjng na okres
dtuzszy niz 31 dni.

6. Nosniki reklamy nalezy utrzymywac w nalezytym stanie technicznym i estetycznym.



7. Nie dopuszcza sie lokalizacji nosnikéw reklamy:

— na mostach, wiaduktach i ktadkach,

— na azurowych ogrodzeniach posesji (z wyjatkiem reklamy okolicznosciowej),

— na barierkach oddzielajgcych jezdnie, torowiska i przystanki (za wyjgtkiem
reklamy okolicznosciowej oraz informujgcej o wydarzeniach organizowanych
przez jednostki organizacyjne Miasta Gdanska),

— na fasadach budynkéw,

— w sposéb przestaniajgcy detal architektoniczny, ozdobne zréznicowanie faktury
tynkéw, oktadziny kamienne, klinkierowe oraz inne elementy wystroju budynkow,

— w sposob zastaniajacy okna budynku, za wyjatkiem zabezpieczenia rusztowan
podczas prowadzenia prac remontowo — budowlanych,

— W sposob przestaniajgcy obiekty zabytkowe i inne chronione ze wzgledu na ich
wartos$¢ kulturowa lub o charakterystycznej formie architektonicznej,

— w parkach oraz na tle zwartych komplekséw zieleni,

— w miejscach zastrzezonych dla znakéw drogowych lub w sposoéb utrudniajacy ich
odczytanie,

— W miejscach zastrzezonych dla oznakowania SIM i SIW oraz w sposob
utrudniajacy jego odczytanie,

— W sposbdb ograniczajgcy widoczno$¢é z kamer wizyjnych systemu monitoringu
miejskiego,

— W obrebie cmentarzy, w sgsiedztwie pomnikéw oraz miejsc pamieci,

— na pojazdach nie bedacych w ruchu.

V. Zasady lokalizacji wolnostojacych nosnikéw reklamy

1. Na obszarze strefy | dopuszcza sie lokalizowanie nosnikéw wolnostojgcych wytgcznie
o wysokim standardzie technicznym i estetycznym, podswietlanych, maksymalnie
formatu sredniego oraz stupéw ogtoszeniowo — reklamowych.

2. Na obszarze strefy Il ogranicza sie lokalizowanie wolnostojgcych nosnikéw reklamy
maksymalnie do formatu standard oraz stupow ogtoszeniowo — reklamowych.

3. Nosniki wolnostojgce winny by¢ wsparte na pojedynczym stupie lub pylonie, z wyjatkiem
nosnikéw usytuowanych rownolegle do osi ulicy oraz lokalizacji o charakterze
podmiejskim.

4. Ustala sie nastepujgce minimalne odlegtosci miedzy wolnostojagcymi no$nikami reklamy:

— 30 m dla formatu matego i stupédw ogtoszeniowo — reklamowych,
— 50 m dla formatu $redniego,

— 75 m dla formatu standard,

— 150 m dla formatu wielkiego.

5. Dla nosnikéw usytuowanych réwnolegle do osi ulicy dopuszcza sie odstepstwo od
odlegtosci, o ktérych mowa w pkt. 4.

6. Nosniki reklamy powinny by¢ lokalizowane w sposob tworzacy szpaler lub inng czytelng
kompozycje (jednakowa wysokosé, wielkos¢, kat usytuowania nosnikéw reklamy na
odcinkach miedzy skrzyzowaniami).



10.

11.

12.

Pomiedzy nosnikami réznych formatéw, za wyjatkiem matego i stupéw ogtoszeniowo —
reklamowych, nalezy zachowa¢ minimalnie dwukrotnosé odlegtosci wiasciwej odstepom
przewidzianym dla nosnika wiekszego.

Minimalna odlegtos¢ wolnostojgcego nosnika reklamy od zewnetrznej krawedzi jezdni
powinna wynosi¢ 2,5m.

Zaleca sie, by powierzchnie ekspozycyjne nosnikéw reklamy sytuowac prostopadle lub
réwnolegle do elementéw istniejgcego zagospodarowania, np. takich jak: os$ lub krawedz
jezdni, elewacje budynkow, linia ogrodzenia;

Fundament nosnika reklamy nalezy zagtebi¢ w gruncie. W strefie Il, w zaleznosci od
warunkéw topograficznych, dopuszcza sie zamaskowanie fundamentu gruntem.
W uzasadnionych sytuacjach, wskazanych przez Referat Estetyzacji Miasta dopuszcza
sie fundament w formie atrakcyjnego mebla miejskiego.

Dla lokalizacji wolnostojacych nosnikdw reklamy na nieruchomosciach sgsiadujgcych
z drogami publicznymi, niezbedne jest uzyskanie opinii zarzadzajgcego ruchem
w aspekcie wptywu na bezpieczenstwo ruchu drogowego.

Lokalizacja wolnostojacych nosnikéw reklamy formatu wielkiego moze zostaé
dopuszczona w strefie Il na podstawie przediozonych przez wnioskodawce studiéw
krajobrazowych, opracowanych przez uprawnionego architekta, urbaniste lub
dyplomowanego architekta krajobrazu, po uzyskaniu pozytywnej opinii zespotu, w
ktérego sktad wejdzie po jednym przedstawicielu WUAIOZ, BRG, Rady Miasta /
wiasciwej rady dzielnicy lub osiedla. Zespdt zwotuje kierownik Referatu Estetyzacii
Miasta.

VI. Zasady lokalizacji nosnikéw reklamy na obiektach

Nosniki reklamy moga by¢ instalowane wytacznie na $cianach nie posiadajacych
otworéw okiennych, z wyjatkiem okien klatek schodowych oraz nosnikéw reklamy
bedacych elementem projektu architektonicznego elewacji.

Dopuszcza sie lokalizacje maksymalnie dwéch noénikow reklamowych na Scianie
szczytowej budynku, pod warunkiem zachowania jednolitego formatu.

Nosniki reklamy w strefie | mogg przestania¢ maksymalnie 30% elewaciji, z zachowaniem
tadu kompozycyjnego.

Przy zachowaniu fadu kompozycyjnego elewacji, mozliwe jest dopuszczenie zastoniecia
max 70% powierzchni Sciany szczytowej w strefie | i Il siatkg reklamowg o wiekszym
formacie, o ile inne przepisy tego nie zabraniaja.

Dopuszcza sie lokalizacje reklam okolicznosciowych w formie baneréw na ogrodzeniach
posesji oraz barierkach oddzielajgcych jezdnie i torowiska, pod warunkiem dopasowania
ich gabarytow do wysokosci ogrodzen oraz zachowaniu minimalnego odstepu miedzy
nimi réwnego odlegtoéci trzech przeset ogrodzenia.

Na kioskach oraz matych obiektach kubaturowych dopuszcza sie umieszczenie jednej
reklamy formatu matego, pod warunkiem, ze jej obecnos¢ nie deformuje bryty obiektu.



7. W wiatach przystankowych dopuszcza sie instalowanie maksymalnie 2 nosnikow
reklamy, podswietlanych, formatu matego, w sposob nie przestaniajacy oczekujgcym
nadjezdzajgcego pojazdu komunikacji miejskie;.

8. Lokalizacje nosnikéw reklamy na rusztowaniach dopuszcza sie wytacznie podczas
prowadzenia faktycznych prac remontowo-budowlanych na okres nie dtuzszy niz 1 rok.

9. W przypadku umieszczenia reklamy remontowo-budowlanej na budynkach zabytkowych
i o wartosciach kulturowych, tresci reklamowe nie powinny przekracza¢ 30% jej
powierzchni. Pozostata ptaszczyzna powinna przedstawiaé wizerunek remontowanej
elewacji, ktory powinien by¢é wkomponowany w tre$¢ reklamowa.

Prezydent Miasta Gdanska
Z up. Wiestaw Bielawski
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