Projekt

UCHWALA NR ....ccoovvvuveneene
RADY MIASTA GDYNI
z dnia .......eeeeeeeneee. 2023 r

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy zdnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym
(tj. DzU.2023 poz.40, 572) oraz art.37a ust.l ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz.U. 2023 poz. 977) wcelu zachowania i ksztalttowania tadu
przestrzennego, ochrony iwzmocnienia poczucia tozsamo$ci miasta, poprawy wizerunku miasta poprzez
przeciwdziatanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miasta oraz ochrony krajobrazu kulturowego
poprzez opracowanie zasad prawa miejscowego Rada Miasta uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§ 1. 1. Uchwata okresla, obowigzujace na terenie miasta Gdyni, zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen oraz ich gabaryty, standardy
jako$ciowe i rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Postanowienia uchwatly nie naruszajg innych przepisow prawa, dotyczacych tablic informacyjnych,
matej architektury i ogrodzen.

§ 2. 1. Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze - nalezy przez to rozmie¢ tablicg reklamowa winylowa lub wykonang z innego migkkiego materiatu,
osadzong na ogrodzeniu, balustradzie lub innym no$niku;

2) budynku wylacznie uzytkowym - nalezy przez to rozumie¢ niebg¢dacy galeria handlowg lub centrum
handlowym budynek lub zespdt budynkow, w ktorym zlokalizowane sag wylacznie lokale (lub lokal) uzytkowe
(np. pawilony handlowo-ustugowe, biurowce);

3) centrum handlowym - nalezy przez to rozumie¢ budynek lub zespot budynkéw zintegrowanych funkcjonalnie
pod wzglegdem komunikacyjnym, obejmujacy przynajmniej jedng z nastgpujacych funkcji: handlowa,
ustugowa, biurowg lub gastronomiczna, w ktorych powierzchnia sprzedazy prowadzonej przez jeden podmiot
(cho¢ nie wyklucza si¢ wigkszej liczby takich podmiotdéw) wynosi co najmniej 2.000 m?, z dodatkowymi
powierzchniami sprzedazy (pasaze handlowe);

4) elewacji - nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng powierzchni¢ §ciany budynku ze wszystkimi znajdujacymi si¢
na niej elementami;

5) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci przeziernej szafki, shuzace
do wystawiania eksponatow oraz zamieszczania reklamy lub informacji o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m?,
wtym urzadzenie reklamowe stuzace do zamieszczania plakatow, wtym przewijanych plakatow oraz
elektronicznych plakatow, w tym na przyktad City Light Poster (CLP), gabloty ekspozycyjne niespeiajace
powyzszych wymagan sg niedozwolone;

6) galerii handlowej - nalezy przez to rozumie¢ budynek przystosowany do kompleksowej obstugi klientow,
obejmujacy wiele dziatalnosci (np. handlowa, ustugowa, gastronomiczng irozrywkowa) wielu podmiotow,
w ktorych tgczna powierzchnia sprzedazy i ustug wynosi co najmniej 2.000 m?, zarzgdzany przez 1 podmiot
(pod jego marka), ktory sam nie prowadzi takiej dziatalnosci w tym obiekcie;

7) istotnych elementach wystroju architektonicznego - nalezy przez to rozumie¢ detale i elementy architektoniczne
charakterystyczne dla okre$lonego stylu architektonicznego iformy elewacji budynku, w szczegdlnos$ci
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boniowania, lizeny, pilastry, gzymsy, portale, ztobienia, attyki, cokotly, balustrady, szlachetne wyprawy
elewacyjne, oktadziny kamienne, ceglane, rytm oraz forme¢ okien i drzwi;

8) kolorystyce monochromatycznej - nalezy przez to rozumie¢ zastosowanie réznych odcieni jednego koloru;

9) materiatach o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych - nalezy przez to rozumie¢ materialy odporne
na deformacje pod wplywem warunkow atmosferycznych lub biezace uzytkowanie, tj. na znieksztalcenie,
rozwarstwienie, puchnigcie, kurczenie, luszczenie, przebarwienie lub odbarwienie, zadrapanie, rdzewienie,
takie jak stal malowana proszkowo, stal kwasoodporna, twarde gatunki drewna egzotycznego i rodzimego,
kamien;

10) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ niewielkie obiekty matej architektury dostgpne w przestrzeni
publicznej, takie jak: tawki, wiaty przystankowe, stojaki rowerowe, donice, przysiadaki, kosze na $mieci,
automaty sprzedazowe i ustugowe, kraty ochronne wokoét drzew, ograniczniki;

11) obszarze przestrzeni publicznej ulic i placow - nalezy przez to rozumie¢ obszar ulic i placow, wymienionych
w § 21 ust. 3 ktéore majg szczegdlne znaczenie dla funkcjonowania Miasta, poprawy jakosci zycia jego
mieszkancow i intensyfikowania w jego obrgbie kontaktow spotecznych;

12) strefie skrzyzowania - oznacza to teren, wyznaczony w przekroju podtuznym drogi, gdy:

a) wlot lub wylot drég jednojezdniowych objetych skrzyzowaniem komunikacyjnym, okreslony bedzie
poprzez punkty znajdujace si¢ w odlegtosci 50 m od najdalej wysunigtego punktu zmiany parametrow
krawedzi jezdni w postaci jej zaokraglenia albo zalamania, wobec miejsca przecigcia lub potaczenia
drog. Przy czym, o ile skrzyzowanie to posiada wyspe kanalizujaca ruch, odlegtos¢ 50 m liczona jest od
zewnetrznego zakonczenia tej wyspy, wobec miegjsca przecigcia lub potaczenia drog,

b) wlot Iub wylot dréog wielojezdniowych objetych skrzyzowaniem komunikacyjnym, okre§lony bedzie
poprzez pas zbierajaco-rozprowadzajacy, dla ktérego punktem koncowym bedzie poczatek lub koniec
tego pasa bedacy najbardziej wysunigtym punktem wobec miejsca przecigcia lub potaczenia drog,

¢) krzyzuja si¢ na réznych poziomach, bez mozliwosci zmiany kierunku oraz dla przejazdow kolejowych,
50 m od najbardziej wysunigtego punktu nalozenia si¢ wspdlnych elementéw (dla przejazdow
kolejowych wyznaczonych zewngtrzng krawedzia skrajnej szyny torowiska) bedacych krawedzia
optyczng w rzucie z gory,

- za§ w przekroju poprzecznym, obustronng odleglos¢ 35 m od najdalej wysunigtych krawedzi jezdni
pomigdzy punktami skrajnymi wyznaczajacymi przekrdj podtuzny; graficzne przedstawienia strefy
skrzyzowania okresla zalgcznik nr 2;

13) ogrodku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ miejsce wyodrebnione z przestrzeni miejskiej, bedace
tymczasowym zagospodarowaniem zawierajacym niezbedne wyposazenie dla prowadzonej dzialalno$ci
gastronomicznej (np. stoliki, siedziska, parasole, lekka forma ogrodzen, podesty, kwietniki, donice);

14) pasie dla pieszych wolnym od przeszkdd - pas przeznaczony dla ruchu pieszych wolny od barier
utrudniajacych poruszanie si¢ 0sob ze szczegolnymi potrzebami,

15) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace pionowe urzadzenie reklamowe niebgdace masztem lub grupa
masztow, eksponujace szyldy jednej lub wielu firm, w tym w formie wymiennych paneli lub w formie cennika;

16) reklamie okoliczno$ciowej - nalezy przez to rozumie¢ reklame wydarzen okoliczno$ciowych w formie tablic
iurzadzen reklamowych. Nie jest reklamg dekoracja $wiateczna w postaci o0zdob, choinek, itp., oile
nie zawiera elementow promujacych okreslone miejsce, towar lub ustuge;

17) skrzyzowaniu komunikacyjnym - oznacza to:
a) przecigcie si¢ lub polaczenie drég publicznych na jednym poziomie — skrzyzowanie jednopoziomowe,

b) krzyzowanie si¢ lub potaczenie drog publicznych na roéznych poziomach, zapewniajace peilna Iub
czegsciowg mozliwos¢ wyboru kierunku jazdy (wezetl drogowy), albo krzyzowanie si¢ drog na réznych
poziomach, uniemozliwiajace wybor kierunku jazdy (przejazd drogowy) — skrzyzowanie
wielopoziomowe,

¢) przecigcie si¢ drogi publicznej z linig kolejowa na jednym poziomie (przejazd drogowy);
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18) stupie ogloszeniowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe o przekroju poprzecznym
pozbawionym katow;

19) stojaku promocyjno-informacyjnym - nalezy przez to rozumie¢ niezwigzany z gruntem stojak reklamowy, taki
jak potykacz, winder, wystawiany w ciggach pieszych, reklamujacy punkty sprzedazy, promocje czy ustugi lub
stuzacy jako menu;

20) Systemie Identyfikacji Miejskiej (w skrocie SIM) - nalezy przez to rozumie system jednolitych pod
wzgledem wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym no$nikéw przekazujacych informacje dotyczace
miasta Gdyni, obejmujgce migdzy innymi: nazwy ulic, adresy, kierunkowskazy dla ruchu pieszego
i samochodowego, mapy, plany najblizszej okolicy, schematy komunikacyjne, rozktady jazdy, informacje
turystyczne, informacje historyczne, przyrodnicze, malowane informacje adresowe na budynkach, witacze;

21) systemie informacji kierunkowej komercyjnej - nalezy przez to rozumie¢ system tablic kierunkowych
doprowadzajacych do ustug hotelarskich, aptek calodobowych, calodobowych ustug medycznych i ushuig
weterynaryjnych catodobowych;

22) sytuowaniu pogarszajagcym wegetacj¢ drzew i krzewow - nalezy przez to rozumiec:

a) lokalizowanie obiektow w odlegtosci mniejszej niz 1 m od rzutdow i obryséw koron drzew przyulicznych,
rosngcych na terenach zieleni publicznie dost¢pnej oraz w lasach komunalnych,

b) lokalizowanie obiektoéw w odleglosci mniejszej niz 1 m od obrysow zywoptotéw 1 pojedynczych
krzewow przyulicznych oraz rosngcych na terenach zieleni publicznie dostepnych,

¢) lokalizowanie obiektéw w miejscach, w ktorych spowoduje to konieczno$¢ przycinania (ograniczania we
wszystkich wymiarach) koron drzew przyulicznych (w tym projektowanych) szczegélnie w strefie A,
rosngcych na terenach zieleni publicznie dostgpnych oraz w lasach komunalnych;

23) §lepej Scianie - nalezy przez to rozumie¢ elewacje pozbawiong okien, drzwi, elementéw wystroju
architektonicznego i dobudowek;

24) tablicy ofertowej - nalezy przez to rozumie¢ szczego6lny rodzaj tablicy reklamowej eksponowanej w witrynie
od wewnatrz lokalu, bedacej informacja o ustugach w miejscu prowadzenia dziatalnos$ci, a niebedaca szyldem;

25) tablicy wyborczej - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojaca konstrukcje lub miejsce przeznaczone do
bezptatnego umieszczania na niej materiatdw iobwieszczen wyborczych, referendalnych lub materiatow
wyborczych kandydatow, sytuowana lub wskazang przez Prezydenta Miasta Gdyni na potrzeby kampanii
wyborczych i referendalnych;

26) totemie - nalezy przez to rozumie¢ waski stup przynalezacy do budynku, zwienczony jednym szyldem,
o catkowitej wysokos$ci nie wyzszej niz 15 m;

27) wydarzeniu okoliczno$ciowym - nalezy przez to rozumie¢ wydarzenia: kulturalne, sportowe, spoleczne,
religijne, jubileuszowe, szkolne lub targowe odbywajace si¢ na obszarze miasta;

28) zespole systemowym - nalezy przez to rozumie¢ kompozycje kilku nos$nikéw reklamowych (za
wyjatkiem baneréw i tablic wymienionych w § 22), ktéra tworzy spojna calo$¢ promujaca wylacznie
dzialalno§¢ prowadzona na tym terenie, usytuowana na nim lub na terenie sgsiednim, przez ktory przebiega
jedyna komunikacja do promowanego obiektu, np. maszty flagowe, totemy, pylony, gabloty ekspozycyjne.
Dotyczy to rowniez punktow gastronomicznych prowadzonych w linii elewacji budynkow, przeznaczonych dla
ruchu kotowego. Zespot systemowy promuje jedynie nazwy isymbole wtasnej marki lub nazwy i symbole
marek, towardw i1 ustug oferowanych w ramach prowadzonej na danym terenie dziatalnos$ci.

2. Pojecia: obszar przestrzeni publicznej, reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld,
krajobraz, dobra kultury wspoélczesnej, obiekt matej architektury, budynek, budowa, remont — okreslaja
odrgbne przepisy prawa.

§ 3. 1. Dla potrzeb okreslenia zasad i1 warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala si¢ podziat obszaru Miasta na strefy:

1) strefa A obejmuje:

a) centralny obszar miasta Gdyni przylegly do brzegu Zatoki Gdanskiej o szerokosci ok. 2,5 km, ktérego
granice przebiegaja od granicy z Sopotem wzdluz granicy strefy ochrony krajobrazu Zespotu
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Ruralistyczno-kuracyjnego Ortowo w Gdyni do przecigcia z torami kolejowymi, dalej wzdhuz osi torow
kolejowych do Alei Pitsudskiego, nastgpnie wzdtuz ulic: Slaskiej, skrzyzowania Witominskiej,
Warszawskiej, ze Slaska, Morskiej do wysokosci stacji SKM Gdynia Stocznia, dalej lewa pierzeja do
skrzyzowania zulica Grabowo, wlaczajac obszar Zespolu Budynkow Dawnej Szkoly Morskiej,
a nastgpnie powracajac prawa strong ulicy Morskiej, do przej$cia nad torowiskiem SKM Gdynia
Stocznia do ul. Janka Wisniewskiego, dalej wzdluz Janka Wisniewskiego wilaczajac obszar Pomnika
Ofiar Grudnia 70, nastgpnie do nabrzeza Basenu IV im. Marsz. Jozefa Pilsudskiego; strefa obejmuje
obszar ulic granicznych wraz z przyleglymi nieruchomosciami po obu stronach tych ulic,

b) obszary ochrony dziedzictwa kulturowego - zespotow przestrzennych (budynkéw lub ich otoczenia)
wpisanych do rejestru zabytkow znajdujace si¢ poza obszarem opisanym w lit. a;

2) strefa B obejmuje pozostaty obszar miasta.

2. Granice stref okreslono na mapie stanowigcej zalacznik nr 1, bedacy integralng czg$cia niniejszej
uchwaty.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz
rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 4. 1. Obiekty matej architektury, jako elementy wyposazenia miasta Gdyni, majg by¢ funkcjonalnym
uzupehieniem przestrzeni publicznych, korespondujacym z architekturg i otoczeniem. Ich forma, kolory oraz
zastosowane materialy musza by¢ jednakowe w obszarze przestrzeni publicznej ulic i placow.

2. Niniejsza uchwala nie narusza ochrony obiektow matej architektury bedacych zabytkowymi
elementami zagospodarowania terenu.

§ 5. 1. W danej przestrzeni publicznej ulic i placow nalezy stosowac ten sam model tawki, wykonany
z takich samych materiatow i w jednakowym kolorze.

2. Ustala si¢ nastepujaca kolorystyke metalowych elementoéw mebli miejskich:

1) dla mebli znajdujacych si¢ w pasie drogi i w terenie zabudowy — RAL 7012, a w przypadku zastosowania stali
nierdzewnej kolorystyka wynikajaca z zastosowanego materiatu;

2) dla mebli na terenach parkow i zielencoOw o powierzchni powyzej 500 m?>— RAL 7016.

3. Dopuszcza si¢ indywidualne projekty matej architektury bedace zaprojektowanym elementem szlakow
1 infrastruktury rowerowej oraz turystyczne;.

4. Mata architektura na obszarach lesnych, w szczeg6lnosci: wiaty lesne, wiaty piknikowe, zadaszenia,
miejsca odpoczynku, miejsca pamigci, kapliczki musza by¢ projektowane z zachowaniem cech
charakterystycznych dla regionu Pomorza, tj.:

1) elementy zagospodarowania matg architekturg obszarow lesnych, w tym ciagow komunikacyjnych, muszg by¢
wykonane z tego samego materiatu;

2) materialy, z jakich powinny by¢ wykonane elementy matej architektury, drewno rodzimych gatunkéow drzew
w naturalnym wybarwieniu, stal i beton.

5. Zakazuje si¢ lokalizowania reklam na meblach miejskich, z wyjatkiem informacji o producencie lub
sponsorze - o powierzchni nie wigkszej niz 0,2 m? Zakaz lokalizowania reklam nie dotyczy wiat
przystankowych.

6. Stojaki rowerowe, sytuowane w przestrzeniach publicznych miasta, powinny by¢ wykonane ze stali
nierdzewnej, z zachowaniem jej naturalnej kolorystyki, w ksztatcie odwroconej litery U lub w ksztalcie trapezu.

7. Wiaty $mietnikowe i altany $mietnikowe muszg spetnia¢ nast¢pujace wymagania:

1) wykonane w konstrukcji stalowej lub aluminiowej malowane na kolor - RAL 7012, ze $cianami ostonowymi
z przeziernej blachy lub krat z oczkiem nieprzekraczajacym 25 cm? i ptyt cementowo - drzazgowych jako
wypetienie w kolorze RAL 7038; dach ptaski w kolorystyce - RAL 7012;
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2) murowane, wykonane w technologii i kolorze budynku, do ktoérego przynalezg. Wiata murowana usytuowana
przy budynku jednorodzinnym lub wielorodzinnym do ktérego przynalezy, musi mie¢ tozsamy kolor co ten
budynek. W przypadku kiedy jedna wiata $mietnikowa przynalezy do kilku budynkéw wielorodzinnych
o roznej kolorystyce, wiata murowana powinna mie¢ kolorystyke budynku, ktéry znajduje si¢ w najblizszym
sasiedztwie.

8. Wiaty przystankowe stosowane na terenie catego miasta Gdyni muszg by¢ wykonane wedhug tego
samego wzoru. Kolorystyka konstrukcji w kolorze RAL 7016, a §ciany musza by¢ przezierne. Dopuszcza si¢ na
wiatach przystankowych gabloty ekspozycyjne jako zintegrowana czgs¢ konstrukcji, z wykluczeniem
przestaniania wiaty od strony najazdowej; gabloty przystankowe niebedace wiatami muszg spelnia¢ wymogi
wskazane w zdaniu pierwszym.

9. Zakazuje si¢ lokalizowania obiektow malej architektury w postaci automatow przechowujacych
przesytki, przekraczajacych 9 m dhlugosci, 2,3 m wysokosci i 0,8 m glebokosci, na tle elewacji frontowych
budynkoéw mieszkalnych i mieszkalno-ustugowych oraz wzdluz ulic. Obiekty takie kolorystyka swoja musza
odpowiada¢ elewacjom sasiednich budynkow, za$§ w lokalizacjach innych, w szczegélno$ci na obszarach
terenéw zielonych w kolorystyce szarosci RAL 7016 oraz moga by¢ oznaczone szyldem wielkos$ci
nieprzekraczajacej 5% pola ekspozycji.

§ 6. Pomniki, rzezby, fontanny, place zabaw i obiekty matej architektury nalezy realizowa¢ z materiatow
o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych. Na obszarach objetych ochrong konserwatorska lub
znajdujacych si¢ w bezposrednim sasiedztwie obiektow objetych ochrong pomniki, fontanny, place zabaw
i obiekty matlej architektury nalezy realizowa¢ tak, by forma ikolorystyka nawigzywaly do wzordw
stosowanych w danym okresie historycznym, z jakiego pochodzi otoczenie miejsca wprowadzonego obiektu.

§ 7. Elementy reklamowe 1iobiekty matej architektury towarzyszace sezonowym ogrodkom
gastronomicznym, sezonowym punktom handlowym i1 ustugowym musza spetnia¢ nastepujagce wymagania:

1) parasole nie moga przekracza¢ $rednicy 3,5 m, powinny by¢ wykonane z materialow tekstylnych w kolorystyce
bieli (dopuszcza si¢ rozne odcienie bieli), na parasolach dopuszcza si¢ logotypy marek jedynie na lambrekinach
(tzw. falbanach), lecz w rozmiarze nieprzekraczajacym 10% powierzchni catego materialu; w strefie B
dopuszcza sig dla parasoli kolorystyke zespotu systemowego;

2) dopuszcza si¢ stosowanie niskich podestow jedynie w przypadku nierownych nawierzchni, spadkoéw terenu
uniemozliwiajacych stabilne ustawienie mebli oraz na odpowiednio szerokich odcinkach chodnika; po
usytuowaniu ogrddka pas dla pieszych wolny od przeszkdéd musi mie¢ szerokos¢ minimum 2 m;

3) zakazuje si¢ stosowania stojakow informacyjno-promocyjnych;

4) firmowe znaki graficzne nie mogga zajmowacé wigcej niz 10% powierzchni wybranego do jego ekspozycji
elementu kubaturowego;

5) samodzielnemu punktowi gastronomicznemu przystuguje jeden szyld;
6) metalowe elementy wyposazenia ogrodka gastronomicznego musza by¢ wykonane w kolorystyce ciemnoszare;.

§ 8. 1. Obudowy mediéw w formie skrzynek i szafek lub innej, sasiadujace ze soba, musza by¢ takiej
samej wielko$ci 1w kolorze jasnej szarosci - w kolorystyce RAL 7035 Ilub RAL 7038. Skrzynk¢ nalezy
oznaczy¢ w prawym goérnym rogu trwata naklejkg (lub w innej wizualnej formie), zawierajaca informacje
umozliwiajaca identyfikacje wiasciciela urzadzenia. Naklejka powinna zawiera¢ nazwe wiasciciela urzadzenia
lub jego logotyp oraz telefon kontaktowy.

2. Zakazuje si¢ umieszczania reklam na obudowach mediow.
3. Ujednolica si¢ forme i kolorystyke elementow matej architektury w pasie drogi:

1) slupy latarni ulicznych musza mie¢ przekrdj kota oraz jednolite oprawy lamp islupéw w ciagach
komunikacyjnych, w nastgpujacej kolorystyce:
a) latarnie o wysoko$ci do 8 m na terenach zieleni iw parkach, np. Bulwar Nadmorski im. Feliksa
Nowowiejskiego, Promenada Krdélowej Marysienki - RAL 7016,

b) latarnie o wysokosci do 8 m na molo w Orlowie oraz na ulicy Ortowskiej od mola do al. Zwycigstwa -
RAL 9002,
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¢) latarnie o wysokosci do 8 m w miejscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7012,
d) latarnie o wysoko$ci powyzej 8 m w miejscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7042,

- w przypadku obszaréow lub obiektéw objetych opiekg konserwatorska dopuszcza si¢ odstepstwo od
przyjetych zasad,

2) dla metalowych stupow trakcyjnych stosuje si¢ kolorystyke - RAL 7032;
3) dla barierek, balustrad i shupkéw odgradzajacych pas chodnika od pasa jezdni ustala si¢ kolorystyke:
a) dla elementow znajdujacych si¢ w miejscach zurbanizowanych i pasie drogowym -RAL 7012,
b) dla elementow na terenach parkow i zielenicow o powierzchni powyzej 500 m?- RAL 7016;
4) dopuszcza si¢ stosowanie stupkow i barierek o prostej formie i w ilosci niezbednej dla zachowania ich funkcji;
5) zakazuje si¢ malowania elementéw malej architektury na zotto i bialo-czerwono;

6) dla barierek, balustrad i stupkow znajdujacych si¢ na mostach, ktadkach i w okolicach ciekéw nalezy stosowac
kolorystyke - RAL 6002;

7) dla wyodrgbnionych obszaréw o charakterze historycznym, takich jak: Srédmiescie, Kamienna Géra, Ortowo,
Wielki Kack, Zespot dworsko-parkowy w Matym Kacku, Osada rzemieslnicza w Matym Kacku, Zespot
dworsko-krajobrazowy Kolibki, Zespot ruralistyczny dawnej wsi Oksywie - przewiduje si¢ indywidualng
forme, stylistyke i kolorystyke lamp, elementow rozgraniczajagcych pas chodnika od jezdni oraz mebli
miejskich.

§ 9. Dla obiektow matej architektury dopuszcza si¢ réwniez materialy takie jak: twarde drewna
egzotyczne irodzime, kompozyt ryzowy, stal nierdzewna, stal malowana proszkowo, stal ocynkowana,
aluminium, beton architektoniczny, beton wibrowany, poliweglan, polietylen, szklo. Dla materialow tych
mozna zastosowac kolorystyke taka sama jak kolorystyka oktadzin i elementow wykonczenia elewacji budynku

przyleglego.

Rozdziat 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych

Oddzial 1
Przepisy ogo6lne

§ 10. 1. Przepisy niniejszego Oddzialu reguluja wspdlne zasady sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych na obszarze obowigzywania uchwaty.

2.7 zastrzezeniem ust. 4 dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych tylko
wymienionych w uchwale i na warunkach w niej wskazanych.

3. W sytuacji gdy przepisy Oddzialow 2, 3, 4 okreslaja odmienne niz w niniejszym Oddziale zasady,
pierwszenstwo w stosowaniu majg przepisy tych Oddzialow. Przepisy niniejszego Oddzialu stosuje si¢ jedynie
w zakresie nieuregulowanym przepisami Oddziatow 2, 3, 4.

4. Na catym obszarze miasta dopuszcza si¢ sytuowanie systemu informacji miejskiej, systemu informacji
kierunkowej komercyjnej oraz tablic bedacych realizacjg obowiazku natozonego przepisami prawa, niezaleznie
od zasad iwarunkéw sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych ustalonych w niniejszej
uchwale.

§ 11. 1. Ustala si¢ hierarchi¢ informacji wizualnej. Pierwszenstwo przystuguje informacji w ponizszej
kolejnosci:

1) informacja zwigzana z bezpieczenstwem, w tym ruchu drogowego (znaki drogowe);
2) tablice bedace realizacja obowiazku natozonego przepisami prawa;
3) informacja publiczna i kierunkowa w ramach Systemu Identyfikacji Miejskiej (SIM);

4) informacja kierunkowa komercyjna;
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5) informacja handlowa o prowadzonej w danym miejscu dziatalnosci (szyldy);
6) tablice i urzadzenia reklamowe

-przy czym zrealizowanie zgodnie zuchwalg okreslonej formy informacji wizualnej korzysta
z ochrony lokalizacji w przypadku realizacji innej formy w pozniejszym czasie i cho¢by z wyzszym
pierwszenstwem.

2. Ustala si¢ zasade podporzadkowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych warto$ciom
architektury i krajobrazu. Zasada przewiduje zachowanie pierwszenstwa dla czytelnosci architektury budynkow
iich zespolow, obiektow budowlanych i budowli, widocznosci podziatow fasad, kolorystyki oraz istotnych
elementéw wystroju architektonicznego przed tablicami i urzadzeniami reklamowymi, ktére podporzadkowane
sg funkcjom realizowanym w budynku poprzez dostosowanie ich ksztattu, kompozycji, skali, kolorystyki oraz
o$wietlenia do istotnych elementéw wystroju architektonicznego budynkow, z zakazem:

1) przestaniania detalu, to jest: gzymsow, fryzow, boniowan, sztukaterii, zroznicowania faktury tynkow, oktadzin
oraz innych elementow wystroju budynku;

2) ingerencji w porzadek i uktad kompozycyjny budynku w postaci balustrad, schodow, balkonow, loggii, tarasow,
boniowania, sztukaterii, ozdobnego zrdznicowania faktury tynkow, okladzin kamiennych, ceramicznych
1 innych elementoéw historycznego wystroju budynku;

3) zaburzania porzadku iuktadu kompozycyjnego obiektu poprzez dopasowanie si¢ do: $wiatel otwordw
okiennych idrzwiowych, pionowych ipoziomych podzialow elewacji wyznaczonych: detalem
architektonicznym lub widocznymi elementami konstrukcyjnymi;

4) stosowania materiatdw odbijajacych Swiatlo dzienne w sposdb mogacy powodowaé efekt ol$nienia.

§ 12. 1. Ustala si¢ ogdlne zasady i warunki utrzymania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
w dobrym stanie, w szczegdlnosci: czystosci, czytelnosci, funkcjonalno$ci, kompletnosci, ponadto dla reklam
zwigzanych z gruntem lub sytuowanych na obiektach - trwaloSci ich umocowania. Za utrzymanie tablic
i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sg ich uzytkownicy, gdy nie mozna ustali¢ uzytkownikéw tablic
i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sg wilasciciele nieruchomosci.

2. Po zakonczeniu ekspozycji tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymaga si¢ od
wlasciciela nieruchomosci, dochowania szczegoélnej staranno$ci w doprowadzeniu miejsca 1 otoczenia
sytuowania reklamy do wtasciwego stanu estetycznego.

3. Tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe nalezy oznaczy¢ trwata naklejka (lub w innej wizualne;j
formie), zawierajaca informacj¢ umozliwiajaca identyfikacje wlasciciela w widocznym miejscu, na elementach
konstrukcyjnych lub w obrgbie obudowy. Wymog nie dotyczy szyldow oraz reklam zlokalizowanych
w miejscu prowadzenia dziatalnosci.

4. Ustala si¢ kolorystyke metalowych elementow konstrukcyjnych wolnostojacych urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych w kolorze ciemnej szarosci lub antracytu, co nie dotyczy nosnikow
sytuowanych w ramach zespotéw systemowych.

5. Ustala si¢ ograniczenie widoczno$ci elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, w szczegolnosci poprzez ukrycie w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice
reklamowa Iub urzadzenie reklamowe. W przypadku tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
posadowionych na fundamencie obowigzuje nakaz jego umieszczania pod naturalnym poziomem terenu,
z zastrzezeniem zakazu lokalizacji w obrebie systemow korzeniowych istniejagcych drzew.

6. Ustala si¢ na potrzeby pomiaréw odlegtoséci, o ktérych mowa w niniejszej uchwale, ze odlegltosc¢
mierzona stanowi najkrotszy odcinek wzglgdem zewnetrznej krawedzi nosnikow.

§ 13. Zakazuje sig:

1) lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na pomnikach, dzietach plastycznych, obiektach
wpisanych do rejestru zabytkow Iub bedacych w ewidencji zabytkow, obiektach objetych ochrong
w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego, pomnikach przyrody, cmentarzach, miejscach kultu
religijnego, w lasach, parkach iskwerach. W miejscach wskazanych otwaré widokowych w kierunku
krajobrazow otwartych i warto§ciowych architektonicznie zespotéw zabudowy oraz innych wskazanych
audytem przewidzianym w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;
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2) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wolnostojacych niezwigzanych trwale z gruntem,
z wyltaczeniem stupoéw ogloszeniowych i reklamy okoliczno$ciowej uregulowanej w § 21;

3) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na tymczasowych obiektach budowlanych, za
wyjatkiem szyldow i tablic ofertowych;

4) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na drzewach, w szpalerach drzew, sytuowanie
reklam w okolicy drzew nie moze mie¢ negatywnego wplywu na ich stan zdrowotny irozwdj: np. przez
koniecznos¢ ucinania wierzchotkoéw drzew lub przycinania gatezi,

5) umieszczania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na obiektach inzynieryjnych i dzwigkochtonnych
lub urzadzeniach technicznych, obiektach matej architektury i pozostalych elementach wyposazenia przestrzeni
publicznych, poza wyjatkami przewidzianymi w uchwale;

6) lokalizacji tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obszarze zabudowy jednorodzinnej wyznaczonej
w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego za wyjatkiem szyldu w miejscu prowadzonej
dziatalno$ci o powierzchni nie wigkszej niz 50 cm x 30 cm usytuowanego od strony wejscia na posesje.
Zakaz stosuje si¢ rowniez do obszaru nieposiadajacego miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego,
w ktorym w promieniu 70 m od projektowanej lokalizacji znajduje si¢ budynek jednorodzinny;

7) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na ogrodzeniach, balustradach, murach oporowych
itp., za wyjatkiem szyldow nie wigkszych niz 50 cm x 30 cm na ogrodzeniu przy wjezdzie na posesj¢;

8) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na konstrukcjach na kotach (na przyczepie, na
lawecie) stuzacych wylacznie ekspozycji reklamy, za wyjatkiem znajdujacych sie¢ w ruchu oraz parkujacych
w przestrzeni publicznej przez okres nie dtuzszy niz 24 godziny;

9) stosowania os$wietlenia pulsacyjnego wszelkich szyldow, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
0 zmiennym nat¢zeniu o$wietlenia takich jak telebimy, ekspozytory diodowe, co nie dotyczy technologii LCD

w tablicach reklamowych i urzadzeniach reklamowych w granicach luminacji do 5000 cd/m? w ciggu dnia, do
600 cd/m? dla tablic ponizej 10 m? i do 300 cd/m? dla tablic powyzej 10 m? - w ciggu nocy.

§ 14. Okresla si¢ nastepujace rodzaje szyldow:

1) réwnolegly - szyld zamocowany do elewacji budynku lub wjego witrynie, zplaszczyzng ekspozycji
umieszczong rownolegle do plaszczyzny elewacji budynku;

2) semaforowy/prostopadty - szyld zamocowany prostopadle do elewacji budynku o maksymalnej dtugosci 80 cm
od lica $ciany budynku, jego dolna krawedz nie moze znajdowaé si¢ na wysokosci mniejszej niz 2,5 m nad
poziomem terenu znajdujacego si¢ pod konstrukcja;

3) wizytowkowy - szyld drobny sytuowany rownolegle do ptaszczyzny obiektu (elewacji budynku, ogrodzenia,
pylonu) pojedynczo, grupowo lub modutowo z uwzglgdnieniem jednolitych materiatow;

4) szyld gltéwny - szyld galerii handlowej, centrum handlowego, budynku wytacznie uzytkowego w postaci:
a) szyldu pojedynczego, bedacego znakiem przestrzennym, usytuowanego na elewacji albo nad elewacja,

b) szyldu zbiorczego w ilosci nieprzekraczajacej trzech szyldow nad elewacja (w przypadku wigkszej ilosci
dzialalno$ci wystepujacych w budynku).

§ 15. 1. Z zastrzezeniem przypadkow przewidzianych w uchwale, zakazuje si¢ sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacjach galerii handlowych, centrow handlowych oraz budynkow
wylacznie uzytkowych za wyjatkiem szyldow.

2. W przypadku, gdy wskazane w ust. 1 obiekty przyjma system szyldéw monochromatycznych, to:

1) dopuszcza si¢ zgrupowanie szyldow na elewacji w jednym miejscu przy wejsciach lub na pylonach przy
wjazdach na teren obiektow wskazanych w ust. 1;

2) szyldy musza mie¢ jednakowa powierzchni¢ pola ekspozycji i by¢ dostosowane do architektury budynku
w ilo$ciach do dwunastu szyldow w kazdej z ww. lokalizacji.

3. W przypadku gdy wskazane w ust. 1 obiekty nie przyjma systemu szyldow monochromatycznych, to:

1) szyldy moga znajdowa¢ si¢ wylacznie na elewacji zgrupowane w jednym miejscu przy wejsciach albo
wylacznie na pylonach przy wjazdach na teren obiektu;
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2) szyldy muszg mie¢ jednakowa powierzchni¢ pola ekspozycji iby¢ dostosowane do architektury budynku
w ilosciach do dwunastu szyldow w kazdej z ww. lokalizacji.

4. Pylony, o ktorych mowa w ust. 2 1 3 nie moga mie¢ wysokos$ci wyzszej niz 8 m.

5. Na budynku wylacznie uzytkowym dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wizytowkowych na zasadach
wskazanych w § 16 jesli wzgledy architektoniczne uniemozliwiajg instalacj¢ innych szyldow.

6. Postanowienia niniejszego § nie naruszaja prawa do sytuowania na budynku szyldu gléwnego,
szyldow lokali uzytkowych posiadajacych zewngtrzne witryny w parterze budynku, tablic ofertowych - na
zasadach okre§lonych w odrebnych przepisach uchwaty.

§ 16. 1. Na innych niz wymienione w § 15 budynkach zakazuje si¢ sytuowania szyldéw innych niz
wizytdéwkowe.

2. Szyldy wizytowkowe powinny byc¢:
1) jednakowego formatu;
2) wykonane z jednego materiatu;
3) jednego wzoru;
4) zgrupowane w wyznaczonym miejscu na elewacji w jednej osi.

3. Przy budynkach bedacych dobrem kultury wspoélczesnej lub obiektami cennymi konserwatorsko,
dopuszcza si¢ na umieszczenie szyldow na pylonie na zasadach okreslonych w § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c.

4. Postanowienia niniejszego § nie naruszaja prawa do sytuowania na budynku szyldow lokali
uzytkowych, posiadajacych zewngtrzne witryny w parterze budynku, tablic ofertowych - na zasadach
okreslonych w odrgbnych przepisach.

§ 17. 1. Lokale uzytkowe posiadajace zewngtrzne witryny w parterze budynku moga posiada¢ do trzech
szyldow: rownolegly i semaforowy umieszczone na nieruchomos$ci w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz
dodatkowy dla lokali naroznych, jak rowniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony dwéch lub wiecej
ulic.

2. Szyldy rownolegte, wszystkich lokali uzytkowych w kondygnacji parterowej musza byc¢:
1) tej samej wysoko$ci,
2) zlokalizowane w obrebie budynku w szerokosci witryn;
3) usytuowane:

a) w jednym wyznaczonym pasie nad witrynami lub w ich naswietlu z zachowaniem réwnych odstepow
migdzy sobg oraz elementami dekoracyjnymi elewacji,

b) ponizej linii gzymsu a w przypadku braku gzymsu ponizej linii parapetéw z zachowaniem odleglosci
1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra.

3. Dopuszcza si¢ stosowanie 1 tablicy ofertowej do 1 m? powierzchni ekspozycyjnej.

4. Ksztalt, wielkos$¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku musza uwzglednia¢ zasady, o ktorych mowa w § 11 ust. 2 oraz nawigzywa¢ do tablic i urzadzen
reklamowych juz zamontowanych.

§ 18. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie shupow ogloszeniowych o wysokosci do 4 m oraz gablot
ekspozycyjnych.

2. Gabloty ekspozycyjne moga by¢ sytuowane:
1) jako wolnostojace,
2) w wiacie przystankowej,
3) z zastrzezeniem ust. 3 jako nascienne.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nasciennych gablot ekspozycyjnych tylko iwyltacznie w podziemnych
ciggach komunikacyjnych. W pozostatych lokalizacjach ich zamieszczanie jest zabronione.
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§ 19. 1. Dopuszcza si¢ stosowanie zespolow systemowych na nastgpujacych zasadach:

1) zespoty systemowe moga by¢ stosowane do promocji dziatalno$ci prowadzonej przez jednego przedsiebiorce
(np. franczyzobiorcg, autoryzowanego sprzedawce, sie¢ handlowg itp.) oraz z zastrzezeniem pkt 3 tylko dla
oznaczenia obiektow, o ktorych mowa w § 2 ust. 1 pkt 2). W przypadku braku zespotu systemowego obiekty te
moga stosowac oznaczenia na zasadach wskazanych w § 15;

2) z zastrzezeniem pkt 3 na terenie objetym zespolem systemowym zakazane jest stosowanie innych (nie bedacych
czescig zespolu systemowego) urzadzen reklamowych, jak rowniez tablic reklamowych, za wyjatkiem tablic,
o ktérych mowa w § 20;

3) zespdt systemowy moga stosowa¢ podmioty prowadzace dziatalno$¢ gastronomiczng na terenie galerii
handlowej lub centrum handlowego pod warunkiem, ze podmiot ten $wiadczy obstuge Kklienta
zmotoryzowanego. W sytuacji tej restauracja ma prawo korzysta¢ zzespotu systemowego pomimo
wystepowania innych no$nikow dopuszczonych w uchwale na terenie obiektu.

§ 20. 1. Dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych niebedacych szyldami typu remontowo-
budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych montowanych na czas budowy, rozbiorki,
przebudowy, remontu obiektu budowlanego, zawierajacych informacje o dacie rozpoczecia izakonczenia
ekspozycji. Ekspozycja takiej tablicy nie moze przekracza¢ 6 miesiecy w przypadku remontu i 12 miesigcy
w przypadku nowej inwestycji budowlanej (reklame¢ remontowo - budowlang mozna eksponowa¢ jedynie na
rusztowaniu aktualnie remontowanej $ciany) i nie czgsciej, niz jeden raz na 10 lat. Zakazu, o ktéorym mowa w §
15 ust. 1 nie stosuje sig.

2.Na zasadach okreslonych w Oddziale 2 dopuszcza si¢ stosowanie nie bedacych szyldami tablic
i urzadzen reklamowych o poziomej ptaszczyznie ekspozycyjnej sytuowanych:

1) w postaci wolnostojacej;
2) na $cianach slepych.
§ 21. 1. W przestrzeni publicznej ulic i placow dopuszcza si¢ reklamg¢ okolicznosciowa w formie:
1) baneréw na tymczasowych ogrodzeniach i scenach sytuowanych na czas wydarzenia;
2) winderdw, rollapow;
3) flag na shupach oswietleniowych;
4) logotypow na biatych namiotach, stoiskach itp.;
5) logotypéw na lambrekinach biatych parasoli;
6) gablot ekspozycyjnych;

7) siatek reklamowych powyzej 18 m?> powierzchni ekspozycyjnej umiejscowionych bezposrednio na obszarze
wydarzenia okoliczno$ciowego.

2. Reklama okoliczno$ciowa moze by¢ zastosowana maksymalnie 2 tygodnie przed wydarzeniem
okolicznosciowym oraz maksymalnie 3 dni po wydarzeniu okoliczno$ciowym (z wylaczeniem reklam
okoliczno$ciowych promujacych wydarzenia o randze migdzynarodowej, dla ktorych nie okresla si¢ ograniczen
czasowych ekspozycji przed wydarzeniem).

3. Obszar przestrzeni publicznej ulic 1 placow obejmuje:

1) w strefie A: ul. Swictojanska, ul. 10 Lutego, Skwer Tadeusza Kosciuszki, Al. Jana Pawta II, Al. Marszatka
Pitsudskiego, Plac Kaszubski, ul. Armii Krajowej, ul. Borchardta, ul. Zawiszy Czarnego, ul. Wiadystawa 1V,
Al. Zwycigstwa, ul. Starowiejska, ul. Abrahama na odcinku od ul. Starowiejskiej do ul. Armii Krajowej oraz
tereny placow:

a) Grunwaldzkiego pomiedzy Zatoka Gdanska, ulica Armii Krajowej, ulica Plac Grunwaldzki, podnézem
Kamiennej Géry oraz Bulwarem Nadmorskim im. Feliksa Nowowiejskiego wraz z Nabrzezem Mlodych
Zeglarzy,

b) Skweru Arki wraz z Bulwarem Nadmorskim im. Feliksa Nowowiejskiego do Plazy Miejskie;j,

¢) Skweru Plymouth wraz z Parkiem Centralnym wyznaczonym ulicami Aleja Marszatka Pilsudskiego,
ul. Swigtojanska, ul. Partyzantow granicg obiektow III LO im. Marynarki Wojennej RP w Gdyni;
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d) Parku Naukowo Technologicznego wydzielonego ulicami: Stryjskg, terenami kolejowymi, Redlowska,
Al. Zwycigstwa,

e) obszaru zabytkowego Zespolu dworsko-krajobrazowego Kolibki w obrebie jego ochrony
konserwatorskiej;

2) w strefie B: ul. Kazimierza Gorskiego, ul. Sportowa, ul. Stryjska, ul. Olimpijska, ul. Pik. Dabka, Estakade¢ im.
Eugeniusza Kwiatkowskiego oraz placow:

a) parkingowego przy Hali Sportowo-Widowiskowej,
b) skweru im. Ireny Kwiatkowskiej w granicach okreslonych zatagcznikiem do uchwaty Rady Miasta Gdyni

Nr XXXII1/709/13 z dnia 28 sierpnia 2013 r. w sprawie nadania nazwy skwerowi w Gdyni,

c) Parku Kiloniskiego w granicach okre§lonych zatacznikiem do uchwaly Rady Miasta Gdyni
Nr XXX/498/97 z dnia 29 stycznia 1997 r. w sprawie nadania nazwy terenowi w rejonie ulic Morskiej-
Wiejskiej-Chylonskiej w Gdyni.

Oddzial 2
Strefa B

§ 22. 1. Dopuszcza si¢ niebedace szyldami wolnostojace tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe
0 poziomej plaszczyznie ekspozycyjnej od 8 m? do 18m?.

2.7 zastrzezeniem ust. 4 tablice iurzadzenia, o ktorych mowa w ust. 1 moga by¢ sytuowane tylko
i wylacznie w przestrzeni, o ktorej mowa w § 27 ust. 1. W pozostatych lokalizacjach ich stosowanie jest
zabronione.

3. Tablice i urzadzenia, o ktérych mowa w ust. 1 o powierzchni ekspozycyjnej od 8 m? do 18 m? musza
spetnia¢ nastepujgce warunki:
1) by¢ usytuowane:
a) na jednym stupie;
b) prostopadle do pasa jezdni i odpowiednio réwnolegle wzgledem siebie;
2)ich gorna krawedz nie begdzie nizsza niz 6 m i wyzsza niz 8,5 m; z zachowaniem jednakowej wysokos$ci na
obszarze jednego pasa drogowego;
3) beda posiadaty ptaszczyzne ekspozycyjna wylgcznie po jednej stronie urzadzenia;
4) beda posiadaty droge dojazdowa lub zjazd umozliwiajacy dojazd ciezkiego sprzetu stuzacego obstudze nosnika
bez uszkodzenia infrastruktury drogowej, np. chodnika, drogi rowerowe;.

4. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych wskazanych w ust. 1 po jednej na kazde 0,5 ha terenu,
nie wigkszych niz 12m? powierzchni ekspozycyjnej, z pominigciem odlegtosci wskazanych w § 27 ust. 5, jezeli
tablica reklamowa promuje ushlugi itowary oferowane pod adresem, na ktorym si¢ znajduje. Dopuszczenie
obejmuje tereny wylacznie produkcyjne, sktadowe, magazynowe lub ustugowe w rozumieniu miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego, jak réwniez tereny zabudowane wylacznie obiektami uzytkowymi

w przypadku, gdy wszystkie sasiednie nieruchomos$ci zabudowane sg takimi obiektami, a dany teren nie jest
objety planem miejscowym.

§ 23. Dopuszcza si¢ sytuowanie nie bedacych szyldami tablic reklamowych na Slepych $cianach pod
warunkiem spehienia ponizszych wytycznych:

1) ich liczba nie moze by¢ wicksza niz jeden;

2) dopuszcza si¢ reklame powyzej 18m? powierzchni ekspozycyjnej dla budynkow posiadajacych wiecej niz pigé
kondygnacji nadziemnych, jednak powierzchnia tablicy reklamowej nie moze by¢ wigksza niz 1/3 powierzchni
$ciany, na ktorej reklama zostanie umieszczona;

3) dla budynkéw posiadajacych od trzech do pigciu kondygnacji nadziemnych dopuszcza si¢ tablice reklamowa
spetniajgcg wymogi:

a) wielkosci nie wiekszej niz 18 m? powierzchni ekspozycyjnej,
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b) usytuowang dolng krawedzig tablicy na wysokosci dolnej linii poziomej wyznaczonej przez $wiatto okien
trzeciej kondygnacji nadziemnej;

4) tablica reklamowa bedzie dostosowana do kompozycji i dekoracji fasady, bedzie usytuowana osiowo na tej
$cianie bez wymogu spetnienia warunkoéw z § 27 ust. 1;

5) tablica reklamowa musi by¢ usytuowana w taki sposob, aby ekspozycja byta widoczna i nieprzestonigta.

§ 24. Dopuszcza si¢ stosowanie tablicy reklamowej w formie reklamy naklejanej w Swietle drzwi
iwitryn lokalu uzytkowego lub budynku wylacznie uzytkowego w tym roéwniez objetego zespotem
systemowym, pod warunkiem, ze sa to szyldy lub hasla reklamowe w formie liter bez tla lub logotypy
o wysokosci nie wigkszej niz 15 cm 1 zajmuja maksymalnie 25% powierzchni witryny wraz z drzwiami albo
w przypadku przeszklonych drzwi bez witryny, maksymalnie 25% powierzchni w swietle drzwi.

§ 25. 1. Dla budynkéw wylacznie uzytkowych dopuszcza si¢ szyldy gléwne w formie znakow bez tta
o ile beda to szyldy identyfikujace budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony lub wynikajace
z projektu budowlanego dla ekspozycji reklam, przy ograniczeniu ich wysokosci wzgledem wysokosci
budynku w proporcji maksymalnie do 1/6, nie wigcej niz do 1,7 m nad gérng krawedz elewacji, z wylaczeniem
budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°, przy czym ograniczenie wysokosci nie dotyczy
flag i masztow flagowych lub innych elementow zespolow systemowych.

2. Ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do centrow handlowych i galerii handlowych, przy czym proporcja
szyldu gléwnego moze wynosi¢ do 1/3 wysokos$ci budynku, nie wigcej jednak niz 2,7 m.

§ 26. Dopuszcza si¢ umieszczanie napisow iznakoéw graficznych na namiotach oraz lambrekinach
(falbanach) markiz i parasoli pod warunkiem, ze bedg umieszczone ptasko na ich powierzchni, nie beda §wieci¢
inie beda wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10% powierzchni catego
materiatu.

§ 27. 1. Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne odleglo$ci usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewngtrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy:

1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m - maksimum 30 m;

2) dla drogi krajowej minimum 10 m - maksimum 17 m;

3) dla drogi wojewddzkiej i powiatowej minimum 8 m - maksimum 15 m;
4) dla drogi gminnej 6 m - maksimum 13 m.

2. W przypadku zmiany przepisow dotyczacych  wskazanych w ust. 1 minimalnych odleglosci
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy
przewidzianych w ustawie o drogach publicznych ust. 1 stosuje si¢ z uwzglednieniem aktualnych odlegtosci.

3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w strefie skrzyzowania.
4. Ustalenia ust. 1 i 3 nie dotyczg:

1) szyldow;

2) gablot ekspozycyjnych w wiatach przystankowych;

3) slupow ogloszeniowych;

4) pylonow;

5) zespotow systemowych;

6) tablicy reklamowej typu remontowo - budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych zgodnie z §
20.

5. Ustala si¢ odlegtos¢ usytuowania wolnostojacych reklam o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 8 m?
(za wyjatkiem zespotow systemowych) od budynkéw na minimum:

1) 4 m od ich §cian pozbawionych otwordéw okiennych, drzwiowych, witryn;

2) 10 m od pozostatych $cian.
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6. Ustala si¢ minimalne odlegtosci, po kazdej stronie jezdni, migdzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi (wolnostojacymi oraz na budynkach iobiektach) oraz elementami informacji
wizualnej, nieb¢dacymi zespolem systemowym:

1) 100 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o powierzchni ekspozycji powyzej 8 m?;
2) 50 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o powierzchni ekspozycji od 3 m? do 8 m?;
3) 50 m miedzy gablotami ekspozycyjnymi, z wytaczeniem gablot w wiatach przystankowych;

4) 50 m od pomnikdéw i miejsc pamigci oraz innych terenow wymienionych w § 13 pkt 1;

5) 10 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi ponizej 3 m? powierzchni ekspozycyjnej
oraz od znakow drogowych i znakow SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych);

6) migdzy tablicami reklamowymi iurzadzeniami reklamowymi o réznych wielko$ciach nalezy stosowac
odlegtosci wskazane dla tablicy reklamowej 1 urzadzenia reklamowego wigkszego.

7. Regulacje ust. 6 nie dotycza:
1) tablic reklamowych typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych;
2) szyldow.

8. Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w pasie drogowym, za
wyjatkiem:

1) szyldow;

2) gablot ekspozycyjnych;
3) slupow ogloszeniowych;
4) pylonow;

5) zespotow systemowych;

6) tablicy reklamowej typu remontowo-budowalnego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych zgodnie z §
20 ust. 1.

Oddzial 3
Strefa A

§28.1. W strefie A wprowadza sie ograniczenie S$rodkow wyrazu, wielkosci reklam ino$nikow
informacji wizualnej z zachowaniem niezakloconych przestrzeni o szczegdlnych wartosciach krajobrazowych,
reprezentacyjnych, turystycznych i rekreacyjnych.

2. Ustala si¢ szczegotowe zasady obowigzujace w strefie A:
1) zakazuje si¢ lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych za wyjatkiem:

a) zespolow systemowych, matych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych w postaci: ujednoliconych
gablot ekspozycyjnych (w tym wwiatach przystankowych), shupéw  ogloszeniowych
nie przekraczajacych 3 m wysoko$ci, przy czym minimalna odleglos¢ tych urzadzen miedzy sobg oraz
od znakoéw drogowych i znakéw SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych i gablot ekspozycyjnych we
wiatach) wynosi co najmniej 20 m,

b) pylonéw, o ktorych mowa w § 15 z tym zastrzezeniem, ze w przypadku usytuowania pylonu w pasie
chodnika nie moze przekraczac¢ on 3 m wysokosci,

¢) pylonow zlokalizowanych przy obiektach bedacych dobrem kultury wspotczesnej oraz obiektach cennych
konserwatorsko, dla ktorych nie przewidziano miejsca na informacje wizualna, pod warunkiem, ze:
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-montaz szyldu wigzalby si¢ zniedopuszczalng ingerencja w elewacje cenne konserwatorsko,
z oryginalnymi szlachetnymi oktadzinami kamiennymi, tynkami mineralnymi, itp.,

- nie koliduje on z ruchem pieszym,

- konstrukcja pylonu bedzie miata prostg forme z mozliwoscig wymiennych tablic,

- pylon bedzie stuzyt ekspozycji szyldow minimum trzech punktow ustugowych lub handlowych,
- w przypadku usytuowania pylonu w pasie chodnika nie moze przekracza¢ on 3 m wysokosci,

d) tablicy reklamowej typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach iogrodzeniach budowlanych
o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 30% pola ekspozycji sytuowanej zgodnie z § 20,

e) tablic ofertowych,
f) szyldow.

§ 29. Dopuszcza si¢ stosowanie tablicy reklamowej w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi
i witryn lokalu uzytkowego Iub budynku wylacznie uzytkowego, wtym rowniez objetego zespotem
systemowym, pod warunkiem, ze s3 to szyldy lub hasta reklamowe w formie liter bez tla lub logotypy
o wysokosci nie wigkszej niz 15 cm i zajmujg maksymalnie 20% powierzchni witryny wraz z drzwiami albo
w przypadku przeszklonych drzwi bez witryny, maksymalnie 25% powierzchni w $wietle drzwi. Nie
dopuszcza si¢ koloréw jaskrawych.

§ 30. 1. Dla budynkow wylacznie uzytkowych dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow gtownych w formie
znakow bez tla o ile bedg to szyldy identyfikujace budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony
lub wynikajace z projektu budowlanego miejsca dla ekspozycji reklam, przy ograniczeniu ich wysokos$ci
wzgledem wysokosci budynku w proporcji maksymalnie do 1/10, nie wigcej niz do 1,7 m nad gorng krawedz
elewacji, z wylaczeniem budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°, przy czym ograniczenie
wysokosci nie dotyczy flag i masztow flagowych lub innych elementow zespolow systemowych.

2. Ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do centréw handlowych i galerii handlowych, przy czym proporcja
szyldu gtdéwnego moze wynosi¢ do 1/3, nie wigcej jednak niz 2,7 m.

§ 31. Dopuszcza si¢ umieszczanie napisow iznakow graficznych na namiotach oraz lambrekinach
(falbanach) markiz i parasoli pod warunkiem, ze bedg umieszczone ptasko na ich powierzchni, nie beda swiecié
inie bedg wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10% powierzchni catego
materiatu.

§ 32. Dopuszcza si¢ stosowanie jedynie elementow wykonanych z materiatow o najwyzszych
standardach estetyczno-technicznych.

Oddzial 4
Obiekty i obszary objete ochrona konserwatorska

§ 33. 1. Na budynkach zabytkowych, objetych jedng zform ochrony zabytkow lub figurujacych
w gminnej ewidencji zabytkow szyldy powinny by¢ sytuowane w ich pierwotnej lokalizacji i zblizone do
pierwotnej formy. W przypadku braku danych, co do form historycznych szyld powinien nawigzywa¢ do
analogicznych wzoréw danego okresu lub otoczenia historycznego.

2. Ksztatt, wielkosc¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku musza by¢ dostosowane do wymogow §11 wust.2 oraz tablic iurzadzen reklamowych juz
zamontowanych.

3. Gdy liczba szyldow wizytowkowych na budynku (np. informujacych o kancelariach adwokackich,
biurach notarialnych, gabinetach lekarskich oraz innych dziatalnosciach prowadzonych powyzej parteru
uzytkowego) jest wigksza niz jeden, to szyldy takie musza by¢ jednakowego formatu, wykonane z takiego
samego materialu i wedtug tego samego wzoru oraz zgrupowane w wyznaczonym miejscu na elewacji w jednej
0si.

4. Lokale uzytkowe posiadajace zewngtrzne witryny w parterze budynku, moga posiada¢ do trzech
szyldow: rownolegly i semaforowy umieszczone na nieruchomos$ci w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz
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dodatkowy dla lokali naroznych, jak rowniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony dwoch lub wiecej
ulic.

5. Dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow rownoleglych na budynkach wylacznie w pasie parterowej
kondygnacji uzytkowej (ponizej linii gzymsu lub w przypadku braku gzymsu ponizej linii parapetow
z zachowaniem odleglosci 1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra), o maksymalnej diugosci
odpowiadajacej szerokosci witryn.

4. Szyldy nad witrynami,w naswietlach witryn lub w witrynach lokali uzytkowych, musza by¢ tej samej
wysokosci w obrebie jednego budynku.

6. Szyldy nad witrynami, w naswietlach witryn lub w witrynach lokali uzytkowych musza by¢
usytuowane w jednym wyznaczonym pasie z zachowaniem réwnych odstgpow migdzy sobg oraz od elementow
dekoracyjnych elewacji.

7. Dopuszcza si¢ sytuowanie znakéw bez tla na dachu budynku identyfikujacego wlasciciela (w tym
historycznego), z wytaczeniem budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

§ 34. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady dotyczace ogrodzen:

1) nalezy zachowac¢ ciaglo$¢ kompozycyjna i estetyczng ogrodzenia na catej dtugosci posesji; za wyjatkiem stref
wjazdowych (bramy, przejscia piesze);

2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajacych tereny, wlinii pierzei,
z dopuszczeniem odsunigcia jedynie w przypadku potrzeby zachowania odleglosci od sieci infrastruktury
technicznej, wynikajacego z przepisow odrgbnych;

3) dla ogrodzen tymczasowych zwigzanych z placem budowy dopuszcza si¢ ogrodzenie pelne o maksymalnej
wysokosci 2,2 m;

4) ogrodzenia od strony ulic, placow, ciaggéw pieszych iinnych ogoélnodostepnych miejsc muszg odpowiadac
architekturze budynkow, z ktéorymi sa zwigzane;

5)w sasiedztwie skrzyzowan ulic, przy ktorych nie zastosowano naroznych $ci¢é¢ linii rozgraniczajgcych
nie mniejszych niz 5 m x 5 m, zagospodarowanie na dziatkach naroznych nie moze ogranicza¢ widocznosci dla
uzytkownikow ruchu w obrebie trojkatéw widocznosci, wyklucza si¢ m.in. stosowanie ogrodzen petnych oraz
zieleni ograniczajacej widocznos¢;

6) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen trwalych itymczasowych w sposob pogarszajacy wegetacje drzew
1 krzewow.

2. Nakazuje si¢ stosowanie nastepujacych standardéw jakosciowych ogrodzen:

1) utrzymywanie w nalezytym stanie ogrodzen iusuwanie znich wszelkich odpaddéw, w tym pozostatosci po
banerach i plakatach reklamowych;

2) sytuowanie i utrzymanie ogrodzen zamocowanych w sposéb trwaly i docelowy (w szczeg6lnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak $ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen);

3) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegdlnosci bez ubytkéw w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow);

4) utrzymanie w czystosci (w szczegolnosci bez sladow po btocie, smarach, zaciekach rdzy);

5) sytuowanie i utrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczegdlnosci z prawidlowo funkcjonujacymi
furtami w ogrodzeniu) oraz utrzymanie zakonserwowanych jego elementoéw zgodnie z powszechnie przyjetymi
zasadami dla danych materialow budowlanych (w szczeg6lnosci sezonowej impregnacji drewna Iub
zabezpieczenia przed korozjg).

3. Zasady dotyczace ogrodzen uwzgledniajace rodzaj zabudowy:

1) dla zabudowy jednorodzinne;j:
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a) nalezy stosowa¢ ogrodzenia w takiej samej lub zblizonej formie ikolorze dla nieruchomosci
usytuowanych na obszarach o jednolitej formie zagospodarowania,

b) ogrodzenie nieruchomos$ci ma by¢ przezierne minimalnie w 50%,

¢) elementy murowane ogrodzenia musza by¢ w kolorystyce naturalnych materiatow budowlanych Iub
w kolorze zastosowanym w elewacji budynku,

d) elementy metalowe ogrodzenia takie jak stupki, siatki, przesta musza mie¢ kolor szarosci, grafitu lub
antracytu,

e) mury oporowe maja by¢ wykonane znaturalnych materialdw budowlanych (np. beton, kamien,
dopuszcza si¢ stosowanie prefabrykatéw betonowych),

f) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie zywoplotow lub innych nasadzen,
g) zakazuje si¢ stosowania ogrodzen pelnych;
2) dla zabudowy wielorodzinne;j:

a) zakazuje si¢ grodzenia terendw zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, za wyjatkiem:
- rozgraniczenia terenu zywoptotem lub innymi nasadzeniami,
- placow zabaw,
- boisk i innych obiektow sportowych,
- wybiegéw dla psow,

- ogrodzen o wysokos$ci nie wigkszej niz 1,5 m wokdt przedogrodkow wydzielonych dla lokali
w parterze, posiadajacych bezposrednie wyjscie z lokalu;

b) zakazuje si¢ grodzenia przejs¢ w istniejacych ciggach komunikacyjnych;
3) dla zabudowy ustugowej/przemystowej/handlowe;j:

a) nalezy projektowaé ogrodzenia w takiej samej formie dla nieruchomosci usytuowanych wzdhiz jednego
pasa drogi publicznej,

b) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen pelnych w przypadku, gdy charakter prowadzonej dziatalnosci moze
by¢ uciazliwy dla otoczenia,
¢) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie zywoplotow lub innych nasadzen;
4) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenéw zieleni, w szczegolnosci lasow, rezerwatow przyrody, pol,

nieuzytkoéw porosnigtych roslinnoscia, rzek, potokdéw i naturalnych zbiornikéw wodnych oraz innych obszaréw
cennych przyrodniczo i krajobrazowo;

5) ogrodzenia terenéw zabudowanych lub przeznaczonych do zabudowy znajdujacych si¢ w granicach
Trojmiejskiego Parku Krajobrazowego nalezy wykonaé z zapewnieniem przejs$¢ i przepustow o wysokoSci
minimum 12 cm od poziomu terenu i szeroko$ci minimum 20 cm; w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde
rozpoczete 10 m dhugosci ogrodzenia;

6) dla ogrodzen ogroédkow gastronomicznych:

a) ogrodzenia ogrodkoéw gastronomicznych musza spetnia¢ wymogi materiatéw o najwyzszych standardach
estetyczno-technicznych,

b) dopuszcza si¢ logotypy firmowe na ogrodzeniu, lecz w odpowiednio matej skali (nie wiecej niz 10%
powierzchni, na ktorej sg umieszczone),

¢) zakazuje si¢ trwatego wigzania z gruntem ogrodzen sezonowych ogrodkéw gastronomicznych,

d) elementy stabilizujace konstrukcje ogrodkéow gastronomicznych muszg by¢ trwale zamontowane do
konstrukcji ogrodkoéw, ogrodzenie musi zapewniaé bezpieczenstwo przechodniow i uzytkownikow
ogrodkow,

e) zakazuje si¢ grodzenia ogrodkow gastronomicznych ogrodzeniami lamelowymi, sztachetowymi,
mys$liwskimi oraz skonstruowanymi z palet.
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Rozdzial 5.
Przepisy przejsciowe i koncowe

§ 35. 1. Okres i zakres dostosowania urzadzen reklamowych, tablic reklamowych:
1) 12 miesiecy dla urzadzen reklamowych, tablic reklamowych;

2) Ustala si¢ w zakresie zasad i warunkéw dostosowania dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
obowigzek:

a) usunigcia wszelkich niezgodnych z przepisami uchwaty elementow konstrukcyjnych reklam wraz z ich
zamocowaniami, Ww szczegolnosci kotw, fundamentéow, hakow lub S$ladow lub otworow po
zamocowaniach,

b) przywrdcenia elementdow przestrzeni lub Scian zmienionych w wyniku sytuowania tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych niezgodnych z przepisami uchwaly do stanu poprzedniego (tj. stanu sprzed
posadowienia urzadzen itablic reklamowych), w szczegdlnosci poprzez uzupetlienie brakow
w powierzchniach i nawierzchniach;

3) W przypadku niespetniania zasad i warunkéw uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, pierwszenstwa dostosowania do przepisOw uchwaly wymaga
tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedlug nastepujacej kolejnosci:

a) niespetniajace pozostatych zasad i warunkéw okreslonych w uchwale,
b) o wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

¢) w ztym stanie technicznym lub wizualnym (np. korodujace elementy konstrukcji, odpadajace powtoki
malarskie konstrukcji, spekania, wyblaktosci koloru),

d) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni.
2. Nie wymaga si¢ dostosowania wolnostojacych urzadzen reklamowych, gdy ich lokalizacja nie odbiega

od lokalizacji wedtug zasad okreslonych w tej uchwale o wiecej niz 10%.

3. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejacych ogrodzen do wytycznych wprowadzonych
w uchwale, za wyjatkiem ogrodzen okreslonych w § 34 ust. 3 pkt 2 lit. b, dla ktorych okres dostosowawczy
wynosi 12 miesiecy.

4. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejgcych obiektow malej architektury do wytycznych
wprowadzonych ~w uchwale, zwylaczeniem automatéw sprzedazowych iustlugowych, automatow
przechowujacych przesyiki, ktorych okres dostosowawczy wynosi 12 miesiecy.

§ 36. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia ogloszenia jej w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczaca Rady Miasta Gdyni:
Joanna Zielinska
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L.p. Uwagi w cato$ci lub cze$ci nieuwzglednione do projektu Uchwaty wytozonego do | Sposob Uzasadnienie do sposobu rozpatrzenia Rozstrzygniecie Rady
publicznego wgladu, zgodnie z art. 37b ust.2 ustawy z dnia 27 marca 2013 r. 0 rozpatrzenia uwag przez Prezydenta Miasta Gdyni Miasta Gdyni
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym uwag przez 0 sposobie
Zakres uwagi Tre$¢ uwagi Prezydenta rozpatrzenia uwag

Miasta Gdyni w catosci lub
W czescl
nieuwzglednionych
przez Prezydenta
Miasta Gdyni
Clear Channel Poland Sp. z 0.0. z dn. 05.06.2023 r.:
1. § 2ust. 1 pkt5 Postulujemy modyfikacj¢ definicji pojecia "gablota Uwaga Pojecie definicji ,,gablota ekspozycyjna”
ekspozycyjna", sformutowanego w § 2 ust. 1 pkt 5, nieuwzgledniona | jest dostatecznie sprecyzowane. § 18 ust.
poprzez: 1. wyrazne wskazanie, ze gablota ekspozycyjna 2 wskazuje, gdzie moga by¢ sytuowane
moze by¢ wolnostojaca, nascienna oraz sytuowana w gabloty ekspozycyjne.
wiacie przystankowej, 2. precyzyjne wskazanie liczby
dopuszczalnych powierzchni ekspozycyjnych na jednej
gablocie ekspozycyjnej.
2. §2ust. 1 pkt11 Postulujemy modyfikacj¢ definicji pojgcia "obszar Uwaga Pojecie ,,obszar przestrzeni publicznej
przestrzeni publicznej ulic i placow", sformulowanego w | nieuwzgledniona | ulic i placow” jest dostatecznie
§ 2 ust. 1 pkt 11 - tj. rozszerzenie jej o parki skwery, sprecyzowane. Definicje z § 2 ust. 1 pkt
obszary zabytkowe, punkty widokowe, etc. "Obszar 11 nalezy interpretowa¢ w zwigzku z § 21
przestrzeni publicznej ulic i placéw" to wedlug ust. 3 (rowniez skwery, bulwar, plaza
projektowanego § 2 ust. 1 pkt 11 - obszar ulic i placow, itp.).
ktére maja szczegodlne znaczenie dla funkcjonowania
Miasta, poprawy jakosci zycia jego mieszkancow i
intensyfikowania w jego obrgbie kontaktow spolecznych,
wymienione w § 21 ust. 3. W § 21 ust. 3 pkt 112
natomiast s3 wymienione nie tylko ulice i place, ale
takze m.in. parki, skwery, obszary zabytkowe, punkty
widokowe, etc. Powyzsze uzasadnia
modyfikacj¢/uzupetnienie definicji pojecia "obszar
przestrzeni publicznej ulic i placow".
3. § 3ust. 1 pkt11lit. a)i | Postulujemy modyfikacje § 3 ust. 1 pkt 1 lit. a) i b) Uwaga Granice obszardéw sa czytelnie okreslone
b) poprzez: 1. jednoznaczne okreslenie granic obszarow, nieuwzgledniona | w sposob jednoznaczny, w tym rowniez
stosownie do art. 37a pkt 6 Ustawy o planowaniu i w zalaczniku graficznym stanowiacym
zagospodarowaniu przestrzennym, np. poprzez integralng czg¢$¢ uchwaty. Aktualizacja
wskazanie nr dziatek, obrebow, etc, 2zmiang pkt b w rejestru zabytkéw nie ma wptywu na
cze¢$ci dotyczacej odniesienia si¢ do wpisu do rejestru czytelno$¢ obszarow.
zabytkow - rejestr zabytkow jest stale uaktualniany
4, dot. § 4 ust. 1l oraz § 5 | Postulujemy modyfikacje § 4 ust. 1, § Sust. 31§ 8ust. 3 | Uwaga Wymogi malej architektury sa spojne i
ust. 31§ 8ust. 3 poprzez zastosowanie spojnej redakcji wszystkich ww. nieuwzgledniona | czytelne. Wyjatek przewidziany w

1
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postanowien. Projektowane brzmienie ww. postanowien
budzi szereg watpliwos$ci interpretacyjnych. Stosownie
do § 4 ust. 1 w zakresie "obiektoéw malej architektury”,
stanowigcych elementy wyposazenia Miasta, forma,
kolory oraz zastosowane materiaty musza by¢ jednakowe
w obszarze przestrzeni publicznej ulic i placow Jak
wynika natomiast z § 5 ust. 3 dopuszcza si¢
indywidualne projekty "matej architektury" bedace
zaprojektowanym elementem szlakow i infrastruktury
rowerowej oraz turystycznej. Zgodnie natomiast z § 8
ust. 3 ujednolica si¢ forme i kolorystyke "elementow
matlej architektury" w pasie drogi. Watpliwosci
interpretacyjne dot. m.in.: zalezno$ci pomiedzy
"elementami wyposazenia Miasta" a "elementami
szlakow infrastruktury rowerowej oraz turystyczne;j",
koniecznosci zastosowania wymogu jednakowosci w
kontekscie sformutowanej jednoczesnie dopuszczalnosei
indywidualnych projektow.

projekcie uchwaty dla szlakow
infrastruktury rowerowej i turystycznej
wynika z innych wymogow
przewidzianych dla tychze szlakow.
Nieuwzglednienie odmiennosci
standardow malej architektury
realizowanych w ramach projektow
miedzynarodowych, ogoélnopolskich,
metropolitarnych itp. uniemozliwitoby
ich realizacj¢ na terenie miasta Gdyni.

5. § 5 ust. 2 pkt 1 oraz §
5ust. 8

Postulujemy modyfikacj¢ § 5 ust2 pkt 1 oraz § 5 ust. 8 (z
uwagi na ich wzajemne wykluczanie si¢/wewngtrzng
sprzeczno$¢) poprzez spojne i jednolite okreslenie
kolorystyki elementéw konstrukcji wiat przystankowych.
Stosownie do § 2 ust. 1 pkt 10 wiata przystankowa jest
meblem miejskim W § 5 ust. 2 pkt 1 okreslajacym
kolorystyke metalowych elementéw mebli miejskich
znajdujacych si¢ m.in. w pasie drogi (a zatem takze
wiaty przystankowej) wskazano, ze ma mie¢ ona kolor
szary, a w przypadku zastosowania stali nierdzewnej
kolorystyka wynikajaca z zastosowanego materiatu.
Odcieni szaro$ci jest wiele, co oznacza, ze ogdlne
odniesienie si¢ do koloru szarego, bez precyzyjnego
wskazywania jego odcienia, uprawnia do dokonania
wyboru jednego z istniejacych odcieni szarosci W § 5
ust. 8 dot. wiaty przystankowej natomiast wskazano, ze
kolorystyka konstrukcji ma by¢ w kolorze RAL 7016
(tzw.szary antracytowy), a zatem w doktadnie
okreslonym odcieniu szaro$ci

Uwaga
nieuwzgledniona

Narzucenie konkretnego koloru szarosci
dla wiaty przystankowej jest celowe. Ma
standaryzowac w jednym kolorze
wszystkie wiaty. Nie jest konieczne
wymaganie tego konkretnego koloru dla
pozostatych mebli miejskich, ktére maja
inny charakter i gabaryty.

6. § Sust. 8

Postulujemy modyfikacje § 5 ust. 8 poprzez
zastosowanie prawidtowej i zgodnej z zasadami logiki
redakcji ww. postanowienia Zdanie drugie i trzecie § 5
ust8 jest albo sprzeczne z zasadami logiki i
doswiadczenia zyciowego albo sformutowane
niezgodnie z intencja autora W sytuacji gdy gablota

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 5 ust. 8 jest czytelny i nie wymaga
doprecyzowania. Projekt zawiera
definicje gabloty ekspozycyjnej i
dopuszcza ich montaz réwniez w wiatach
przystankowych. W wiatach
przystankowych nie moga by¢ sytuowane
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ekspozycyjna jest zintegrowang czescia konstrukcji
wiaty przystankowej, to w zadnym razie gablota
ekspozycyjna nie moze przestania¢ wiaty przystankowe;j
z zadnej strony Dodatkowo - § 5 ust. 8 odwoluje si¢ do
"gabloty przystankowej", ktore to pojecie nie jest
zdefiniowane w projekcie uchwaty.

od strony najazdowej.

7. dot. § 13 ust. 2 Postulujemy modyfikacj¢ § 13 ust. 2 poprzez precyzyjne | Uwaga Przepis jest precyzyjny. Wyklucza
wskazanie rodzajow tablic reklamowych wolnostojacych | nieuwzglgdniona | stosowanie tablic i urzadzen
nietrwale zwigzanych z gruntem oraz urzadzen reklamowych wolnostojacych nietrwale
reklamowych wolnostojacych nietrwale zwigzanych z zwigzanych z gruntem za wyjatkiem
gruntem, do ktorych odnosi si¢ zakaz sytuowania stupoéw ogtoszeniowych i reklamy
sformutowany w § 13 ust. 2, Z literalnego brzmienia § okolicznosciowej. Co jest trwale
13 ust. 2 wynika, ze stup ogloszeniowy (pionowe zwigzane z gruntem reguluje
urzadzenie reklamowe o przekroju pozbawionym katow) orzecznictwo sadowe.
zostat zaliczony do kategorii tablic reklamowych
wolnostojacych nietrwale zwigzanych z gruntem oraz
urzadzen reklamowych wolnostojacych nietrwale
zwigzanych z gruntem, ale w ramach wyjatku zostat
wylaczony z zakazu sytuowania sformutowanego w § 13
ust. 2. Skoro stup ogloszeniowy (w kontekscie ktorego
co do zasady mozna by zatozy¢, ze jest posadowiony na
tyle trwale, by zapewni¢ mu stabilnos$¢ i mozliwosé
przeciwdziatania czynnikom zewnetrznym, mogacym go
zniszczy¢ lub spowodowac przesunigcie czy
przemieszczenie na inne miejsce, co by oznaczato, ze
zostata spetniona przestanka trwatego zwigzania z
gruntem) zostat zakwalifikowany jako wolnostojace
urzadzenie reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, to
zasadnym byloby precyzyjne wskazanie rodzajow tablic
reklamowych wolnostojacych nietrwale zwigzanych z
gruntem oraz urzgdzen reklamowych wolnostojacych
nietrwale zwigzanych z gruntem, do ktérych odnosi si¢
zakaz sytuowania sformutowany w § 13 ust. 2.

8. § 13 pkt 3 Postulujemy modyfikacj¢ § 13 ust. 3 poprzez Uwaga Zatozenia uchwaly krajobrazowej daza do
dopuszczenie mozliwosci sytuowania nasciennych gablot | nieuwzglgdniona | uporzadkowania urzadzen reklamowych
ekspozycyjnych na kioskach ulicznych - tj. poprzez ograniczenie ich ilosci miedzy
tymczasowych obiektach budowlanych w rozumieniu innymi na $cianach tymczasowych
art. 3 pkt 5 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo obiektow budowlanych. Uchwata
budowlane’. dopuszcza sytuowanie innych no$nikow

na elewacjach np. na tablica ofertowa i
szyld.

9. § 22 ust. 1 Postulujemy modyfikacje § 22 ust. 1 poprzez Uwaga § 22 ust. 1 nalezy interpretowac tacznie z
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sprecyzowanie czy § 22 ust. 1 dotyczy wolnostojacych nieuwzgledniona | par. 13 pkt 2, a co za tym idzie, tablice i
urzadzen/wolnostojacych tablic reklamowych wylacznie urzadzenia o ktérych mowa w § 22 moga
trwale zwigzanych z gruntem, by¢ tylko trwale zwigzane z gruntem
10. § 22 ust. 3 pkt 3 Postulujemy modyfikacje § 22 ust. 3 pkt. 3 poprzez Uwaga Informacja komercyjna eksponowana
dopuszczenie ekspozycji tresci reklamowych na 2 nicuwzgledniona | wzdluz pasa drogowego musi by¢
ptaszczyznach ekspozycyjnych po obu stronach skierowana do jednego kierunku jazdy,
wolnostojacych urzadzen/wolnostojacych tablic podobnie jak znaki drogowe. Przyjecie
reklamowych. takiej zasady stuzy uporzadkowaniu
przestrzeni wzdtuz pasa drogowego oraz
jej czytelnos$ci. Ponadto §11 ust. 1
uchwaly ustala hierarchi¢ komponowania
tej informacji z uwzglgdnieniem jej
znaczenia.
11. § 22 ust. 3 pkt 4 Postulujemy doprecyzowanie § 22 ust3 pkt4 wymogow Uwaga Priorytetem jest ochrona przed
dot. posiadania drogi dojazdowej/zjazdu nieuwzgledniona | uszkodzeniami mechanicznymi
umozliwiajacego dojazd ciezkiego sprzetu, a takze infrastruktury drogowej, np. drogi
doprecyzowanie w jaki sposob organy administracji beda rowerowej, chodnika, trawnika. Dojazd
ustala¢ czy ww. wymogi zostaty spetnione. do kazdej dziatki wynika np. z
MPZP/decyzji o warunkach zabudowy i
jest uwzgledniona w projektach drog
dojazdowych do obiektow znajdujacych
si¢ na dzialce oraz projektach
budowlanych samych nosnikow.
12. §22ust4 Postulujemy modyfikacj¢ § 22 ust. 4 poprzez: 1. Uwaga 1. § 22 ust. 4 dotyczy wolnostojacych
jednoznaczne i precyzyjne wskazanie w § 22 ust. 4 czy nieuwzgledniona | urzadzen jak caty § 22,
ww. postanowienie dotyczy wylacznie tablic tablice o ktoérych mowa w § 22 ust. 4 sa
reklamowanych wolnostojacych, wytacznie tablic wyjatkiem od zasady sytuowania
ofertowych w rozumieniu § 2 ust. 1 pkt 24 (szczegdlny wolnostojacych urzadzen/nosnikow tylko
rodzaj tablicy reklamowej eksponowanej w witrynie od w obszarze drogi (zgodnie z § 27 ust. 8).
wewnatrz lokalu, bedacej informacja o ustugach w 2. Gabloty ekspozycyjne sa dopuszczone
miejscu prowadzenia dziatalnosci, a niebedaca szyldem), w pasie drogowym, nascienne nie,
czy wytacznie szyldu, 2. niezaleznie od powyzszego jedynie w przejsciach podziemnych.
postulujemy dopuszczenie sytuowania rowniez Projekt uchwaly dopuszcza sytuowanie
wolnostojacych i nasciennych gablot ekspozycyjnych. gablot ekspozycyjnych nasciennych
jedynie w podziemnych przejsciach.
Ograniczenie co do gablot $ciennych
stuzy ochronie architektury budynkow.
13. §23 Postulujemy modyfikacj¢ § 23 poprzez: 1. spdjna Uwaga § 23 dotyczy tylko i wytacznie tablic
redakcje § 23 odniesienie si¢ w pkt 2-5 takze do nicuwzgledniona | reklamowych na §lepych §cianach, a
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urzadzen reklamowych, w tym nasciennych gablot
ekspozycyjnych, 2. modyfikacje i ujednolicenie § 23 pkt
2 1 3 poprzez jednoznaczne nie budzace watpliwosci
wskazanie, ze w kontek$cie wymiarow (reklama powyzej
18 m?/wielkos$¢ nie wigksza niz 18 m?) chodzi o wymiary
urzadzenia reklamowego i tablicy reklamowej, a nie
powierzchni ekspozycyjnej, 3. bardziej precyzyjne
okreslenie w § 23 pkt 5 wymogoéw dot. widocznosci.

stowo powierzchnia ekspozycyjna zostato
celowo dodane aby doprecyzowaé obszar
objety ograniczeniem ekspozycji.

14, § 27 ust. 6 Postulujemy modyfikacje § 27 ust6 poprzez: 1. Uwaga 1i2 W przypadku tablic reklamowych
jednoznaczne wskazanie w § 27 ust. 6 pkt 1 12 czy nieuwzgledniona | na $cianach $lepych zapis bedzie dotyczyt
chodzi o powierzchni¢ urzadzenia reklamowego/tablicy tablic czyli powierzchni reklamowej
reklamowej czy o powierzchni¢ ekspozycyjna, ‘2. jezeli mocowania begda ukryte w
jednoznaczne wskazanie w § 27 ust. 5 pkt 5 czy plaszczyznie ekspozycji.
sformutowanie "ponizej 3 m2" dotyczy powierzchni W przypadku np. wolnostojacych
urzadzenia reklamowego/tablicy reklamowej czy urzadzen reklamowych z tablica
powierzchni ekspozycyjnej, 3. zmiang lub reklamowa moze dotyczy¢ zewnetrznych
doprecyzowanie § 27 ust. 5 pkt 5, ktory w krawedzi urzadzen jezeli te sg wigksze
projektowanym brzmieniu jest niespdjny z pkt 3, (wyzsze /szersze) niz pole ekspozycji, do
(Gablota ekspozycyjna jest urzadzeniem reklamowym, ktdrej jest przymocowane.
ktére umozliwia publikacje reklamy o powierzchni 3. § 27 ust. 6 pkt 5 i pkt 3 dotycza innych
ekspozycyjnej do 3m?Odlegtos¢ pomiedzy gablotami sytuacji. Pkt. 3 okresla odlegtosci migdzy
ekspozycyjnymi zgodnie z pkt 3 wynosi¢ ma 50 m. gablotami, tylko i wylacznie. Natomiast
Zgodnie z pkt 5 minimalna odleglo§¢ miedzy tablicami pkt. 5 reguluje odlegtosci migdzy
reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi ponizej 3 tablicami i innymi urzadzeniami do 3m2
m?, a zatem takze pomiedzy gablotami ekspozycyjnymi, powierzchni ekspozycyjnej.
wynosi¢ ma 10 m. § 27 ust. 5 pkt 3 i 5 wzajemnie si¢ 4. Projekt nie+ przewiduje
wykluczaja), 4jednoznaczne wskazanie w § 27 ust. 6 pkt sytuowania gablot nasciennych za
3, ze odleglos¢ 50 m dot. odlegtosci miedzy gablotami wyjatkiem lokalizacji ich w przejsciach
ekspozycyjnymi wolnostojacymi i gablotami podziemnych.
ekspozycyjnymi nasciennymi - tj. usytuowanymi na
budynkach i na tymczasowych obiektach budowlanych,

5. usunigcie z § 27 ust. 6 pkt 4 odniesienia do § 13 ust. 1
(dot. pomiaréw odlegtosci) i zastgpienie go wlasciwym
odniesieniem.

15. § 27 ust. 8 pkt 2 Postulujemy modyfikacje § 27 ust. 8 pkt 2 poprzez: 1. Uwaga 1. Projekt dopuszcza sytuowanie gablot
dopuszczenie mozliwosci sytuowania w pasie drogowym | nieuwzgledniona | na wiatach przystankowych oraz

nasciennych gablot ekspozycyjnych na kioskach
ulicznych - tj. tymczasowych obiektach budowlanych w
rozumieniu art3 pkt 5 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane, 2jednoznaczne i precyzyjne
wskazanie, ze dopuszczalne jest sytuowanie w pasie
drogowym gablot ekspozycyjnych w wiatach
przystankowych.

wolnostojacych, nie przewiduje na
$cianach za wyjatkiem gablot w
przejsciach podziemnych.

2. Przepis jest doprecyzowany: § 18 ust. 2
pkt 1ipkt2, § 27 ust. 4 pkt 2, § 27 ust. 8
pkt 2 reguluja sytuowanie gablot
ekspozycyjnych w pasie drogowym i
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wiatach przystankowych.

16. § 28 ust. 2 Postulujemy modyfikacje § 28 ust. 2 w szczegdlnosci z Uwaga 1. Pojecie mate urzadzenia reklamowe i
uwagi na fakt, ze w projektowanym brzmieniu § 28 ust. nieuwzgledniona | tablice reklamowe jest doprecyzowany
2 jest sformutowany w sposob niejasny, mato precyzyjny poprzez wymiang tych urzadzen
budzacy powazne watpliwosci interpretacyjne poprzez: przyktadowych w dalszej czesci zdania.
1. sprecyzowanie pojecia "mate urzadzenia reklamowe i 2. Ujednolicenie gablot ekspozycyjnych
tablice reklamowe", 2. sprecyzowanie pojecia rozumie si¢ przez nadanie im spojnych
"ujednolicone gabloty ekspozycyjne" i dodatkowo cech wizualnych, materiatowych i
jednoznaczne wskazanie czy chodzi o wolnostojace gabarytowych.
gabloty ekspozycyjne czy nascienne gabloty 3. W projekcie uchwaly nie ma
ekspozycyjne, 3. sprecyzowanie lub zmiang sformutowania ,, tych systemowych
sformutowania "tych systemowych urzadzen migdzy urzadzen migdzy sobg”
soba"4Ponadto postulujemy w § 28 ust2 pkt. b) o 4. Totemy sa dopuszczone w ramach
dopuszczenie usytuowania totemow zespotow systemowych w § 2, ust. 1, pkt.
28,819, § 28 ust. 2 pkt 1
17. § 35 ust. 1 pkt 1 Postulujemy modyfikacj¢ § 35 ustl pkt 1 poprzez Uwaga W zwigzku z tym, Ze prace nad drugim
wydtuzenie okresu dostosowania do 24 miesigcy, nieuwzgledniona | projektem uchwaty krajobrazowej
zamiast projektowanych 12 miesigcy zawierajg bardzo zblizone regulacje do
pierwszej uchwaty przyjetej w 2021 roku
oraz w zwigzku z tym, ze prace nad
drugim projektem trwaja juz ponad 2 lata,
skrocenie terminu dostosowawczego do
minimalnego przewidzianego ustawa
krajobrazowa, jest uzasadnione.
18. § 35 ust. 1 pkt 3 lita)- | Postulujemy modyfikacje § 35 ustl pkt 3 lit. a)-d) z Uwaga 1. Pojecie "zasady i warunki uzaleznione
d) uwagi na fakt, ze w projektowanym brzmieniu ww. nieuwzgledniona | od wzajemnego dostosowania™ jest

postanowienie jest niejasne, nieprecyzyjne i budzace
watpliwosci interpretacyjne poprzez: 1. doprecyzowanie
lub zmiane sformutowania "zasady i warunki
uzaleznione od wzajemnego dostosowania", 2.
doprecyzowanie (w szczegolnosci w kontekscie
postulatu z pkt 1 powyzej) do jakich "pozostalych
zasadach i warunkoéw" referuje § 35 ust. 1 pkt 3 lit a),
3zmiang lub zastgpienie sformutowania "powierzchnia
stuzaca ekspozycji reklamy" innym sformutowaniem -
pojecie to nie zostato zdefiniowane w projekcie uchwaty,
4. wyrazne wskazanie jaki organ bedzie odpowiedzialny

wystarczajaco czytelne.

2. W § 35, ust. 1 pkt 3 lit. a) pozostate
zasady i warunki referuje do pozostatych
zasad okreslonych w uchwale.

3. Pojecie ,,powierzchnia stuzaca
ekspozycji reklamy” jest wystarczajaco
czytelne i nie wymaga definicji w
projekcie uchwaty krajobrazowej

4. Ustawa krajobrazowa nie przewiduje
wskazywania organu egzekucyjnego w
tresci projektu uchwaty krajobrazowe;.

6
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za oceng kwestii technicznych i estetycznych, o ktérych
mowa w § 35 ustl pkt 3 lit. ci w oparciu 0 jakie kryteria
bedzie dokonywana ta ocena, Szmiang § 35 ust. 1 pkt 3
lit. d), ktory w obecnym brzmieniu jest niejasny.

5. § 35 ust. 1 pkt 3 lit. d) jest
wystarczajaco czytelny.

19. §35ust. 2 Postulujemy modyfikacj¢ § 35 ust. 2 i objgcie mozliwym | Uwaga § 35 ust. 2 dotyczy tylko i wylacznie
marginesem bledu w zakresie lokalizacji takze tablic nieuwzgledniona | wolnostojacych urzadzen reklamowych,
reklamowych, zardbwno wolnostojacych i nasciennych, a poniewaz zastosowanie go dla urzadzen
nie jak w projektowanym brzmieniu wylacznie reklamowych i tablic reklamowych
wolnostojacych urzadzen reklamowych. nasciennych utrudnito by

uporzadkowanie szyldéw i reklam na
elewacji, ktora czesto pokryta jest
dos$¢ ztozong i drobna dekoracja
architektoniczna.
Cityboard Media Sp. z 0.0. z dn. 30.05.2023 r.:
20. § 2 ust. 1 pkt 12 lit. 12) strefie skrzyzowania - 0znacza to teren, wyznaczony | Uwaga 1. Definicja strefa skrzyzowania jest
a),b)ic) w przekroju podtuznym drogi, gdy: a) wlot lub wylot nieuwzgledniona | ztozona poniewaz dotyczy skrzyzowan w

drog jednojezdniowych objetych skrzyzowaniem
komunikacyjnym, okre$lony bedzie poprzez punkty
znajdujace si¢ w odlegtosci 50 m od najdalej
wysunietego punktu zmiany parametréw krawedzi jezdni
W postaci jej zaokraglenia albo zalamania, wobec
miejsca przeciecia lub polaczenia drog. Przy czym, o ile
skrzyzowanie to posiada wyspe kanalizujaca ruch,
odlegtos¢ 50 m liczona jest od zewnetrznego
zakonczenia tej wyspy, wobec miejsca przeciecia lub
potaczenia drog, b) wlot lub wylot drog
wielojezdniowych objetych skrzyzowaniem
komunikacyjnym, okreslony bedzie poprzez pas
zbierajgco-rozprowadzajacy, dla ktorego punktem
koncowym bedzie poczatek lub koniec tego pasa bedacy
najbardziej wysunietym punktem wobec miejsca
przecigcia lub potaczenia drog, c) krzyzujg si¢ na
réznych poziomach, bez mozliwosci zmiany kierunku
oraz dla przejazdow kolejowych, 50 m od najbardziej
wysunictego punktu natozenia si¢ wspolnych elementow
(dla przejazdow kolejowych wyznaczonych zewnetrzna
krawedzig skrajnej szyny torowiska) bedacych krawedzia
optyczng w rzucie z gory, za§ w przekroju poprzecznym,
obustronng odleglo$¢ 35 m od najdalej wysunigtych
krawedzi jezdni pomiedzy punktami skrajnymi
wyznaczajacymi przekrdj podtuzny; graficzne
przedstawienia strefy skrzyzowania okre§la zatacznik nr

bardzo roznej formie. Dla czytelnosci tej
definicji do projektu uchwaty
krajobrazowej zostal opracowany
zatacznik graficzny, ktory doprecyzowuje
jak nalezy czyta¢ strefe skrzyzowania.

2. Definicja strefy skrzyzowania powstata
na potrzeby wskazania strefy wylaczone;j
z mozliwosci sytuowania niektorych
urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych. Projekt uchwaty
krajobrazowej w tym definiowane w niej
pojecia nie ingerujg w juz istniejgce
pojecia ustawowe. Uzyte w projekcie
uchwaly pojecia majg stuzy¢ wylacznie
uporzadkowaniu estetyki miasta.

7
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2; Wnosimy o doprecyzowanie przedmiotowego zapisu
Uchwaly. Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z ustawg o
drogach publicznych odlegto$¢ elementéw okreslona jest
precyzyjnie wraz z podziatem na kategori¢ drogi, na
ktorej znajduje sig, badz bedzie znajdowat obiekt
budowlany Nalezy rdwniez nadmienic¢, ze zadne prawo
nie reguluje zasady liczenia odlegtosci od skrzyzowan
ani nie naktada takiego obowiazku. Czy w zwigzku z
tym nalezy stosowac¢ si¢ do obu zasad? Jesli zostanie
zastosowana zasada dostosowania si¢ do odlegtosci od
skrzyzowania jaka mamy pewnos$¢. ze nie zostang
wykonane prace modernizacyjne, jakiekolwiek zmiany,
ktére spowodujg rozbieznos¢ po dostosowaniu? Czy w
tym przypadku bedzie wymagane ponowne
dostosowanie celem zachowania okreslonych w tym
punkcie parametrow? Zapis ten wprowadza liczne
ograniczenia w zakresie mozliwos$ci lokowania tablic i
urzadzen reklamowych w okreslonych odleglosciach od
okreslonych elementdéw infrastruktury drogowej. Brak
jest podstaw do wprowadzenia takich ograniczen w
zakresie odlegtosci od innych elementéw infrastruktury
drogowej, poniewaz ograniczenia w zakresie odleglosci
no$nikow reklamowych od elementow infrastruktury
drogowej sa zawarte w art. 42a ust. 1 w zw. z art. 43 ust.
1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych
(j.t. Dz.U. z 2016 r., poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem
kompetencji po stronie Rady Miasta Gdynia, aby
uregulowacé w sposob wigzacy tematyke uregulowang w
odmienny sposdb w regulacjach rangi ustawowe;j.

21. § 2 ust. 1 pkt 17 lit.
a),b)ic)

17) skrzyzowaniu komunikacyjnym - 0znacza to: a)
przecigcie si¢ lub potaczenie drég publicznych na
jednym poziomie skrzyzowanie jednopoziomowe, b)
krzyzowanie si¢ lub potaczenie drog publicznych na
réznych poziomach, zapewniajgce petng lub czgsciowa
mozliwo$¢ wyboru kierunku jazdy (wezet drogowy),
albo krzyzowanie si¢ drog na ré6znych poziomach,
uniemozliwiajace wybor kierunku jazdy (przejazd
drogowy) - skrzyzowanie wielopoziomowe, ¢) przecigcie
si¢ drogi publicznej z linig kolejowa na jednym poziomie
(przejazd drogowy); Wnosimy o usunigcie zapisu z
projektu uchwaly. Uzasadnienie uwagi: Pojecia
dotyczace skrzyzowan zostaly uregulowane w Ustawie o
drogach publicznych, a wiec ponowne jej unormowanie

Uwaga
nieuwzgledniona

1. Definicja strefy skrzyzowania jest
zlozona poniewaz dotyczy skrzyzowan w
bardzo roznej formie. Dla czytelnosci tej
definicji do projektu uchwaty
krajobrazowej zostal opracowany
zatgcznik graficzny, ktory doprecyzowuje
jak nalezy czytac strefa skrzyzowania.

2. Definicja strefy skrzyzowania powstata
na potrzeby wskazania strefy wylaczonej
z mozliwosci sytuowania niektorych
urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych. Projekt uchwatly
krajobrazowej nie definiuje juz
istniejacych pojec ustawowych, a operuje

8
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w uchwale przekracza kompetencje Rady Miasta Gdynia
do jej regulowania, kopiowania do projektu uchwaty,
ktory jest aktem nizszej rangi niz ustawa. Prosimy o
usunigcie zapisu z projektu uchwaty.

pojeciami stworzonymi na potrzeby
ochrony estetyki miasta.

22.

§ 3 ust. 1 pkt 1) lit. a)
ib)

§ 3. 1. Dla potrzeb okreslenia zasad i warunkow
sytuowania obiektow matlej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
ustala si¢ podziat obszaru Miasta na strefy: § 3. 1. Dla
potrzeb okreslenia zasad i warunkow sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala si¢ podziat
obszaru Miasta na strefy: 1) strefa A obejmuje: a)
centralny obszar miasta Gdyni przylegty do brzegu
Zatoki Gdanskiej o szerokos$ci ok. 2,5 km, ktoérego
granice przebiegaja od granicy z Sopotem wzdhuz
granicy strefy ochrony krajobrazu Zespotu Projekt
Strona 3 Ruralistyczno-kuracyjnego Ortowo w Gdyni do
przecigcia z torami kolejowymi, dalej wzdhuz osi torow
kolejowych do Alei Pitsudskiego, nastepnie wzdhuz ulic:
Slaskiej, skrzyzowania Witominskiej, Warszawskiej, ze
Slaska, Morskiej do wysokosci stacji SKM Gdynia
Stocznia, dalej lewa pierzeja do skrzyzowania z ulica
Grabowo, wlaczajac obszar Zespolu Budynkéw Dawnej
Szkoly Morskiej, a nastepnie powracajac prawg strong
ulicy Morskiej, do przejscia nad torowiskiem SKM
Gdynia Stocznia do ul. Janka Wisniewskiego, dalej
wzdtuz Janka Wisniewskiego wlaczajac obszar Pomnika
Ofiar Grudnia 70, nast¢gpnie do nabrzeza Basenu IV im.
Marsz. Jozefa Pitsudskiego; strefa obejmuje obszar ulic
granicznych wraz z przylegtymi nieruchomos$ciami po
obu stronach tych ulic, b) obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego - zespotow przestrzennych (budynkow lub
ich otoczenia) wpisanych do rejestru zabytkow
znajdujace si¢ poza obszarem opisanym w lit. a; 2) strefa
B obejmuje pozostaly obszar miasta. 2. Granice stref
okreslono na mapie stanowiacej zalacznik nr 1, bedacy
integralng cz¢$cia niniejszej uchwatly. Proponowana
zmiana: Dopuszczanie sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych o formacie 18 m? wzdhz
gtéwnych ciggéw komunikacyjnych Gdyni: Al
Zwycigstwa, Morska, Pitsudskiego, Wtadystawa IV,
Janka Wisniewskiego, Slaska. Uzasadnienie uwagi: Z
punkt widzenia funkcjonowania reklamy systemowej

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustawa krajobrazowa stanowi istotne
narzedzie ochrony krajobrazu miasta.
Krajobraz miejski jest zjawiskiem
wizualnym, ktore oddaje charakter
miejsca i okresla jej tozsamos¢. Zagraza
mu jednak powszechny chaos wizualny,
przektadajacy si¢ na negatywny
wizerunek miasta. Za jedna z jego
najistotniejszych przyczyn podaje si¢
ogromng liczbe reklam umieszczanych
dowolnie w przestrzeni publicznej.
Uchwata przewiduje ograniczenie ilo$ci
urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych wolnostojacych w strefie
A za wyjatkiem szyldoéw, gablot,
ekspozycyjnych, stupéw ogloszeniowych
i zespotdw systemowych.

9
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najbardziej istotne sa glowne ciagi komunikacyjne, do
ktérych nalezy zaliczy¢ na terenie miasta Gdynia Aleje
Zwycigstwa, ul. Morska. Wtadystawa IV, Janka
Wisniewskiego, Slaska. W gtownej mierze ulice te
znajduja si¢ w strefie A, a wigc zaostrzonego rygoru
wizualnego bez dopuszczenia w tej strefie formatu 18
m?2Sytuacja ta spowoduje demontaz konstrukcji
reklamowych znajdujacych w strefie A po uptywie
okresu dostosowawczego.

23.

§ 11 ust. 1 punkty 1-4

Ustala si¢ hierarchie informacji wizualne;.
Pierwszenstwo przystuguje informacji w ponizszej
kolejnosci: 1) informacja zwigzana z bezpieczenstwem,
w tym ruchu drogowego (znaki drogowe), 2) tablice
bedace realizacja obowigzku natozonego przepisami
prawa; 3) informacja publiczna i kierunkowa w ramach
Systemu Identyfikacji Miejskiej (SIM); 4) informacja
kierunkowa komercyjna; Proponowana zmiana:
Doprecyzowanie terminu -,informacja kierunkowa
komercyjna". Wytaczenie znakéw drogowych z
hierarchii informacji wizualnej. Uzasadnienie uwagi:
Ustalenie powyzszej hierarchii wizualnej powoduje, ze
kazde urzadzenie bedzie musiato zosta¢ zdemontowane.
Kto i w jaki spos6b bedzie decydowat o kolejnosci
zarowno w okresie dostosowawczym jak i po nim?
Nawet jesli uda si¢ dostosowac do istniejacej
infrastruktury, jakag mamy pewnos¢, ze za chwilg nie
nastapi jakakolwiek zmiana? Czy po kazdej zmianie
bedziemy musieli dostosowywaé urzadzenia reklamowe?
A co w przypadku istnienia Kilku reklam? Ktéra ma
pierwszenstwo dostosowania? Ta legalna wobec
nielegalnej? Ta ktora pierwsza dokonania dostosowania?
Kto i w jaki sposob bedzie o tym decydowat i na jakiej
podstawie? Powyzsze zapisy wraz z kolejnymi
obostrzeniami i zakazami doprowadza do unicestwienia
systemowej reklamy zewngtrznej na terenie Gdyni.
Wnosimy o doprecyzowanie zapisu. Nalezy ponadto
zwroci¢ uwage na fakt, iz wlaczanie (badz okreslanie
pozycji) znakoéw drogowych w hierarchii informacji
wizualnej" budzi uzasadnione watpliwosci w zakresie
istnienia kompetencji samorzadu terytorialnego do
przyjecia takiego zapisu. Kwestia posadowienia znakéw
drogowych uregulowana zostata w Ustawie o drogach
publicznych oraz w Ustawie prawo o ruchu drogowym, a

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 11 ust. 1 punkty 1-4 ustala hierarchi¢
waznosci informacji wizualnej w
przestrzeni publicznej. Trudno wylaczy¢
z niej znaki drogowe, gdyz stanowig one
absolutny priorytet i cata pozostata
komunikacja wizualna powinna by¢ do
nich dostosowana.

Po przyjeciu uchwaty krajobrazowej,
urzadzenia reklamowe i tablice
reklamowe bgdg musiaty by¢
dostosowane do wskazanych w § 11
hierarchii.

§ 35 ust. 1 pkt 3 lit. a)-d) wskazuje o
kolejnosci dostosowania urzadzen i
tablic reklamowych do przepiséw
uchwaty.

Dokonujac kazdorazowo oceny, co do
lokalizacji urzadzen reklamowych, miasto
bedzie kierowaé si¢ zaproponowanym w
§ 1 kluczem, wedtug ktorego trzeba
bedzie dostosowac juz istniejace reklamy
do wymogow uchwaty. Przepis ten, jak
réwniez inne przepisy projektu nie
zaktadajg automatycznie likwidacji
urzadzen.
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wiec w aktach prawnych wyzszego rzedu niz uchwata,
ktéra stanowi akt prawa miejscowego. W zwiazku z
pOwWyZszym W naszej ocenie organy samorzadu
terytorialnego nie posiadaja kompetencji do wlaczania
znakow drogowych do jakiejkolwiek listy informacji
wizualnych, nawet jezeli umieszczone zostaty w
hierarchii" na pierwszym miejscu. Takich kompetencji z
pewnoscia nie udziela art37a ust. 1 Ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, stanowiagcym
podstawe prawng do przyjecia przez Rad¢ Miasta Gdynia
tzw. uchwaty krajobrazowe;.

24.

§ 11 ust. 2

2. Ustala si¢ zasade podporzadkowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych warto§ciom
architektury i krajobrazu. Zasada przewiduje zachowanie
pierwszenstwa dla czytelnosci architektury budynkow i
ich zespotdéw, obiektow budowlanych i budowli,
widocznosci podziatow fasad, kolorystyki oraz istotnych
elementow wystroju architektonicznego przed tablicami i
urzadzeniami reklamowymi ktére podporzadkowane sg
funkcjom realizowanym w budynku poprzez
dostosowanie ich ksztaltu, kompozycji, skali, kolorystyki
oraz o$wietlenia do istotnych elementow wystroju
architektonicznego budynkow, z zakazem: 1)
przestaniania detalu, to jest: gzymsow, fryzow,
boniowan, sztukaterii, zréznicowania faktury tynkéw,
oktadzin oraz innych elementéw wystroju budynku; 2)
ingerencji w porzadek i uktad kompozycyjny budynku w
postaci balustrad schodéw, balkonow, loggii, tarasow,
boniowania, sztukaterii, ozdobnego zr6znicowania
faktury tynkow, oktadzin kamiennych, ceramicznych i
innych elementow historycznego wystroju budynku; 3)
zaburzania porzadku i uktadu kompozycyjnego obiektu
poprzez dopasowanie si¢ do: §wiatet otwordéw okiennych
i drzwiowych, pionowych i poziomych podziatow
elewacji wyznaczonych: detalem architektonicznym lub
widocznymi elementami konstrukcyjnymi; 4) stosowania
materiatow odbijajacych swiatto dzienne w sposob
mogacy powodowac efekt ol$nienia. Proponowana
zmiana: Usunigcie zapisu z projektu uchwaty
Uzasadnienie uwagi: Wskazana w przepisie ,,zasada" nie
reguluje zadnych praw ani obowigzkéw podmiotéw do
ktérych Uchwata jest skierowana. Stanowi ona klauzule
generalng i powinna znajdowacd sie nie w tre§ci samej

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepis § 11 ust. 2 pozostaje w zwiazku z
pozostatymi przepisami uchwaty, okresla
hierarchi¢ podporzadkowania szyldow
tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych warto$ciom architektury i
krajobrazu.
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Uchwaty lecz w preambule badz w uzasadnieniu do
Uchwaly.

25. § 12 ust.1 § 12. 1. Ustala si¢ ogolne zasady i warunki utrzymania Uwaga Kazdy wiasciciel odpowiedzialny jest za
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w dobrym nieuwzgledniona | estetyke i stan techniczny swojej
stanie, w szczegdlnosci: czystosci, czytelnosci, nieruchomosci. W przypadku tablic i
funkcjonalno$ci kompletnosci, ponadto dla reklam urzadzen reklamowych, jako Ze sa one
zwiazanych z gruntem lub sytuowanych na obiektach - trwale zwigzane z gruntem, wilasciciel
trwalosci ich umocowania. Za utrzymanie tablic i nieruchomosci jest rowniez wlascicielem
urzadzen reklamowych odpowiedzialni s3 ich nosnika. Jezeli wlasciciel udostepnia go
uzytkownicy, gdy nie mozna ustali¢ uzytkownikow podmiotom trzecim (np. dzierzawcy —
tablic i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sa firmie reklamowej) to podmiot ten staje
wlasciciele nieruchomosci. Proponowana zmiana: si¢ uzytkownikiem nosnika. W sytuacji
Doprecyzowanie zapisu poprzez wyltaczenie takiej podmiot ten winien dbac o stan
uzytkownikow i wlaseicieli terenu z obowigzku no$nika. Jezeli z jakich$§ wzgledow tego
utrzymania tablic i urzadzen reklamowych. Uzasadnienie nie robi, odpowiedzialnos¢ za taki stan
uwagi: Nalezy zwroci¢ szczegdlng uwage, ze rzeczy spoczywa na wilascicielu
uzytkownik urzadzenia reklamowego nie jest jego nieruchomosci. § 12 ust. 2 mobilizuje tym
wlascicielem, a wigc nie ma prawa ani obowiazku by¢ samym wtasciciela nieruchomosci do
odpowiedzialnym za to urzadzenia. To witasciciel zabezpieczenia w umowie dzierzawy pod
urzadzenia ponosi pelng odpowiedzialnos¢ za montaz urzadzenie reklamowe, stanu
reklamy, jej tres¢, stan techniczny i wizualny. To samo nieruchomosci po zakonczeniu jej
dotyczy wiasciciela terenu, ktory w zaden sposob nie ma trwania.
obowiazku dbania o urzadzenie reklamowe, poniewaz Urzadzenia reklamowe i tablice
nie jest jego wlascicielem. Co gorsza zapis ten powoduje reklamowe sytuowane na
naktanianie do popelnienia przestgpstwa a mianowicie nieruchomosciach prywatnych sa
niszczenia cudzego mienia. widoczne z przestrzeni publicznej np. z
pasa drogowego. Przez stan wlasciwy
rozumie si¢ stan niepogorszony z jakim
przedmiot najmu znajdowat si¢ w chwili
wydania go najemcy.
26. § 12 ust.2 2. Po zakonczeniu ekspozycji tablicy reklamowej lub Uwaga Kazdy wtasciciel odpowiedzialny jest za
urzadzenia reklamowego, wymaga si¢ od wlasciciela nieuwzgledniona | estetyke i stan techniczny swojej

nieruchomosci, dochowania szczego6lnej starannosci w
doprowadzeniu miejsca i otoczenia sytuowania reklamy
do wiasciwego stanu estetycznego. Wnosimy zatem o
zmiang zapisu w zakresie uzytkownikow i wlascicieli
terenu w odniesieniu do ich rzekomych praw co do
urzadzenia reklamowego. Wtasciciel terenu nie ma
obowiazku doprowadza¢ terenu po zakonczeniu
ekspozycji do stanu pierwotnego. Punkt ten ingeruje we
wlasno$¢ prywatng danej nieruchomosci i naktada
obowigzek na wilasciciela nieruchomos$ci doprowadzenia

nieruchomosci. Ponadto § 12 ust.2
mobilizuje wtasciciela nieruchomosci do
zabezpieczenia w umowie dzierzawy pod
urzadzenie reklamowe, stanu
nieruchomosci po zakonczeniu jej
trwania.

Urzadzenia reklamowe i tablice
reklamowe sytuowane na
nieruchomosciach prywatnych sg
widoczne z przestrzeni publicznej np. z
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jej do stanu wlasciwego. Na podstawie jakich kryteriow
gmina okresla stan wlasciwy? W 99,9% przypadkow
gmina nie zna nieruchomosci, ani ich wygladu
wewngtrznego, jednoczeénie naktadajac na wlasciciela
obowiazek dostosowania do stanu wlasciwego. Wnosimy
0 usunigcie tego punktu w catosci. W zwigzku z
powyzszym wnosimy o wykreslenie przedmiotowego
zapisu z projektu uchwatly.

pasa drogowego. Przez stan wlasciwy
rozumie si¢ stan niepogorszony z jakim
przedmiot najmu znajdowat si¢ w chwili
wydania go najemcy.

217.

§ 12 ust.5

5. Ustala si¢ ograniczenie widocznosci elementéw
konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, w szczegdlnosci poprzez ukrycie w
obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe. W przypadku
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
posadowionych na fundamencie obowiazuje nakaz jego
umieszczania pod naturalnym poziomem terenu, z
zastrzezeniem zakazu lokalizacji w obrebie systemow
korzeniowych istniejacych drzew. Uzasadnienie uwagi:
Niejasnym zapisem jest okreslenie ukrycia w obudowie
lub wkomponowanie w tablice reklamowa, urzadzenia
reklamowe. Czy autor projektu ma na mysli catkowitg
obudowe shupa, podestow, lamp, przestrzeni miedzy
reklamami? Nawet jesli nosnik posiada wazne
pozwolenia na budowg badz zgloszenie, jakakolwiek
zmian jego wizualnego wygladu bedzie niezgodna z
uzyskanym dokumentem legalizacyjnym. Oznacza to
ponowne wystapienie o wydanie pozwolenia na budowg
z jednoczesng aktualizacja o wprowadzone zmiany
catego projektu budowlanego. Tak sformutowane
ograniczenie eliminuje wiele z dotad legalnie
wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic
reklamowych, ktorych fundamenty powstaty zgodnie z
projektem i zgloszeniem robot budowlanych w taki
sposob, ze wystaje on czgsciowo nad ziemig lub jest
posadowiony na powierzchni gruntu. Poniewaz
przebudowa” takiej tablicy reklamowej nie bedzie
mozliwa w przypadku istniejacych juz w Gdyni tablic
reklamowych, to regulacja ta automatycznie umozliwi
naktadanie na ich operatoréw kar administracyjnych po
uplywie okresu dostosowawczego, czyli automatycznie
je zdelegalizuje i doprowadzi do koniecznosci ich
rozbiorki, mimo ze nie zostang orzeczone wobec nich
nakazy rozbidrki. Rozwigzanie to godzi w ochrone praw

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustalenia projektu zaktadaja do ukrycia
elementow niezwiagzanych bezposrednio z
ekspozycja reklamy, tylko zwigzanych z
jej technicznym utrzymaniem. Przepis ma
na celu podniesienie estetyki oraz
bezpieczenstwa.

Nabycie praw nie 0znacza Ze zmieniajace
si¢ regulacje prawne nie beda na te prawa
oddziatywa¢. Uchwata modyfikuje
zastany stan faktyczny.

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania ,reklam ich
gabarytow i standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaty w zycie.
Podmiot , ktoéry umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac
wszelkie niezbedne pozwolenia dla
demontazu reklamy niezgodnej z uchwata
krajobrazowa przed uptynigciem okresu
dostosowawczego.

Ocena konstytucyjnosci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organdéw gminy. W chwili
obecnej przepisy dajace gminie
mozliwos¢ przyjecia takiej uchwaty sa
powszechnie obowiazujacym prawem.
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nabytych przez podmioty, ktére dokonaty zgodnie z
prawem zgloszen robot budowlanych na te tablice i

urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete przez

wlasciwe organy lub uzyskaty stosowne ostateczne

pozwolenia na ich budowe.

28.

§ 12 ust. 6

6. Ustala si¢ na potrzeby pomiaréw odleglosci, o ktorych
mowa w niniejszej uchwale, Ze odleglo$¢ mierzona
stanowi najkrotszy odcinek wzgledem zewnetrznej
krawedzi nosnikow. Proponowana zmiana: Usunigcie
zapisu z projektu uchwaty. Uzasadnienie uwagi: Czy
mierzona odlegto$¢ ma by¢ liczona od zewngtrznej
krawedzi ekranu urzadzenia reklamowego? W takim
przypadku zadne urzadzenie reklamowego nie speni
wymogow okre§lonych w uchwale. Biorac pod uwage
odleglosci migdzy reklamami, znaki SIM, zakazy
wynikajace z projektu uchwaty doprowadzi to do
unicestwienia w bardzo krdotkim czasie systemowe;j
reklamy zewngtrznej na terenie miasta Gdynia. Wnosimy
0 usunigcie przedmiotowego punktu w catosei.

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepis czytelnie okresla sposob pomiaru
odleglosci no$nikow.

29.

§ 13 ust. 2

2) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wolnostojacych niezwigzanych trwale z
gruntem, z wylgczeniem stupdw ogloszeniowych i
reklamy okoliczno$ciowej uregulowanej w § 21;
Proponowana zmiana: Usunigcie zapisu z projektu
uchwaty. Uzasadnienie uwagi: Pojecie trwale zwigzany z
gruntem" jest terminem prawnym stosowanym w
orzecznictwie sadéw administracyjnych oraz w Ustawie
prawo budowlane. W zwiazku z powyzszym aby uniknaé
btedow interpretacyjnych, Uchwata nie moze
wprowadza¢ nowego znaczenia przedmiotowego pojecia.

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt Uchwaty nie tworzy nowego
pojecia ,trwale zwigzane z gruntem”, a
jedynie odsyta do niego w takim
rozumieniu, w jakim poshuguje si¢ nim
orzecznictwo i przepisy prawa.

30.

§ 13 ust. 6

6. lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na obszarze zabudowy jednorodzinnej
wyznaczonej w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego za wyjatkiem szyldu w miejscu
prowadzonej dziatalno$ci o powierzchni nie wigkszej niz
50 cm x 30 cm usytuowanego od strony wejscia na
posesje. Zakaz stosuje si¢ rowniez do obszaru
nieposiadajacego miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego, w ktérym w promieniu 70 m od
projektowanej lokalizacji znajduje si¢ budynek
jednorodzinny; Proponowana zmiana: Usuniecie zapisu z
projektu uchwaty. Uzasadnienie uwagi: Wiekszo$¢

Uwaga
nieuwzgledniona

Obszary zabudowy jednorodzinnej sg z
zalozenia zagospodarowane niskg
zabudowg. Sytuowanie
wielkogabarytowych urzadzen
reklamowych spowoduje przystonigcie
krajobrazu mieszkalnego. Bedzie to
szkodliwe dla tadu przestrzennego takich
obszaréw. Uchwata nie moze
faworyzowac konkretnych
przedsigbiorstw.
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no$nikow naszej firmy usytuowanych jest na terenach
prywatnych. Urzadzenia te posiadajg pozwolenia na
budowe badz potwierdzenia przyjecia zgloszen oraz
tytuty prawne do nieruchomosci, na ktorych sa
posadowione - umowy dzierzawy. Podkresli¢ nalezy, iz
umowy dzierzawy przedstawione zostaty do urzedu wraz
z wnioskiem o wydanie warunkow zabudowy,
pozwolenia na budow¢ badz wraz ze zgtoszeniem. Tym
samym urzad wyrazajac zgode na legalne posadowienie
nos$nikow reklamowych zaakceptowat fakt, iz nosniki
zlokalizowane bedg na terenach prywatnych.
Wprowadzenie zapisu o odleglosci od budynku
wynoszacej 70m z automatu kasuje mozliwosé
dostosowana jak réwniez projektowanie. Wejscie w
zycie projektu w obecnym ksztalcie spowoduje
koniecznos¢ zdemontowania legalnie wybudowanych
no$nikow reklamowych na tych terenach. Wnosimy o
usunigcie zapisu w catosci.

31.

§ 13 ust. 8

8) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na konstrukcjach na kotach (na przyczepie,
na lawecie) stuzacych wylacznie ekspozycji reklamy, za
wyjatkiem znajdujacych si¢ w ruchu oraz parkujacych w
przestrzeni publicznej przez okres nie dtuzszy niz 24
godziny; Proponowana zmiana: Usunigcie zapisu z
projektu uchwaty. Uzasadnienie uwagi: Przepisy ustawy
o0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie
przewiduja mozliwosci regulowania uchwata
krajobrazowa reklamy mobilnej, a zatem takze rodzajow
reklam okreslonych w Projekcie jako reklama
umieszczona na przyczepie badz lawecie, lecz dotyczg
jedynie sytuowania reklamy, a zatem jedynie tablic i
urzadzen reklamowych, ktére sg nieruchome. Zarzut
Wojewody Lodzkiego w tym zakresie wobec todzkiej
uchwaty krajobrazowej podzielit Wojewodzki Sad
Administracyjny w Lodzi stwierdzajac wyrokiem z dnia
11.08.2017 r. w sprawie II SA/Ld 523/17 niewazno$¢ tej
uchwaly m.in. ze wzgledu na uregulowanie w niej
,-mobilnych" no$nikéw reklamy. Dlatego wskazane jest
usunigcie tych regulacji i wszelkich odniesien do nich z
Projektu ze wzgledu na grozaca przysziej uchwale
krajobrazowej Miasta Gdynia z tej przyczyny sankcje
niewazno$ci. Na marginesie nalezy stwierdzi¢, ze ww.
definicje s nieostre, a zatem sprzeczne z zasadami

Uwaga
nieuwzgledniona

Nie ma ustawowej definicji reklamy
mobilnej. Projekt uchwaty reguluje
zasady sytuowania urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych. W
projekcie uchwaty nie ma definicji
reklamy mobilnej. Projekt uchwaty nie
postuguje si¢ tym pojgciem. Z uwagi na
wyjatkowa dowolnos¢ postugiwania si¢
reklamg na przyczepie lub lawecie oraz
na duzg ilo$¢ tego typu urzadzen
zaparkowanych ,,na state” konieczne jest
uregulowanie zasad postugiwania si¢ takg
reklama.

15

Id: 01D759A1-8BE6-432F-BB3C-72FF927D2216. Projekt

Strona 15



techniki legislacyjnej.

32. | §2lust.3

3. Obszar przestrzeni publicznej ulic i placéw obejmuje:
1) w strefie A: ul. Swietojanska, ul. 10 Lutego, Skwer
Tadeusza Ko$ciuszki, Al. Jana Pawla II, Al. Marszalka
Pitsudskiego, Plac Kaszubski, ul Armii Krajowej, ul.
Borchardta, ul. Zawiszy Czarnego, ul. Wiadystawa IV,
Al. Zwycigstwa, ul. Starowiejska, ul. Abrahama na
odcinku od Starowiejskiej do ul. Armii Krajowej oraz
tereny placow: a) Grunwaldzkiego pomiedzy Zatoka
Gdanska, ulica Armii Krajowej, ulicg Plac Grunwaldzki,
podnézem Kamiennej Gory oraz Bulwarem Nadmorskim
im. Feliksa Nowowiejskiego wraz z Nabrzezem Mtodych
Zeglarzy, b) Skweru Arki wraz z Bulwarem
Nadmorskim im. Feliksa Nowowiejskiego do Plazy
Miejskiej, ) Skweru Plymouth wraz z Parkiem
Centralnym wyznaczonym ulicami Aleja Marszatka
Pitsudskiego, ul. Swictojanska, ul. Partyzantow granica
obiektow III LO im. Marynarki Wojennej RP w Gdyni;
2) w strefie B: ul. Kazimierza Goérskiego, ul. Sportowa,
ul. Stryjska, ul. Olimpijska, ul. Ptk. Dabka, Estakad¢ im.
Kwiatkowskiego oraz placow: a) parkingowego przy
Hali Sportowo-Widowiskowej, b) skweru im. Ireny
Kwiatkowskiej w granicach okreslonych zatacznikiem
do uchwaly Rady Miasta Gdyni Nr XXXIII/709/13 z
dnia 28 sierpnia 2013 r. w sprawie nadania nazwy
skwerowi w Gdyni, ¢) Parku Kilonskiego w granicach
okreslonych zatacznikiem do uchwaty Rady Miasta
Gdyni Nr XXX/498/97 z dnia 29 stycznia 1997 r. w
sprawie nadania nazwy terenowi w rejonie ulic Morskiej-
Wiejskiej-Chylonskiej w Gdyni. Proponowana zmiana:
Dopuszczanie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych o formacie 18 m? wzdtuz gtéwnych
ciggéw komunikacyjnych Gdyni: Al. Zwycigstwa, ul.
Morska, Pitsudskiego, Wtadystawa IV, Janka
Wisniewskiego, Slaska. Droga Gdynska. Uzasadnienie
uwagi: Z punkt widzenia funkcjonowania reklamy
systemowej najbardziej istotne sa gtdwne ciagi
komunikacyjne, do ktorych nalezy zaliczy¢ na terenie
miasta Gdynia Alej¢ Zwycigstwa, ul. Morska,
Whadystawa IV, Janka Wisniewskiego, Slaska. W
gtéwnej mierze ulice te znajduja si¢ w strefie A, a wigc
zaostrzonego rygoru wizualnego bez dopuszczenia w tej
strefie formatu 18 m? Sytuacja ta spowoduje demontaz

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 21 ust. 3 reguluje zasady
dopuszczalnos$ci reklamy
okoliczno$ciowej. Temu stuzy okreslenie
obszaru przestrzeni publicznej ulic i
placoéw. Przepis ten nie ma zwigzku z
regulacja dotyczaca tablic reklamowych o
powierzchni ekspozycyjnej od 8m2 do
18m2. Niektore z wymienionych ciggow
komunikacyjnych, np. ulica Morska,
znajduja si¢ w strefie B i mozna tam
sytuowac tablice o wyzej wymienionych
powierzchniach.
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konstrukeji reklamowych znajdujacych w strefie A po
uptywie okresu dostosowawczego.

33. | §22ust.3

3. Tablice i urzadzenia, o ktérych mowa w ust. 1 o
powierzchni ekspozycyjnej od 8 m2 do 18 m2 musza
spetnia¢ nastepujace warunki: 1) by¢ usytuowane: a) na
jednym stupie; b) prostopadle do pasa jezdni i
odpowiednio rownolegle wzgledem siebie; 2) ich gorna
krawedz nie bgdzie nizsza niz 6 m i wyzsza niz 8,5 m; z
zachowaniem jednakowej wysoko$ci na obszarze
jednego pasa drogowego; 3) beda posiadaly ptaszczyzne
ekspozycyjng wylacznie po jednej stronie urzadzenia; 4)
beda posiadaty droge dojazdowa lub zjazd
umozliwiajacy dojazd cigzkiego sprzetu stuzacego
obshudze nosnika bez uszkodzenia infrastruktury
drogowej, np. chodnika, drogi rowerowej Proponowane
zmiany: W zakresie ust. 3- wnosimy o dopuszczenie
sytuowania w strefie B tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych o formacie 48 m2. W zakresie podpunktu
2) wnosimy o zwigkszenie wysokosci do 11-12 m oraz
wykreslenie sformutowania, ze tablice reklamowe,
muszg by¢ jednakowej wysokosci na obszarze jednego
pasa drogowego". W zakresie podpunktu 3) - wnosimy o
dopisanie dwoch ptaszczyzn reklamowych. W zakresie
podpunktu 4) - wnosimy o jego usuniecie. Uzasadnienie
uwagi: Zawarta w tym przepisie Projektu powierzchnia
reklamowa nie odpowiada standardom wielkosci reklam
przyjetym powszechnie w branzy reklamowej, dlatego
wnosimy o jej zmiang. Wielko$¢ reklam pomiedzy 9 m?
a 18 m? to powszechnie przyjety tzw. format $redni
reklam. Przyjecie takich parametréw umozliwi
deklarowane w projektowanym uzasadnieniu do
Projektu ,,wywazenie interesu publicznego i interesow
prywatnych", ktére w obecnej wersji Projektu nie ma
miejsca. Ograniczenie do formatu $redniego eliminuje
legalnie dotad wzniesione na terenie Miasta Gdynia
tablice i urzadzenia reklamowe w wigkszym formacie tj.
48 m?, godzi w ochrong praw nabytych przez podmioty,
ktore dokonaty zgodnie z prawem zgloszen robot
budowlanych na te tablice i urzadzenia reklamowe, ktore
zostaly przyjete przez wlasciwe organy lub uzyskaty
stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowg. Wobec
powyzszego w zakresie strefy B wnosimy o
dopuszczenia formatu 48 m?, ktéry to catkowicie zostat

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustawodawca dopuscit gminie mozliwo$¢
regulacji dotyczacych gabarytéw reklam
w celu ochrony krajobrazu miejskiego.
Wzgledy estetyki przestrzeni wymagaja
ograniczenia powierzchni tablic i
urzadzen reklamowych do powierzchni
ekspozycyjnej 8m2 do 18m2. Dojazd do
reklamy nie moze powodowac zniszczen
miejskiej infrastruktury drogowe;j.
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pominigty w projekcie uchwaty. Ponadto powyzszy zapis
nie precyzuje, ktora z tablic reklamowych znajdujaca si¢
w odleglosci blizszej niz przewidziana w tym przepisie
od innej tablicy reklamowej miataby podlega¢ usunigciu
(obie? ta posadowiona wczesniej? nielegalna w stosunku
do legalnej? co w przypadku, jesli obie tablice beda
legalne?). Rozwigzanie to eliminuje wiele z dotad
legalnie wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic
reklamowych, ktore powstaly zgodnie z projektem i
zgloszeniem robot budowlanych czy pozwoleniem na
budowe. Na urzadzeniach reklamowych z dwoma
tablicami zostaly wydane stosowne pozwolenia, czy
teraz mamy dostosowac je zgodnie z uchwatg czy
wystapi¢ o nowe pozwolenie na budowe? W zakresie
ograniczenia co do stosowania powierzchni
ekspozycyjnej dla 1 strony urzadzenia reklamowego
powoduje skierowanie konstrukcji do demontazu po
uptywie okresu dostosowawczego. Wigkszo$¢ naszych
urzadzen posiada dwie tablice reklamowe, co powoduje
obowiazek ich dostosowania po okresie przejsciowym.
Zmiana ekspozycji na no$nikach reklamowych odbywa
si¢ bez uzycia sprz¢tu ciezkiego. W zwiazku z
powyzszym przepis wymagajacy drogi dojazdowe;j jest
zbedny. Wnosimy o jego usunigcie w catosci.

34.

§ 27 ust. 1 pkt od 1)
do4)orazust. 2i 3

§ 13. 1. Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne
odleglosci usytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych od zewnetrznej krawedzi jezdni: 1) dla
drogi ekspresowej minimum 20 m - maksimum 30 m, 2)
dla drogi krajowej minimum 10 m- maksimum 17 m, 3)
dla drogi wojewodzkiej i powiatowej minimum 10 m -
maksimum 15 m, 2. W przypadku zmiany przepiséw
dotyczacych wskazanych w ust. 1 minimalnych
odleglosci sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie
zabudowy przewidzianych w ustawie o drogach
publicznych ust. 1 stosuje si¢ z uwzglgdnieniem
aktualnych odleglosci. 3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych w strefie
skrzyzowania. Proponowana zmiana: Usunigcie zapisu w
cato$ci z projektu uchwaty. Uzasadnienie uwagi: Zapis
ten wprowadza liczne ograniczenia w zakresie
mozliwos$ci lokowania tablic i urzagdzen reklamowych.
Brak jest podstaw do wprowadzenia takich ograniczen w

Uwaga
nieuwzgledniona

Minimalne odlegtosci sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych od zewnetrznej
krawedzi jezdni sg tozsame z Ustawa o
drogach. Maksymalne odlegtosci od
krawedzi jezdni zostaly wytyczone w
Projekcie Uchwaty w celu
uporzagdkowania tablic i urzadzen na
obszarze pasa drogowego. Projekt
uchwaty nie ingeruje w istniejace normy
ustawowe (np. Ustawe o drogach
publicznych).

Podane odlegtosci w definicji strefy
skrzyzowania definiujg pole strefy
skrzyzowania, a nie odleglosci od
skrzyzowania dla reklam. W zwiazku z
tym zakaz sytuowania reklam w strefie
skrzyzowania nie jest sprzeczny z
definicjami ustawowymi.
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zakresie odleglo$ci, poniewaz owe ograniczenia
odleglosci nosnikow reklamowych od elementow
infrastruktury drogowej sa zawarte w art. 42a ust. 1 w
zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985r. 0
drogach publicznych (j.t. Dz.U. z 2016 r., poz. 1440 ze
zm.). Brak jest zatem kompetencji po stronie Rady
Miasta Gdynia, aby uregulowa¢ w sposob wigzacy
tematyke uregulowana w odmienny sposob w
regulacjach rangi ustawowej, jest to niedopuszczalna
ingerencja w materi¢ zastrzezong dla ustawodawcy. W
przypadku wprowadzenia zapisu punktu 3 o zakazie
sytuowania urzadzen reklamowych w obszarze
skrzyzowan, ogromna liczba urzadzen reklamowych
zostanie skierowana do demontazu z uwagi na brak
mozliwo$ci ich dostosowania nawet jesli dana strefa na
to pozwala. Pozostawiajac w tej formie zapisy punktow
1-4, spowoduja one nakaz rozbiorki wzniesionych
legalnie urzadzen reklamowych po uptywie okresu
dostosowawczego. Wszystkie urzadzenia reklamowe
posiadaja pozwolenia na budowe badz potwierdzone
przyjecia zgloszen, a wigc na moment wydania tych
pozwolen posiadaty poprawne odleglosci od krawedzi
jezdni i uzyskaty pozytywne zgody prowadzace do ich
instalacji zgodnie z otrzymanymi dokumentami
legalizacyjnymi. Jednoczes$nie nalezy nadmienié, ze w
przypadku zapisu punkt 3 zakazujacego sytuowania
tablic i urzadzen reklamowych w obszarze skrzyzowania,
zbedne stajg si¢ zapisy okreslajace odleglosci jakie
nalezy zachowa¢ od skrzyzowan. Zapis ten catkowicie
eliminuje utrzymanie jakiejkolwiek konstrukcji po
okresie dostosowawczym, jak réwniez ustawienie nowej
po uptywie okresu dostosowawczego.

35.

§27 ust. 6

6. Ustala si¢ minimalne odleglosci, po kazdej stronie
jezdni, migdzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi (wolnostojacymi oraz na
budynkach i obiektach) oraz elementami informacji
wizualnej, nie bedacymi zespotem systemowym: 1) 100
m miegdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o powierzchni ekspozycji powyzej 8 m2 ;
2) 50 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o powierzchni ekspozycji od 3 m2 do 8
m2; 3) 50 m migdzy gablotami ekspozycyjnymi, z
wytaczeniem gablot w wiatach przystankowych; 4) 50 m

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepis § 27 ust. 6 nie r6znicuje sytuacji
reklam legalnych i nielegalnych. Okresla
minimalne odlegtosci pomigdzy
nosnikami. Tym samym mig¢dzy tablicami
reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o powierzchni
ekspozycyjnej powyzej 8m2 odleglosc¢
ma wynosi¢ 100m.
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od pomnikoéw i miejsc pamieci oraz innych terenow
wymienionych w § 13 ust. 1; 5) 10 m mi¢dzy tablicami
reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi ponizej 3 m2
powierzchni ekspozycyjnej oraz od znakow drogowych i
znakoéw SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych); 6)
miedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o r6znych wielko$ciach nalezy stosowaé
odlegtosci wskazane dla tablicy reklamowej 1 urzadzenia
reklamowego wigkszego. Proponowana zmiana:
Doprecyzowanie przedmiotowego zapisu Uchwatly.
Uzasadnienie uwagi: Zapisy te nie precyzuja, ktora z
tablic reklamowych znajdujaca si¢ w odleglosci blizszej
niz przewidziana w tym przepisie od innej tablicy
reklamowej miataby podlega¢ usunieciu (obie? ta
posadowiona wczesniej? Nielegalna w stosunku do
legalnej? Co w przypadku, jesli obie tablice beda
legalne?). Rozwigzanie to eliminuje wiele z dotad
legalnie wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic
reklamowych, ktore powstaly zgodnie z projektem i
zgloszeniem robot budowlanych czy pozwoleniem na
budowe. Potaczenie wszystkich parametréw odlegtosci
w zapisach uchwaty uniemozliwiaja catkowicie
dostosowanie tablic i urzadzen do zapisow okreslonych
w projekcie uchwaty

36. §35ust. 1

1. Okres i zakres dostosowania urzadzen reklamowych,
tablic reklamowych i szyldow (.....) Proponowana
zmiana: Dodanie ust. 4 do § 35 o nastepujace;j tresci:
Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejagcych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych
W oparciu o prawomocne pozwolenie na budowe lub
zgloszenie robdt budowlanych przyjete przez organ
architektoniczno- budowlany". Uzasadnienie uwagi:
Konieczne jest wprowadzenie zmiany, jesli urzadzenia
reklamowe zostaly wzniesione na podstawie
ostatecznych pozwolen na budowe lub przyjetych przez
wlasciwe organy zgloszen robot budowlanych. Tresé
omawianego paragrafu w nawiazaniu do catoksztattu
regulacji nalezy rozpatrywac w kategoriach
konstytucyjnej ochrony praw nabytych, utraty korzysci i
potencjalnych roszczen odszkodowawczych za brak
mozliwo$ci kontynuowania dotychczasowego sposobu
zagospodarowania dziatki (brak mozliwosci dalszego
funkcjonowania no§nikéw reklamowych) ze strony

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow i standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaty w zycie.
Podmiot, ktory umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac
wszelkie niezbedne pozwolenia na
demontaz reklamy niezgodnej z uchwata
krajobrazowa przed uptynigciem okresu
dostosowawczego. Zwolnienie z
obowiazku dostosowania istniejacych juz,
legalnie posadowionych reklam byloby
sprzeczne z idea, dla ktorej projekt
uchwatly zostat przygotowany.
Prowadzitoby to do zaakceptowania
istniejacej estetyki, ktora jest sprzeczna z
zatozeniami projektu uchwaty. Do tego
doszlyby nowe nos$niki na zasadach
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zaré6wno wiascicieli 1 innych podmiotow
wydzierzawiajacych teren pod legalne no$niki
reklamowe, jak i operatoréw tych no$nikow
reklamowych. W Projekcie nie jest okreslone, kto miatby
ponies¢ koszty finansowe wejscia w zycie uchwaly w
projektowanym brzmieniu, przede wszystkim w aspekcie
odszkodowan za demontaz legalnie wzniesionych
no$nikoéw reklamowych, czy tez optacenia kosztow
demontazu, albo szerzej dostosowania" istniejacych
nos$nikow reklamowych do zapis6w uchwaty oraz
zyskow utraconych przez wydzierzawiajacych teren pod
nos$niki reklamowe i przez operator6w tych no$nikow,
takich jak nasze przedsi¢biorstwo. Poniewaz projekt
uchwaty nie przewiduje zadnych wyjatkow dla
istniejacych przed dniem wejscia w zycie uchwaty
legalnie wzniesionych tablic i urzadzen reklamowych, to
skutkiem prawnym ww. postanowien uchwaty w tym
zakresie, bedzie obowigzek usuni¢cia przez Cityboard
Media prawie wszystkich wolnostojacych tablic i
urzadzen reklamowych, jako niedopuszczalnych w
przysztosci w tych miejscach. Koniecznos¢ ochrony
krajobrazu i estetyki przestrzeni publicznej w
zaproponowany sposob, nie uzasadnia ograniczenia
przystugujacych Cityboard Media praw nabytych.
Jednoczes$nie nie wydano wobec naszej firmy zadnych
decyzji administracyjnych wygaszajacych uzyskane
przez nas ostateczne decyzje o pozwoleniu na budowg i
zgloszenia/potwierdzenia przyjecia zgtoszen tablic i
urzadzen reklamowych na terenie Gdyni, ani nie wydano
decyzji o ich rozbidrce. Ponadto przepisy ustawy
wprowadzajgcej art. 37a i nastepne ustawy o PZP, ani
inne przepisy prawa nie zawieraja zadnego zapisu o tym,
ze ww. pozwolenia na budowe/potwierdzenie zgloszen i
nabyte w ich wyniku prawa Cityboard Media w postaci
prawa do uzytkowania wzniesionych na ich podstawie
nosnikow reklamowych, straca moc lub wygasng z
chwila wejscia w zycie przedmiotowej uchwaty lub z
chwila, gdy uptyna przewidziane okresy dostosowawcze.
Z jednej strony Cityboard Media bedzie w przysztosci
nadal posiadat wszelkie wymagane prawem decyzje
administracyjne (w tym ostateczne pozwolenia na
budowe) i wszelkie podlegajace konstytucyjnej ochronie
wynikajace z nich prawa w sferze prawa

przewidzianych w projekcie uchwaty, co
poglebitoby chaos estetyczny miasta.
Ocena konstytucyjnosci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organdw gminy. W chwili
obecnej przepisy dajace gminie
mozliwos¢ przyjecia takiej uchwaty sa
powszechnie obowigzujacym prawem.
Przepisy ustawowe nie daja Radzie
Miasta kompetencji do uchwalania
przepisé6w odszkodowawczych, tym
samym projekt uchwaty nie moze takich
zawierac.

Nie jest prawda, ze projekt uchwaty
narusza zasad¢ niedziatania prawa
wstecz. Uchwata bowiem reguluje
sytuacj¢ zastang w momencie jej wejscia
w zycie z mocg obowigzujaca od tego
momentu.
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administracyjnego, aby w sposob legalny kontynuowac
swoja dziatalno$¢ gospodarcza w Gdyni w formie tych
tablic i urzadzen reklamowych (wynajem powierzchni
reklamowej), za$ z drugiej strony ww. przepisy projektu
uchwaty nakazujg zlikwidowanie tablic i urzadzen
reklamowych w tych miejscach po uptywie okresow
dostosowawczych jako niedopuszczalnych, mimo Ze nie
orzeczono wobec tych tablic nakazu rozbiorki (brak jest
rowniez podstaw do orzeczenia takiego nakazu przez
wlasciwe organy w przyszlosci). Podsumowujac, nalezy
wskazaé, ze przepisy dotyczace uchwalania miejscowych
planow zagospodarowania przestrzennego, ktore tak jak
uchwatly krajobrazowe, tez majg charakter aktow prawa
miejscowego, nie dopuszczaja wstecznego
,»delegalizowania" istniejacych na danym terenie
obicktow budowlanych, nawet jesli uchwalony pdzniej
miejscowy plan zagospodarowania przewiduje inne
przeznaczenie danego terenu. Zasade t¢ wyraza art. 35
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Miejscowy plan nie ma zatem charakteru
retrospektywnego i nie dziata wobec istniejagcych
legalnie obiektow ze skutkiem wstecznym, ktory
nakazywatby po wejsciu w zycie planu ich rozbiorke lub
zmiang ich przeznaczenia, tak jak czyni to projektowana
przez Miasto Gdynia uchwata krajobrazowa wobec tablic
i urzadzen reklamowych. Podobnie w przypadku zmiany
tzw. przepisow techniczno-budowlanych dotyczacych
budynkow, nie istnieje obowigzek dostosowania do nich
istniejacych obiektow, nawet jesli nowe przepisy na
przyszto$¢ zakazuja lub wykluczaja pewne rozwigzania
techniczne. Przyktadowo mozna tu wskazac, ze obecnie
dla nowych budynkéw powyzej 9,5 m od posadzki
parteru do posadzki ostatniej kondygnacji obowigzkowa
jest instalacja dzwigow osobowych (wind). Natomiast
obowiazek ten nie dotyczy budynkow starszych i
znacznie wyzszych, ktore zostaty zbudowane w innym
stanie prawnym (kiedy$ winde¢ w budynkach
wielorodzinnych nalezato budowac tylko, gdy miaty
wiecej niz 4 kondygnacje). Nie ma obowiazku
dobudowania do nich wind po zmianie przepisow. Na
analogicznej zasadzie ochronie powinny podlega¢
istniejace w chwili wejscia w zycie uchwaty
krajobrazowej tablice i urzadzenia reklamowe, 0 ile
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zostaly rzecz jasna zbudowane legalnie tj. zgodnie z
litera prawa, czyli posiadaja wszystkie wymagane
pozwolenia i zgloszenia rob6t budowlanych. Brak
istotnego zréznicowania regulacji prawnej dot.
istniejacych w chwili wejscia w zycie uchwaty
krajobrazowej legalnych i nielegalnych tablic i urzadzen
reklamowych doprowadzi do absurdalnej sytuacji w
ktorej nielegalnie wzniesione no$niki reklamowe (jesli
tylko spetnia kryteria uchwaly w zakresie rozmiarow i
lokalizacji) podlega¢ beda swoistej ,,abolicji" i bedzie
wolno je nadal eksploatowac jako zgodne z uchwalg bez
sankcji w postaci kar administracyjnych, jesli tylko stoja
w dozwolonych miejscach i maja dozwolony przez
Projekt format, natomiast nosniki reklamowe wzniesione
catkowicie legalnie przy uzyskaniu wszelkich
wymaganych prawem zezwolen moga podlegac tym
karom i w efekcie obowigzkowi ich usunigcia, jesli ich
gabaryty i lokalizacja bgdg objete zakazem na danym
terenie. Skutkiem takiej regulacji bedzie jeszcze wigkszy
chaos estetyczny i prawny: dzialajacy na dziko"
wlasciciele wielu matych nielegalnych no$nikow beda
korzysta¢ z rozwigzan uchwatly, natomiast dziatajace
legalnie firmy systemowej reklamy zewngtrznej, beda
bezpodstawnie ukarane za prowadzenie zgodnej z
prawem dziatalno$ci gospodarczej. Skutki prawne
uchwatly beda sprzeczne z jej zalozeniami i celami, a
dodatkowo odniosa demoralizujacy skutek spoteczny w
postaci negatywnego przyktadu dla innych podmiotow z
branzy reklamowej. Uchwata bedzie zachgcata inne
podmioty gospodarcze do podejmowania dziatan
sprzecznych z prawem, w tym do podejmowania
samowoli budowlanych takze w zakresie reklamy
zewnetrznej. Konstrukcje reklamowe naszej firmy
ustawione sa na podstawie pozwolen na budowg oraz
potwierdzen przyjecia zgloszen robot budowlanych,
ktore nie wygasty ani nie zostaty na te urzadzenia
natozone nakazy rozbioérki, co w §wietle obowigzujacego
prawa pozwala im dalej funkcjonowac zgodnie z
okreslonymi w Prawie Budowlanym zasadami. Ponadto
przepisy ustawy wprowadzajacej art. 37a i nastgpne
Ustawy o Planowaniu i Zagospodarowaniu
Przestrzennym, ani inne przepisy prawa nie zawieraja
zadnego przepisu o tym, ze ww. pozwolenia na
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budowe/potwierdzenie zgloszen i nabyte w ich wyniku
prawa Cityboard Media Sp. z 0.0. w postaci prawa do
uzytkowania wzniesionych na ich podstawie no$nikéw
reklamowych stracg moc lub wygasng z chwilg wejscia
w zycie przedmiotowej uchwaty lub z chwilg, gdy
uplyna przewidziane okresy dostosowawcze. Ponadto w
Uchwale nie zostat okreslony zaden system
odszkodowaweczy, jak to ma miejsce w przypadku
wprowadzenia nowych planéw zagospodarowania i
wywtlaszczen nieruchomosci. Dodatkowo informujemy,
ze Trybunal Konstytucyjny zbada przepisy o tzw.
uchwatach krajobrazowych (reklamowych). Gminom,
ktore je uchwality moga grozi¢ wielomilionowe
odszkodowania. Naczelny Sad Administracyjny (NSA)
ma powazne watpliwosci co do zgodnosci z Konstytucja
przepisow o tzw. uchwatach krajobrazowych
(reklamowych) i kieruje je do Trybunatu
Konstytucyjnego (TK)Jesli TK stwierdzi ich
niezgodno$¢ z Konstytucja, to gminy ktore uchwality
tzw. uchwaty krajobrazowe i dzigki nim pozbyly si¢
legalnych reklam, moga mie¢ powazne problemy. NSA
w precedensowym orzeczeniu skierowal do Trybunatu
Konstytucyjnego pytanie prawne o zgodnos¢ z
Konstytucja art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym. Przepis ten nakazuje,
aby po uptywie tzw. okresu dostosowawczego usuwac
zbudowane w gminie nosniki reklamowe, jesli tzw.
gminna uchwata krajobrazowa w tym miejscu ich
zakazuje. Rozebrac trzeba nawet nosniki zbudowane
legalnie (w oparciu o pozwolenie na budowe czy
zgloszenie), bo inaczej wtascicielom dzialek i tych
no$nikow groza wysokie kary. W maju 2019 r. NSA
rozpatrywat skarge kasacyjna Cityboard Media na
uchwale krajobrazowa z Opola. Sktad sgdziowski
ztozony z najwigkszych autorytetow w dziedzinie prawa
budowlanego i zagospodarowania przestrzennego
doszedt do wniosku, ze przepis ten moze naruszac
Konstytucje¢, bo nie zapewnia zadnej ochrony prawne;j
ani odszkodowania tym podmiotom, ktére na reklamy
miaty wszystkie wymagane prawem zgody. Zdaniem
sktadu orzekajacego przepis ten moze narusza¢ zasade
zaufania obywatela do panstwa, ochrong praw stusznie
nabytych, prawo wtasnosci i wolno$¢ prowadzenia

24

Id: 01D759A1-8BE6-432F-BB3C-72FF927D2216. Projekt Strona 24



dzialalnos$ci gospodarczej, a takze tzw. zasade
proporcjonalnosci. Jesli Trybunat podzieli zdanie NSA,
to przepis utraci moc prawng. Nalezy réwniez zwrocié
uwage na opracowane przez miasta projekty uchwat (np.
Torun i Szczecin) oraz przyjete uchwaty w gminach
Suchy Las i Kobylnica, gdzie szanuje si¢ prawa nabyte, a
no$niki reklamowe ustawione w oparciu 0 prawomocne
pozwolenie na budoweg lub przyjete zgloszenie robot
budowlanych, nie wymagaja dostosowania do zasad
okreslonych w projektowanych i przyjetych uchwatach.
Pragne przypomnie¢, ze Panstwo réwniez stali na
stanowisku, ze okres dostosowawczy winien by¢ dtuzszy
dla no$nikow postawionych legalnie z pelna
dokumentacja a w aktualnym projekcie zostato to
wycofane i zawarto najkrdotszy mozliwy okres
dostosowawczy tj.12 miesi¢cy. Przedstawiony przez
Prezydenta Miasta Gdynia Projekt uchwaty nie szanuje
praw nabytych, jest nickonstytucyjny, a takze wykazuje
jednoznaczne dzialanie prawa wstecz. W Swietle
powyzszego, niniejsze uwagi sg zasadne i zastuguja na
uwzglednienie w cato$ci

Ogolnopolska Izba Gospodarcza Reklamy Wielkoformatowej z dn. 06.06.2023 r.:

37. Ochrona prawa
wlasnosci.

Jedna z naczelnych zasad polskiego porzadku prawnego
jest ochrona wlasnosci. Zasada ta potwierdzona zostala
w Konstytucji RP, ktorej art. 21 ust. 1 stanowi, ze
wlasnos$¢ jest prawem chronionym przez Rzeczpospolitg
Polska. Powyzsze zostato rozwinigte w art. 64 ust. 2
Konstytucji RP, zgodnie z ktérym prawo wlasnosci
podlega ochronie prawnej. Biorac pod uwage obecne
brzmienie uchwaty wiasciciele nieruchomosci beda
zobowigzani do zastosowania si¢ do jej zapisow,
zaro6wno co do zasad, jak i warunkow sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych. W wielu wypadach bedzie to
réwnoznaczne z zakazem sytuowania w obrgbie
nieruchomosci jakichkolwiek tablic i urzadzen
reklamowych, za wyjatkiem szyldow, w innych za$ z
mozliwos$cig sytuowania jedynie niektorych ich rodzajow
dopuszczonych w uchwale, lub tez takich, ktére beda
spelniaty wymogi z niej wynikajace. Wiasciciele
nieruchomosci zostang wigc powaznie ograniczeni w
prawie decydowania o przeznaczeniu stanowigcych ich
wlasno$¢ nieruchomosci, korzystania z nich i pobierania

Uwaga
nieuwzgledniona

Nie jest rola Rady Miasta ocena
konstytucyjnosci art. 37a Ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. W chwili obecnej
przepisy dajace podstawe do przyjecia
takiej uchwaty sa powszechnie
obowigzujacym prawem. Jak shusznie
zauwazono w uwadze, projekt uchwaty
ingeruje w sposob korzystania z
nieruchomosci. Niemniej jednak przepisy
takie znajduja si¢ w wielu ustawach, w
tym m.in. w Ustawie o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, ktora
od wielu lat reguluje tryb uchwalania
miejscowych planéw zagospodarowania
przestrzennego.
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z nich pozytkéw na drodze odplatnego udostepniania
nieruchomosci na cele reklamowe. Dotyczy to roznej
kategorii wlascicieli - poczawszy od wspdlnot
mieszkaniowych, dla ktorych dochody uzyskiwane z
reklam stanowig istotne zrédto srodkow finansowych, z
ktorych nastgpnie moga by¢ pokrywane koszty
dokonywania koniecznych remontéw nieruchomosci, jak
tez prywatnych wilascicieli nieruchomosci, dla ktorych
dochody z umieszczonych na tych nieruchomosciach
reklam stanowig wazny sktadnik domowych budzetow.

38.

Ochrona praw
nabytych.

Jednym z konsekwentnie krytykowanych przez nas
aspektéw wprowadzonych przez ustawe krajobrazowa
regulacji, jest faktyczne zréwnanie sytuacji tych
podmiotdéw - zaréwno przedsicbiorcow, jak i wlascicieli
nieruchomosci- ktore umieszczaty tablice i urzadzenia
reklamowe w pelni zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa (w tym po dokonaniu wymaganych
zgloszen i1 uzyskaniu stosownych pozwolen) z tymi,
ktore dokonaty tego z pominigciem wyzej wskazanych
procedur, a wigc nielegalnie. Zgodnie z obecnymi
regulacjami prawnymi obie powyzsze kategorie
podmiotéw beda na réwni zobowigzane do dostosowania
stanowigcych ich wlasnos¢ tablic i urzadzen
reklamowych do wymogow stawianych przez uchwaty
krajobrazowe. W przewazajacej liczbie wypadkow owo
dostosowanie nie bedzie moglo nastapi¢ w inny sposob,
jak tylko przez usuniecie danej tablicy lub urzadzenia
reklamowego. Rozwigzanie takie godzi w sposob
jaskrawy i oczywisty w konstytucyjng zasad¢ ochrony
praw nabytych, wywodzong z kolei z zasady
demokratycznego panstwa prawnego okre§lonej w art. 2
Konstytucji RP. Podkreslenia bowiem wymaga, ze
podmioty ktdére zgodnie z przepisami prawa sytuowaly
tablice 1 urzadzenia reklamowe czynily to w wielu
wypadkach na skutek ostatecznych decyzji o pozwoleniu
na budowg lub tez w wyniku skutecznie dokonanych
zgloszen do organow administracji architektoniczno -
budowlanej. Zgodnos¢ z prawem powyzszych dziatan
potwierdzona zostata wigc albo w formie wladczego
rozstrzygnigcia wlasciwego organu na drodze decyzji
administracyjnej, badz brakiem sprzeciwu wlasciwego
organu w przewidzianym przez ustawe terminie. Z
rozstrzygnieciami tymi wiagza sie okre§lone uprawnienia,

Uwaga
nieuwzgledniona

Ocena konstytucyjnos$ci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organdw gminy, w chwili
obecnej przepisy dajace podstawe do
przyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowigzujacym prawem.

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow i standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaty w zycie.
Podmiot, ktory umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac
wszelkie niezbedne pozwolenia dla
demontazu reklamy niezgodnej z uchwata
krajobrazowg przed uptynicciem okresu
dostosowawczego;

26

Id: 01D759A1-8BE6-432F-BB3C-72FF927D2216. Projekt

Strona 26



ktére nie powinny by¢ nastgpnie przez organy panstwa
arbitralnie kwestionowane i negowane. Skoro dany
podmiot nabyt juz prawo do umieszczenia w okreslonej
w decyzji lub zgloszeniu urzadzenia reklamowego, to
prawo takie lokalizacji tablicy reklamowej lub jako
stusznie nabyte powinno by¢ szanowane i uwzgledniane
w przyszlych dziataniach oraz decyzjach uprawnionych
do tego organow, w tym szczegdlnie na etapie
projektowania i wdrazania aktow prawa miejscowego. Z
powyzszym réwniez wigze si¢ postulat pewnosci prawa i
zaufania do organow Panstwa, gdzie kazdy podmiot
prawa winien mie¢ pewnos¢, ze uzyskane przez niego
uprawnienie nie zostanie nastepnie zakwestionowane.
Nie mozna wigc w tym miejscu poming¢ rowniez
aspektu ekonomicznego wprowadzanych regulacji.
Przedsigbiorcy z branzy reklamowej na podstawie
uzyskiwanych pozytywnych rozstrzygnie¢ wlasciwych
organ6éw 1 w zaufaniu do nich podejmowali czgstokroé¢
decyzje o dlugofalowych, a takze powaznych dla nich
konsekwencjach ekonomicznych (np poniesieniu
kosztow budowy i lokalizacji tablic reklamowych czy
urzadzen reklamowych), podpisywane byly rowniez
czgsto dlugookresowe umowy na udostgpnianie
powierzchni reklamowych. Brak poszanowania praw
nabytych na podstawie wyzej wspominanych
rozstrzygnie¢ bedzie rownoznaczny z brakiem
mozliwosci wywigzania si¢ z podjetych zobowigzan i
odzyskania zainwestowanych $rodkéw, co bedzie
powodowalo w bardzo wielu wypadkach powazne
negatywne konsekwencje dla tych przedsiebiorcow oraz
zatrudnionych u nich pracownikéw. Dodatkowo, brak
poszanowania wskazanych powyzej praw, potwierdza
wprowadzenie w uchwale okresu 12 miesigcy na
dostosowanie tablic i urzadzen do jej zapisow. Wskazac
bowiem nalezy, ze okres ten jest minimalnym
wymaganym przez ustawe¢. W naszej ocenie optymalnym
rozwiazaniem byloby wigc uwzglednienie w uchwale
uprawnien wynikajacych z wydanych przed jej wejsciem
w zycie ostatecznych decyzji o pozwoleniu na budowe
lub skutecznie dokonanych zgtoszen robdt budowlanych.
Jednoczesnie skutki wprowadzenia uchwaty w obecnym
brzmieniu dla podmiotéw posiadajacych legalne nosniki
reklamowe beda polegaty na koniecznosci ich
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znaczacych modyfikacji lub usuniecia, co skutkowato
bedzie poniesieniem przez te podmioty dodatkowych
wysokich kosztéw z tym zwigzanych oraz utratg korzysci
zwiazanych z ekspozycja reklamy. W zwiazku z
powyzszym jednoznacznie negatywnie nalezy oceni¢
obecne rozwigzanie, w ktorym brak jest jakiegokolwiek
mechanizmu odszkodowawczego dla przedsigbiorcow,
ktorzy zmuszeni bgdg do poniesienia konsekwencji
wejscia uchwaty w zycie. Skutki ekonomiczne
wprowadzenia regulacji prawnej przerzucone zostang
wiec w catosci na dziatajacych zgodnie z przepisami
prawa przedsigbiorcow. Nie mozna wigc pominac, ze
brak wnikliwego rozwazenia tego zagadnienia juz na
etapie przygotowywania przepisow uchwaty
krajobrazowej, duza doza prawdopodobienstwa bedzie
powodowal powazne konsekwencje na etapie stosowanie
uchwatly, w tym rowniez wystgpowanie przez
przedsigbiorcow, ktorzy poniosg szkody w zwiazku z
realizacja uchwatly z roszczeniami wobec Miasta z tego
tytutu. Powyzszy problem dostrzegany jest juz w
praktyce sadowej. Naczelny Sad Administracyjny
skierowat postanowieniem z dnia 6 czerwca 2019 roku,
wydanym w sprawie Il OSK 166/18, pytanie prawne

do .Trybunalu Konstytucyjnego "Czy art. 37a ust. 9
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. 0 planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2018 r. poz.
1945 ze zm.), w zakresie w jakim przewiduje obowigzek
okreslenia w uchwale, o ktorej mowa w art. 37a ust. 1
powotanej ustawy, warunkow i terminu dostosowania
istniejagcych w dniu jej wejscia w zycie, wzniesionych na
podstawie zgody budowlanej, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do zakazéw okreslonych w tej
uchwale, bez zapewnienia ustawowych podstaw i trybu
dochodzenia odszkodowania przez podmioty, ktore sa
zobowigzane do ich usunigcia, jest zgodny z art. 2, art.
21, art. 64 ust. 1i 2w zw. z art. 31 ust. 3 Konstytucji
Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. oraz
z art. 1 Protokolu nr 1do Konwencji o ochronie praw
cztowieka i podstawowych wolnos$ci z dnia 20 marca
1952 r. (Dz.Uz 1995 r. Nr 36, poz. 175 ze zm.)" W
uzasadnieniu powotanego postanowienia NSA
szczegolowo odniost si¢ do szeregu watpliwo$ci natury
konstytucyjnej, dotyczacych regulacji ustawy
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krajobrazowej. Szczegdlnie jednak nalezy zwrocié
uwage na fragment uzasadnienia w petni trafnie
identyfikujacy istote i skutki wprowadzanych regulacji
,,dostosowawczych" do wymogow uchwaty
krajobrazowej: ,,Z istoty uznania danego urzadzenia
reklamowego za niedozwolone w danym miejscu (mimo
ze zostato zbudowane legalnie na podstawie zgody
budowlanej) wynikaja takiego rodzaju ograniczenia
uprawnien wlasciciela tego no$nika reklamowego, ktore
ingeruja bezposrednio w 6w "rdzen" prawa wilasnosci,
powodujac niedopuszczalne jego naruszenie, a takze
skutek réwnowazny z wywlaszczeniem (catkowitym
odjeciem wilasnosci danego przedmiotu), mimo ze
ustawa nie zawiera przepisu nakazujacego w takich
przypadkach wyptaty odszkodowania lub jakiejkolwiek
rekompensaty finansowej dla wiasciciela, ktory traci
przedmiot wiasnosci (wart w przypadku wickszych
nosnikow reklamowych o charakterze obiektow
budowlanych kilkadziesiat tysigcy ztotych za kazdy
jeden no$nik)." NSA zwraca wigc uwage, ze skutki
powyzszych regulacji tozsame s3 z wywlaszczeniem.
Natomiast jednym z warunkow dopuszczalnosci na
gruncie art. 21 ust. 2 Konstytucji RP dokonania
wywlaszczenia jest wyplata stusznego odszkodowania z
tego tytutu. Majac powyzsze na wzgledzie, odpowiedz
Trybunatu Konstytucyjnego na tak postawione pytanie
prawne bedzie miata kluczowe znaczenie z punktu
widzenia tworzonych regulacji prawnych na poziomie
uchwat krajobrazowych. W przypadku stwierdzenia
przez Trybunal niezgodnosci wskazanych w pytaniu
prawnym przepisow z Konstytucja RP bedzie to
réwnoznaczne z zakwestionowaniem rozwigzan
wymuszajacych dostosowanie si¢ do wymogow uchwatly
krajobrazowej w odniesieniu do tablic i urzadzen
reklamowych istniejacych przed data ich wejscia w zycie
bez jakiegokolwiek odszkodowania. Otworzy to rowniez
drogg do formulowania roszczen przez podmioty, ktore
owego dostosowania si¢ musiaty dokonan. W zwiazku z
tym, majac juz swiadomo$¢ istotnych watpliwosci
prawnych sformutowanych przez Naczelny Sad
Administracyjny, zasadnym byloby wstrzymanie si¢ z
przyjmowaniem uchwatly, opierajacej si¢ na
kwestionowanych zapisach co najmniej do czasu
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rozstrzygniecia tej kwestii przez Trybunat Konstytucyjny
W tych uwarunkowaniach podejmowanie po raz kolejny
problematyki uchwaty krajobrazowe;j i przystapienie do
prac nad nig oceni¢ nalezy jako przedwczesne.

39.

Zasada niedziatania
prawa wstecz.

Obecne przepisy ustawy krajobrazowe;j stojg w
oczywistej sprzecznosci z jedng z podstawowych zasad
porzadku prawnego, jaka jest niedziatanie prawa wstecz.
Wprowadzenie obowiazku dostosowania legalnie
istniejacych tablic urzadzen reklamowych do zapisow
uchwat krajobrazowych bedzie rownoznaczne z
ponowna ocena standw faktycznych, ktore zaistniaty
przed wejsciem danej uchwaty krajobrazowej w zycie,
pod katem przepisow, ktore weszty w zycie znacznie
pozniej, niz w okresie, kiedy te stany faktyczne miaty
miejsce. Przepisy uchwat krajobrazowych beda wigc
stosowane wstecz pod katem oceny legalnosci tablic
reklamowych urzadzen reklamowych posadowionych w
sposob zgodny z przepisami i wymogami prawa
obowigzujacymi w czasie ich umieszczania, co uznaé
nalezy za niedopuszczalne odstepstwo od zasady
niedziatania prawa wstecz. W przedmiocie tej zasady
jednoznacznie wypowiedziat si¢ Naczelny Sad
Administracyjny w Uchwale Sktadu Siedmiu S¢dziow
NSA z dnia 10 kwietnia 2006 roku, sygn. OPS 1/06:
,,Zasada niedzialania prawa wstecz, chociaz nie zostala
wprost wyrazona w Konstytucji, stanowi w panstwie
podstawowa zasade porzadku prawnego, opartego na
zatozeniu, ze "kazdy przepis normuje przysztos¢, nie zas
przesztosc". W petni prawidtowym bytoby wigc jedynie
takie rozwigzanie zgodnie z ktorym zasady i warunkKi
sytuowania tablic urzadzen reklamowych okreslane w
uchwale krajobrazowej odnosity si¢ beda do tablic
urzadzen sytuowanych po dniu wejscia w zycie
wspomnianej uchwaly, bez ingerencji w zdarzenia oraz
zwigzane nimi konsekwencje prawne, ktore miaty
miejsce przed wejsciem tego aktu prawa miejscowego w
zycie. Alternatywnie proponujemy znaczne wydtuzenie
okresu na dostosowanie si¢ do jej zapisoOw i ustalenie go
w wymiarze 5 lat od dnia jej wejscia w zycie. Umozliwi
to przedsigbiorcom odpowiednie przygotowanie si¢ do
koniecznosci dostosowanie si¢ do nowych zapisow i
uwzglednienia ich w swoich zamierzeniach
gospodarczych, czego nie gwarantuje obecny 12-

Uwaga
nieuwzgledniona

Przyjecie niniejszej uchwaty nie narusza
zasady niedziatania prawa wstecz.
Uchwata bowiem reguluje sytuacje
zastang w momencie jej wejscia w zycie z
mocg obowigzujacg od tego momentu.
Projekt uchwaly nie neguje faktu, ze
istniejace juz reklamy spetniaty
dotychczas obowigzujace wymogi.
Niemniej jednak zmieniajaca si¢ sytuacja,
w tym potrzeba okre$lenia na nowo
standardow, w tym standardow
estetycznych, wymusza dostosowanie si¢
do nowej rzeczywistosci i tak tez bedzie
w przypadku wejscia w zycie niniejszej
uchwaty.

Proponowane przedtuzenie okresu
dostosowawczego do 5 lat wptynetoby
niekorzystnie na kondycje estetyczna
przestrzeni miejskiej Gdyni na bardzo
dhugi okres. Jest to sprzeczne z idea
ochrony krajobrazu.
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miesieczny okres.

40. Podzial Miasta na Uwaga: Naktadajacy si¢ na podziat Miasta na obszary Uwaga Przepisy ustawowe regulujace przyjecie
obszary § 1 ust. 2: dokonany na podstawie z art. 37a ust. 6 u.p.z.p. nieuwzgledniona | uchwaty krajobrazowej pozwalaja gminie

réwnolegle istniejacy podziat na ulice i place nie podzieli¢ miasto na strefy o réznych
znajduje podstaw ustawowych. Uzasadnienie: Na zasadach sytuowania reklam, w calu
dokonany na podstawie art. 37a ust. 6 u.p.z.p. podziat ochrony krajobrazu.
obszaru Miasta na obszary z r6znymi regulacjami, Obszar przestrzeni publicznej zostat
naktadaja si¢ odrgbne rozwigzania dla poszczegdlnych stworzony na potrzeby regulacji jedynie
ciggéw komunikacyjnych i placow zwanych w uchwale reklamy okolicznosciowej. Obejmuje on
Obszarem przestrzeni publicznej ulic i placow", co zarowno tereny strefy A jak i strefy B.
powoduje nieczytelno§¢ dokonanego podziatu i
wzajemne]j relacji do siebie wyodrebnionych stref i
obszardéw, zwlaszcza ze dokonany podziat na ulice i
place nie pokrywa si¢ z podziatlem Miasta na obszary.
Przy czym wyodrgbnienie dodatkowo odrebnych , stref”
na ktére naktadajg si¢ wskazane w §21 ust.3 ulice lub ich
odcinki i place, w ktorych obowiazuja rézne warunki
sytuowania w nich tablic i urzadzen reklamowych rodza
powazne watpliwosci w zakresie podstaw prawnych
takiego dziatania. Jest to bowiem w istocie jeszcze jeden
podziat - rownoleglty do dopuszczalnego zgodnie z
ustawg podzialu na obszary, ktory w tym wypadku nie
znajduje jednak podstaw w ustawie.

41. Definicja ,,$ciany Uwagi: Okreslenie ,.$lepej Sciany" jako ,,elewacji Uwaga Zatozenia polityki miasta w przedmiocie

Slepej” § 2 ust.. 1 pkt | pozbawionej okien, drzwi, elementéw wystroju nieuwzgledniona | estetyki przestrzeni publicznej zmierzaja

23

architektonicznego i dobudowek" bez dopuszczenia
choc¢by technicznych otworéw powoduje, rowniez w
kontekscie innych zapisow 1 wymogow uchwaty, ze
znalezienie elewacji spetniajacej te kryteria moze okazaé
si¢ niemozliwe. Takie rozwigzania stosowane sg w
zapisach uchwat krajobrazowych przez wigkszos¢
polskich miast. W zwigzku z powyzszym proponowana
jest zmiana powyzszej definicji i nadanie jej nastgpujacej
tresci: ,,23) $lepej Scianie - nalezy przez to rozumie¢
$ciang, na ktorej brak jest otworéw okiennych i
drzwiowych lub taka na ktorej faczna powierzchnia
otworow okiennych i drzwiowych nie przekracza 8%
elewacji z wylaczeniem okien piwnicznych i okien
klatek schodowych" Uzasadnienie: Sposob w jaki
sformutowana zostata definicja §lepej $ciany", w
konsekwencji doprowadzi do sytuacji, w ktore niemal
niemozliwe bedzie znalezienie elewacji, ktora spetniata
bedzie takie kryteria. Ma to istotne znaczenie, gdyz

do mocnego ograniczenia ilosci reklam
wielkoformatowych m.in. na budynkach.
Stad waska definicja §lepej $ciany.
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dopuszczalno$¢ sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych na $cianach budynkéw dotyczy m.in.
murali, a takze siatek reklamowych. Doprowadzi to do
wylaczenia praktyce tych form tablic reklamowych. W
zwiazku z powyzszym regulacja prawna, ktéra z pozoru
stwarza ramy do ekspozycji tych kategorii tablic i
urzadzen reklamowych w istocie nie umozliwia ich
ekspozycji i jest tozsama z catkowitym zakazem.
Uchwata nie powinna za$ formutowaé warunkow
niemozliwych do spetnienia. Tego typu rozwigzania
powinny by¢ wiec poprzedzone szczegdélowym audytem
czy w rzeczywisto$ci na danym obszarze znajdujg si¢
elewacje, ktore spelniaja takie warunki i jaka jest ich
liczba. Proponowane jest wiec rozwigzanie, w ktérym
poprzez ,,slepa $ciang" bedzie rozumiana taka elewacja,
ktora nie posiada otwordw okiennych lub drzwiowych
lub taka, na ktorej taczna powierzchnia otworéw
okiennych i drzwiowych nie przekracza 8% z
wylaczeniem okien piwnicznych i okien klatek
schodowych. Umozliwi to realizacj¢ celu, ktorym jest to,
aby reklamy nie przestaniaty okien w pomieszczeniach
przeznaczonych na pobyt ludzi, a z drugiej strony w
sposob realny umozliwi ekspozycje reklam w formie
murali i siatek reklamowych i tak juz przeciez w mocno
ograniczonym zakresie, przy spetnieniu pozostatych
wymogow zawartych w uchwale. W naszej ocenie,
wprowadzenie proponowanej przez nas zmiany w
definicji ,,$lepej Sciany" i tak spowoduje likwidacje 90%
reklam nasciennych, istniejacych obecnie w Gdyni.

42. Przepisy dotyczace
reklamy na siatkach
reklamowych na czas
prac remontowych lub
budowlanych na
elewacji budynku § 10
pkt 3

Uwaga: Cho¢ dopuszczenie eksponowania reklam na
siatkach reklamowych na czas trwania prac
remontowych lub budowlanych jest rozwigzaniem
stusznym co do zasady, to okreslone w projekcie
warunki sytuowanie na budynkach siatek reklamowych
zostaly uregulowane w sposob zbyt restrykcyjny,
wlasciwie wylaczajacy te formy tablic reklamowych
Proponowana jest wigc zmiana §20 pkt 1) projektu
uchwaly i nadanie mu tresci: ,,1. Dopuszcza si¢
stosowanie tablic reklamowych nieb¢dacych szyldami
typu remontowo- budowlanego na rusztowaniach i
ogrodzeniach budowlanych montowanych na czas
budowy, rozbidrki, przebudowy, remontu obiektu
budowlanego, zawierajacych informacje o dacie

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepis § 20 nie wyklucza stosowania
tablicy reklamowej typu remontowo-
budowlanego w przypadku remontu
dachu. Warunkiem koniecznym do
korzystania z takiej reklamy jest istnienie
rusztowania, na ktérym bedzie mozna
zainstalowac tego typu reklamg.
Skrocenie okresow wskazanych w
przepisie § 20 zgodnie z uwaga byloby
szkodliwe dla estetyki miasta.
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rozpoczecia i zakonczenia ekspozycji. Ekspozycja takiej
tablicy nie moze przekracza¢ 12 miesiecy w przypadku
remontu i 24 miesiecy w przypadku nowej inwestycji
budowlanej lub remontu budynkéw objetych jednag z
form ochrony zabytkow lub figurujacych w gminnej
ewidencji zabytkow (reklame¢ remontowo budowlang
mozna eksponowac jedynie na rusztowaniu aktualnie
remontowanej $ciany) nie czgsciej, niz jeden raz na 2
lata. Zakazu, o ktorym mowa w § 15 ust. 1 nie stosuje
si¢." Uzasadnienie. Zbyt restrykcyjne sa rowniez zapisy
dotyczace reklamy wielkoformatowej umieszczanej na
czas remontu, zawarte w § 20 pkt 1 projektu. Oczywiscie
co do zasady shuszne nalezy uznaé rozwigzanie
dopuszczajace umieszczanie reklam na rusztowaniach
budowlanych na czas wykonywania remontu na
elewacjach. Warto podkresli¢, Ze umieszczanie reklam
na remontowanych budynkach z jednej strony umozliwia
pozyskiwanie przez wlascicieli budynkow dodatkowego
zrédta finansowania dokonywanych remontdw, z drugiej
- w dalszej perspektywie znaczaco przyczynia si¢ do
poprawy wygladu wielu budynkéw na terenie Miasta.
Przychodd z reklamy jest bowiem w wielu przypadkach
podstawowym Zrodtem finansowania remontu. W dalszej
perspektywie przeklada si¢ to natomiast na korzys$¢ nie
tylko wtasciciela budynku, ale takze Miasta. Postulujemy
jednak aby uchwata dopuszczata umieszczanie takich
reklam nie tylko - jak to obecnie zapisano w koncepcji -
w zwiagzku z wykonywaniem rob6t na elewacjach, ale
réwniez w czasie dokonywanie remontéw na dachach.
Nie tylko remont samej elewacji przyczynia si¢ do
poprawy wygladu i stanu budynku, to samo nalezy
réwniez powiedzie¢ o remontach dachow. Wiasciciele
przeprowadzajacy taki remont nie powinni wigc zostac
pozbawieni mozliwos$ci sfinansowania go z reklam
umieszczonych na budynku. Jesli za$ chodzi o reklame
na czas budowy, czy przebudowy budynkoéw, zauwazy¢
nalezy, ze obiekty te zgodnie z obowigzujacymi
przepisami sa i tak przestonigte siatkami budowlanymi,
czgsto o nieestetycznym wygladzie. W naszej ocenie
bardziej zasadne jest, aby na caty czas budowy czy
przebudowy takiego budynku, mogta si¢ znajdowac na
nim profesjonalnie przygotowana i estetyczna siatka
reklamowa, co w tym wypadku przyczyni sie do
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poprawy wygladu otoczenia. Obecnie w projekcie
uchwaly wprowadzono maksymalny okres sytuowania
reklamy w formie siatki na rusztowaniu na czas remontu
na jedynie 6 miesi¢gcy. W naszej ocenie zasadne jest
wydhuzenie tego okresu poprzez okreslenie go w
wysokos$ci do 12 miesigcy, a w przypadku remontu
budynkow objetych jedng z form ochrony zabytkow lub
figurujacych w gminnej ewidencji zabytkow w
wysokosci do 24 miesi¢cy. Zazwyczaj bowiem
rzeczywisty czas konieczny do zakonczenia prac
budowlanych przekracza 1 rok, a w przypadku
budynkow zabytkowych remont zajmuje co najmniej 2
lata. Takie rozwigzanie w dlugiej perspektywie
wptywatoby jednoznacznie pozytywnie na: stan
techniczny budynkow i co za tym idzie kwestie
bezpieczenstwa, dbatosci o mienie i estetyke Krajobrazu.
Bardzo czgsto jedyna mozliwoscia realizacji remontow
jest pozyskanie dochodu z reklam. W zwigzku z
uregulowaniem w projekcie uchwaly minimalnego
okresu pomigdzy poszczegdlnymi remontami w ktdrym
na warunkach okre$lonych w uchwale moze by¢
sytuowana reklama w wymiarze 10 lat, postulujemy, aby
okres ten zostal w sposob zasadniczy skrocony.
Wprowadzanie bardzo dlugich przedziatow czasowych
pomigdzy remontami-a za taki nalezy uzna¢ okres 10
letni z pewnoscig bedzie negatywnie wplywalo na
podejmowanie decyzji przez wlascicieli nieruchomosci o
przeprowadzeniu remontu. I w takiej sytuacji nie beda
one przeprowadzane w odniesieniu do rzeczywistych
potrzeb, a przeciwnie decyzje te beda odwlekane w
czasie do momentu kiedy bedzie mozliwe pozyskanie
srodkow na remont z wywieszonej na budynku reklamy.
Nie mozna rowniez poming¢, ze wprowadzenie zbyt
dtugich wieloletnich okresow pomig¢dzy remontami w -
sposob dalece negatywny wplynie na mozliwos¢
prowadzenia dziatalno$ci przez przedsigbiorcow z
branzy reklamy wielkoformatowej. Mozliwos$¢ instalacji
kolejnej reklamy na budynkach po uptywie wielu lat od
zakonczenia ekspozycji poprzedniej sprawi, ze
dzialalno$¢ gospodarcza polegajaca na umieszczaniu
reklam wielkoformatowych begdzie mogta mie¢ nie - co
jest charakterystyczne dla dziatalno$ci gospodarczej w
ogole- ciagly charakter, a jedynie incydentalny, co z

34

Id: 01D759A1-8BE6-432F-BB3C-72FF927D2216. Projekt Strona 34



kolei rownoznaczne bedzie wrecz z pozbawieniem
przedsigbiorcow mozliwosci dziatania i powaznym
zagrozeniem dla ich funkcjonowania. Sposrod
wszystkich rodzajow reklamy to wtasnie reklama
wielkoformatowa - dzigki temu, ze stanowi zrodto
srodkow finansowych dla wiascicieli nieruchomosci w
stopniu najwigkszym wptywa pozytywnie na estetyczny
wyglad Miasta, umozliwiajac remonty elewacji i dachow
budynkow, w tym zabytkowych kamienic.

43. Brak definicji muralu
oraz zapisOw
wyznaczajacych
mozliwo$ci
stosowania takiej
formy reklamy

Konieczne jest wprowadzenie definicji muralu oraz
zapisow w uchwale, dotyczacych stosowania takiej
formy reklamy na terenie miasta Gdynia. Uzasadnienie:
Ustawodawca w ramach upowaznienia ustawowego
zawartego w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym przekazat gminom kompetencje do
okreslenia warunkow i zasad sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych, a takze materiatow i standardow
jakosciowych z jakich mogg by¢ wykonane, przez m.in.
definiowanie form i sposobow wykonania reklamy. W
szczegoblnosci form nie zdefiniowanych ww. ustawie.
Mural, zgodnie z trendem §wiatowym, widocznym tez na
ulicach Polskich miast znajduje coraz wicksze i szersze
zastosowanie w upickszaniu przestrzeni publiczne;j.
Wida¢ to w obowiazujacej ,,gdanskiej uchwale
krajobrazowej" jak tez w projektach uchwat
krajobrazowych obecnie procedowanych (np. Poznan,
Warszawa). W zwiazku z powyzszym proponujemy
dopuszczenie, na catym obszarze miasta reklamy w
formie muralu reklamowego wprowadzajgc do
proponowanej uchwaty krajobrazowej, w paragrafie §
20. nowy punkt o przyktadowej tresci: ,,3. Na calym
terenie Miasta Gdynia dopuszcza si¢ sytuowanie muralu
reklamowego na nastepujacych zasadach: a) dopuszcza
si¢ sytuowanie muralu na elewacji, ktora nie posiada
otworow okiennych lub drzwiowych lub takiej, na ktorej
faczna powierzchnia otwordéw okiennych i drzwiowych
nie przekracza 8% z wylaczeniem otworow okiennych
klatek schodowych, pomieszczen technicznych i
poddaszy) b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,
¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wytgcznie technikami
plastycznymi, d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na
$cianach licowanych ceramika (np. cegla) lub drewnem;"
Taka tre$¢ przepisu wraz z umieszczeniem definicji

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwata nie reguluje muralu
artystycznego, natomiast mural
reklamowy jest traktowany na takich

samych zasadach jak tablica reklamowa.

Tym samym mural niebedacy reklama
moze istnie¢ w przestrzeni miasta na
zasadach dotychczasowych.
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muralu reklamowego (ktdrej propozycje przedstawiamy
ponizej) rozwieje watpliwosci dotyczace stosowania
muralu jako odrebnej formy reklamy. Proponowana tre$¢
definicji muralu: ,,mural reklamowy - nalezy przez to
rozumie¢ forme reklamy wykonang technikami
plastycznymi bezposrednio na elewacji budynku,
stanowiaca indywidualng kompozycje artystyczng w
postaci wielkoformatowej grafiki Sciennej"

44,

Zakaz lokalizowania
tablic reklamowych i
urzadzen
reklamowych na
obiektach wpisanych
do rejestru zabytkow
lub bedacych w
ewidencji zabytkow
lub objetych ochrong
w miejscowym planie
zagospodarowania
przestrzennego - §13
pkt 1

Uwaga: Zakres zakazu jest za szeroki i powinien zostac
ograniczony jedynie do obiektow wpisanych do rejestru
zabytkow, a w zakresie umieszczania reklam na
rusztowaniu budowlanym powinien by¢ zniesiony.
Uzasadnienie: W udostepnionym w toku konsultacji
projekcie uchwaty w §13 pkt 1) objeto zakazem:
lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na pomnikach, dzietach plastycznych,
obiektach wpisanych do rejestru zabytkow Iub bedacych
w ewidencji zabytkow, obiektach objetych ochrong w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego,
pomnikach przyrody, cmentarzach, miejscach kultu
religijnego, w lasach, parkach i skwerach. W miejscach
wskazanych otwar¢ widokowych w kierunku
krajobrazow otwartych i wartosciowych
architektonicznie zespoldéw zabudowy oraz innych
wskazanych audytem przewidzianym w ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;
Whnosimy o zmiang ww. zapisu poprzez wylaczenie z
niej obiektow i nieruchomosci ujetych w gminne;j
ewidencji zabytkow, a co za tym idzie przyjecie
nastgpujacego brzmienia §13 pkt 1): ,,1) lokalizowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
pomnikach, dzietach plastycznych, obiektach wpisanych
do rejestru zabytkow, obiektach objetych ochrong w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego,
pomnikach przyrody, cmentarzach, miejscach kultu
religijnego, w lasach, parkach i skwerach. W miejscach
wskazanych otwar¢ widokowych w kierunku
krajobrazow otwartych i wartosciowych
architektonicznie zespotéw zabudowy oraz innych
wskazanych audytem przewidzianym w ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym" oraz
wytaczenie z ww. zakazu umieszczania tzw. reklam
remontowych poprzez przyjecie nastepujacego brzmienia

Uwaga
nieuwzgledniona

Przedmiotem wpisu do gminnej ewidencji
zabytkéw moga by¢ tylko zabytki, a wigc
takie obiekty lub zespoty obiektow, ktore
z uwagi na ich szczeg6lng warto$§¢
historyczna, artystyczng lub naukowa
wymagaja szczegdlnej ochrony prawnej
przewidzianej przepisami UOZ. Gmina
ma prawo w projekcie uchwaty do
rozszerzenia ochrony na obiekty i
przestrzen, ktora w jej ocenie jest
szczegblnie wrazliwa na degradacje
krajobrazu.

Skrocenie okresow wskazanych w
przepisie § 20 zgodnie z uwaga byloby
szkodliwe dla estetyki miasta.
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w §20 ust. 1 (ze zmianami proponowanymi w uwadze nr
3) ,,.Dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych
niebedacych szyldami typu remontowo- budowlanego na
rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych
montowanych na czas budowy, rozbiorki, przebudowy,
remontu obiektu budowlanego, zawierajacych informacje
0 dacie rozpoczecia i zakonczenia ekspozycji.
Ekspozycja takiej tablicy nie moze przekraczaé 12
miesi¢gcy w przypadku remontu i 24 miesigcy w
przypadku nowej inwestycji budowlanej lub remontu
budynkow objetych jedng z form ochrony zabytkow lub
figurujacych w gminnej ewidencji zabytkow (reklame
remontowo - budowlang mozna eksponowac¢ jedynie na
rusztowaniu aktualnie remontowanej §ciany) i nie
czgsciej, niz jeden raz na 2 lata. Zakazu, o ktorym mowa
w § 15 ust. 1 oraz w § 20 ust. 1 nie stosuje si¢." Ww.
zmiany zapisOw maja zasadnicze znaczenie w kontekscie
choc¢by mozliwo$ci sytuowania reklam na budynkach. W
zwiazku z powyzszym wytaczenie spod mozliwosci
sytuowania reklam na budynkach objetych zakazem
opisanym w § 20 ust. 1 stanowi kolejne bardzo istotne
ograniczenie w zakresie dopuszczalnosci tej formy
reklamy oprocz innych réwniez bardzo daleko idacych.
Majac powyzsze na wzglgdzie, wnosimy o wylaczenie z
ww. zakazu obiektéw i nieruchomos$ci wpisanych do
gminnej ewidencji zabytkow. Przyjecie zapisow w
obecnym ksztatcie w sposob zasadniczy i
nieuzasadniony poszerza krag obiektow objetych
wylaczeniem sytuowania na nich reklam. Warto w tym
miejscu wskazaé, ze zgodnie z art. 7 ustawy z dnia 23
lipca 2003 roku o ochronie zabytkow i opiece nad
zabytkami sg m.in. wpis do rejestru zabytkdéw i ustalenia
ochrony w miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego. Ustawa ta nie wymienia wsrod form
ochrony zabytkow ustalen w akcie prawa miejscowego w
postaci uchwaly krajobrazowej. Rodzi to uzasadnione
watpliwosci, czy postanowienia w istocie taka forme
ochrony zabytkow ustanawiajace (poprzez ograniczenia
sytuowania reklam) mieszczg si¢ w ramach
upowaznienia ustawowego zawartego w art. 37a ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
Niezaleznie od powyzszego z samego faktu wpisu
danego obiektu do rejestru zabytkéw lub gminnej
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ewidencji wynikaja ograniczenia w mozliwos$ci
sytuowania na nich reklam, okre§lone w przepisach
odrgbnych, a co za tym idzie wprowadzenie
dodatkowych ograniczen w postaci catkowitego zakazu
sytuowania reklamy na tego rodzaju obiektach i
nieruchomosciach nie znajduje wystarczajacego
uzasadnienia.

45.

Postanowienia
dotyczace
wolnostojacych tablic
i urzadzen
reklamowych
niebedacymi szyldami
- § 11 projektu

Ujecie w projekcie uchwaly bardzo duzej ilosci
warunkow co do odlegtosci jakie muszg by¢ zachowane
przy posadowieniu wolnostojacych tablic i urzadzen
reklamowych, powoduje ze w praktyce mozliwo$¢
sytuowania tej formy reklamy bedzie wytaczona.
Uzasadnienie: Projekt uchwaty przewiduje konieczno$é
spelnienia szeregu nachodzacych na siebie wymogow co
do odlegtosci wolnostojacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych od poszczegdlnych elementow
przestrzeni, a takze od siebie wzajemnie. Nalezg do nich
minimalne odlegtosci: od zewnetrznej krawedzi jezdni,
od budynkow od stupow ogloszeniowo- reklamowych,
od gablot ekspozycyjnych, od pomnikéw, od innych
terené6w wymienionych w § 13 ust. 1, stuzacych
upami¢tnieniu wydarzen historycznych lub osob,
wreszcie zakaz pogarszania warunkow wegetacji drzew
wraz z narzuceniem okre§lonych odlegtosci od drzew.
Zarzuca si¢, ze uwzglednienie wszystkich tych
wskaznikow bedzie powodowato w istocie niemoznosé
ustalenia takich lokalizacji dla no$nikow
wolnostojacych, aby byty one zgodne z restrykcyjnymi
wymogami uchwaty. Formulowanie tak dalece idacych
ograniczen powinno by¢ poprzedzone wnikliwym
audytem, ktory datby odpowiedz na pytanie ile tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych bedzie mozliwe
realnie do posadowienia przy spelieniu warunkow z
uchwaty. Bez takich szczegbtowych ustalen,
wprowadzenie tak dalece idacych ograniczen mozna
traktowa¢ jako w istocie zblizone do catkowitego zakazu
sytuowania no$nikéw wolnostojacych.

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaly nie zaktada catkowitej
likwidacji urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych lecz ich uporzadkowania.
Duza ilo§¢ wymogow jest potrzebna do
ograniczenia reklam, a w niektorych
sytuacjach do ich trwalego usuniecia.

46.

Regulacje dotyczace
warunkow i lokalizacji
gablot ekspozycyjnych
(w tym na przyktad
City Light Poster)

Izba stoi na stanowisku, ze zakaz umieszczania gablot
ekspozycyjnych na budynkach oraz obiektach
tymczasowych (paragraf 11 ust. 2) w sposob
niezrozumialy zaweza mozliwo$¢ umieszczania
najbardziej popularnych no$nikow reklamy stosowanych
w zdecydowanej wiekszo$ci metropolii na calym

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwala nie przewiduje gablot
nasciennych za wyjatkiem ciagow
komunikacyjnych. Przepis ma chroni¢
elewacje budynkow (ich architekture)
przed nasyceniem reklamami. Mozliwe
jest sytuowanie gablot wolnostojacych
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$wiecie. Jednocze$nie powstaje pytanie dlaczego tak
wyraziScie preferowane jest umieszczanie gablot
ekspozycyjnych na wiatach przystankowych. Majac na
uwadze powyzsze wnosimy o dopuszczenie w strefie A
umieszczania gablot ekspozycyjnych w wyznaczonych,
wskazanych w uchwale lokalizacjach, a na pozostatym
terenie Miasta, w tym na obszarze przestrzeni publicznej
ulic i placow dopuszczenie instalowania tych gablot na
wszystkich budynkach z tym zastrzezeniem, iz takie
dziatania na budynkach znajdujacych si¢ pod ochrong
konserwatorska wymaga¢ beda dodatkowych uzgodnien
z Miejskim Konserwatorem Zabytkow.

przed budynkami.

Projekt uchwaty nie wyklucza gablot
ekspozycyjnych w strefie A.

Wiaty przystankowe konstrukcyjnie sa
przystosowane do montazu gablot
ekspozycyjnych.

47.

Regulacje dotyczace
reklam
wielkoformatowych w
formie siatki MESH
na budynkach

Obecne zapisy, cho¢ czesciowo dopuszczaja reklame na
budynkach, to poprzez nadmierne uszczegdtowienie
m.in. w paragrafach 11 ust. 2. pkt.1 (,,....z zakazem..
przestaniania detalu, to jest:....,zr6znicowania faktury
tynkow, oktadzin oraz innych elementow w wystroju
budynku,": ,,pozbawionych okien"; ,,zwrdconych
prostopadle do jezdni"; ,,monochromatycznych siatek
reklamowych") lub zapisy ograniczajace miejsca
umieszczania oraz gabaryty reklam (np. § 23) a takze
poprzez wylaczenie catej strefy,,A" oraz ,,,obszaru
przestrzeni publicznej ulic i placow", bardzo drastycznie
ogranicza mozliwo$¢ sytuowania reklam
wielkoformatowych na budynkach. Izba wnosi, aby
umieszczanie reklam wielkoformatowych w formie
siatek byto dopuszczalne bez ograniczen w obszarze ,,B"
(w tym ul Kazimierza Gérskiego, ul. Sportowa, ul.
Stryjska, ul. Olimpijska, ul. Pik. Dabka, Estakade im.
Kwiatkowskiego oraz placow: a) parkingowego przy
Hali Sportowo-Widowiskowej, b) skweru im. Ireny
Kwiatkowskiej w granicach okre$lonych zatacznikiem
do uchwaty Rady Miasta Gdyni Nr XXXIII/709/13 z
dnia 28 sierpnia 2013 r. w sprawie nadania nazwy
skwerowi w Gdyni, ¢) Parku Kilonskiego w granicach
okreslonych zalacznikiem do uchwaty Rady Miasta
Gdyni Nr XXX/498/97 z dnia 29 stycznia 1997 r. w
sprawie nadania nazwy terenowi w rejonie ulic Morskiej-
Wiejskiej-Chylonskiej w Gdyni), z wylaczeniem
budynkow objetych ochrong Konserwatorskg na ktdrych
pozwolenie na umieszczanie reklam uzgadniane bedzie z
Miejskim Konserwatorem Zabytkow: - na $cianach
$lepych budynkow, pozbawionych otwordéw okiennych i

Uwaga
nieuwzgledniona

Zatozenia polityki miasta w przedmiocie
estetyki przestrzeni publicznej zmierzaja
do znacznego ograniczenia ilosci reklam
wielkoformatowych migdzy innymi na
budynkach. Obszar przestrzeni publicznej
ulic i placow nie zostal co do zasady
wylaczony od stosowania reklam
nasciennych na elewacjach. Obszar ten
jedynie okresla strefe stosowania reklamy
okolicznosciowej. Reklama
wielkoformatowa moze by¢ stosowana w
strefie B na zasadach okreslonych dla tej
strefy, jak rowniez w strefie A na
zasadach okreslonych w § 28 i 29.
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drzwiowych lub w przypadku muralu, ich tacznej
powierzchni nieprzekraczajacej 8% powierzchni $ciany,
z wylaczeniem budynkéw biurowych, z mozliwoscia
wykorzystania calej powierzchni elewacji na jedna
reklame - na pustostanach, budynkach przeznaczonych
do rozbiorki, halach produkcyjnych zaktadow oraz
budynkach ktorych budowa zostata rozpoczeta, a
nastepnie nie zostata ukonczona. W przypadku $cian
slepych - pozbawionych okien, reklama na nich
umieszczona nie powoduje zadnych utrudnien dla
mieszkancow budynku z zastrzezeniem, iz nie przystania
okien innych niz klatek schodowych lub okien
technicznych. Pozwala natomiast czestokro¢ na zakrycie
nieestetycznej, zaniedbanej elewacji. Powyzsze mozna
réwniez odnie$¢ do kwestii lokalizacji reklam na
pustostanach, budynkach przeznaczonych do rozbiorki,
halach produkcyjnych zaktadéw oraz budynkach ktorych
budowa zostata rozpoczgta, a nastgpnie nie zostata
ukonczona. Stan wyglad tych budynkow zazwyczaj
wplywa w sposob dalece negatywny na otoczenie, za§ w
ocenie [zby ten negatywny wptyw mozna by skutecznie
zniwelowaé poprzez umieszczenie reklamy na takim
budynku i zakrycie szpecacych otoczenie elementow.
Zgodnie z obecnym projektem uchwaly nie bedzie
mozna na takich obiektach montowac¢ reklam, co
powoduje uzasadnione pytanie czy lepszym
rozwigzaniem w kontekscie estetyki otoczenia i tadu
przestrzennego jest aby obiekty takie pozostawaty
odstonigte, czy tez by przestonita go estetycznie
przygotowana reklama zwtaszcza, ze méwimy o
obiektach znajdujacych si¢ w najbardziej
reprezentacyjnych obszarach miasta Gdynia. Nie mozna
pomina¢, ze dochdd dla wihasciciela z ekspozycji reklamy
w dalszej perspektywie rowniez mogltby pozwoli¢ w
zaleznosci od sytuacji np. na dokonanie rozbiorki
budynku, czy tez ukonczenie jego budowy. Sposrod
wszystkich rodzajow reklamy to wlasnie reklama
wielkoformatowa - dzigki temu, ze stanowi zrodto
srodkéw finansowych dla wlascicieli nieruchomos$ci w
stopniu - najwigkszym wptywa pozytywnie na
estetyczny wyglad Miasta, umozliwiajac remonty
elewacji i dachéw budynkow, w tym zabytkowych
kamienic.
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48, Regulacje dotyczgce Regulacje dotyczace okreso6w dostosowawczych W § 35 | Uwaga Proponowane przedtuzenie okresu
okresow zapisano w ust. 1: " Okres i zakres dostosowania nieuwzgledniona | dostosowawczego do 60 miesi¢cy
dostosowawczych urzadzen reklamowych, tablic reklamowych: 1) 12 wplyneloby niekorzystnie na kondycje

miesi¢cy dla urzadzen reklamowych, tablic estetyczng przestrzeni miejskiej Gdyni na
reklamowych;" Jest to najkrotszy z dopuszczonych przez bardzo dtugi okres. Jest to sprzeczne z
ustawe okreséw dostosowawczych. W przypadku idea ochrony krajobrazu.
no$nikéw reklam wielkoformatowych koszty
pozyskania, wykonania oraz instalacji takich no$nikow
sa bardzo wysokie, a ich amortyzacja rozpisana jest na
co najmniej kilka lat (minimum 8) Majac na uwadze
powyzsze wnioskujemy o zmiang w ww.§ 35 ust.1 pkt.1
na tre$¢ jn.: ,,60 miesiecy dla urzadzen reklamowych,
tablic reklamowych;"
Zarzad Morskiego Portu Gdynia S.A z dn. 07.06.2023 r.:

49, Uwaga ogoélna Brak jest skorelowania projektu dokumentu z Uwaga Uchwala reguluje tylko zewnetrzna
narzuconym przez Uni¢ Europejska obowigzkiem nieuwzgledniona | identyfikacje portu, a nie ma
zamieszczenia informacji o realizacji inwestycji zastosowania do tablic informacyjnych i
infrastrukturalnych dofinansowanych ze srodkow UE. realizacji inwestycji infrastrukturalnych

dofinansowanych ze $rodkéw UE (§1, ust
2.)

50. Uwaga ogoélna ZMPG S.A. stoi na stanowisku, iz odpowiedzialnoscia Uwaga Kazdy wtasciciel odpowiedzialny jest za
prawng za niezastosowanie tzw. uchwaty krajobrazowej | nieuwzgledniona | estetyke i stan techniczny swojej
winien by¢ obciazony dzierzawca terenu a nie wiasciciel nieruchomosci. Wtasciciel powinien
- w przypadku obszaréw, w ktérych wiadaniu jest Port wyegzekwowac od uzytkownika
Gdynia. (dzierzawcy) doprowadzenie swojej

nieruchomosci do stanu wiasciwego.
§ 12 ust. 2 mobilizuje wlasciciela
nieruchomosci do zabezpieczenia w
umowie dzierzawy pod urzadzenie
reklamowe, stanu nieruchomosci po
zakonczeniu jej trwania.

51. §12, ust. 1 Brak jest definicji ,,uzytkownika". Kto jest Uwaga Uzytkownikiem w rozumieniu projektu
uzytkownikiem tablicy reklamowej i innych elementow, | nieuwzgledniona | uchwaty krajobrazowej jest dysponent
ktore poruszane sa w dokumencie? tablicy lub urzadzenia reklamowego.

52. §12, ust. 2 Okreslenie wiasciwy stan estetyczny" jest mato Uwaga Przez stan wlasciwy rozumie si¢ stan
precyzyjny i moze prowadzi¢ do braku nalezytego nieuwzgledniona | niepogorszony z jakim przedmiot

rozumienia zapisow.

najmu/dzierzawy znajdowat si¢ w chwili
wydania go dzierzawcy/najemcy. Nalezy
przez to rozumie¢ ogdlnie przyjete zasady
estetyKki.
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53. §12, ust. 3 Brak jest definicji ,,wlasciciela”. Jaka jest roznica Uwaga Definicja wlasciciela nie jest potrzebna,

miedzy uzytkownikiem" a ,,wlascicielem”? nieuwzgledniona | gdyz prawo wiasnos$ci uregulowane jest
przez przepisy prawa cywilnego.
Wtasciciel moze by¢ uzytkownikiem
urzadzenia reklamowego, ale moze tez
udostegpnié je innym podmiotom celem
prowadzenia dziatalnosci reklamowej, np.
na podstawie umow cywilnoprawnych.

54, §12, ust. 4 Okreslenie kolor ciemnej szarosci lub antracytu” jest Uwaga Kolory antracytu i ciemnej szarosci
kolejnym mato precyzyjnym okresleniem w przedziale nicuwzgledniona | opisane sag w ogdlnie dostepnym systemie
jakiego RAL lub RGB kolor uznawany jest jako ciemny probnikow kolorow RAL.
szary lub jako antracyt?

55. §13, pkt 1) Zapis: ,,W miejscach wskazanych otwar¢ widokowych w | Uwaga Poje¢cia otwar¢ widokowych sg opisane i
kierunku krajobrazéw otwartych i wartosciowych nieuwzgledniona | wskazane w MPZP/SUKIZP.
architektonicznie zespoldéw zabudowy oraz innych
wskazanych audytem w ustawie o planowaniu
zagospodarowaniu przestrzennym'-jest mato precyzyjny.

56. §13, pkt 3) Brak jest definicji czym jest szyld". W. 514 sg podane Uwaga Definicja szyldu wskazana jest w art. 2
rodzaje szyldow, ale nie ma okre$lenia szyldu-zaréwno nieuwzgledniona | pkt 16d Ustawy o planowaniu i
w tym paragrafie, jak na poczatku projektu uchwaty. zagospodarowaniu przestrzennym.

57. §21, ust. 3 Tre$¢ winna by¢ oznaczona na planie-mapie.. Uwaga § 21 ust. 3 precyzyjnie wskazuje

nieuwzgledniona | nazwami ulic obszar przestrzeni
publicznej ulic i placow.

58. §22, ust. 3 Okreslenie ,,urzadzenie" nie zostato sprecyzowane Uwaga Okresélenia: ,tablica reklamowa” i
definicja, a jesli odwotuje si¢ ono do przepisdw ustaw nieuwzgledniona | ,,urzadzenie reklamowa” posiada swoja
lub rozporzadzen-winno by¢ to wskazane. Jednakze z definicje w art. 2 pkt 16b, pkt 16¢c Ustawy
tre$ci tego paragrafu mozna wywnioskowac, iz pojecie o planowaniu i zagospodarowaniu
,.urzadzenia" zostalo tu raczej mylnie zastosowane. przestrzennym.

59. §28, ust. 2 Co to jest ,,urzadzenie reklamowe"? Brak jest definicji. Uwaga Okreslenia: ,,tablica reklamowa” 1

nieuwzgledniona | ,,urzadzenie reklamowa” posiada swoja
definicj¢ w art. 2 pkt 16b, pkt 16¢c Ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym.

60. §34, ust. 1, pkt 4.) Zapis: ,,ogrodzenia od strony ulic, placow, ciaggow Uwaga Uchwata ma na celu ochrong estetyki i
pieszych i innych ogoélnodostgpnych miejsc musza nieuwzgledniona | tadu przestrzennego, z tego wzgledu

odpowiada¢ architekturze budynkéw, z ktorymi sg
zwigzane". W sytuacji kiedy, hipotetycznie, na obszarze
Portu Gdynia znajduje si¢ obiekt wykonany w stylu
rokoko (XVIII wiek) - Zarzad Portu winien opatrzy¢
teren w ogrodzenie z danego okresu historycznego,
opatrzy¢ w charakterystyczng stylistyke oraz
dekoracyjnos¢ rocaille, panneaux wraz z ewentualnymi

ogrodzenia powinny by¢ zaprojektowane
W sposob spdjny stylistycznie
materialowo i kolorystycznie z dekoracja
i detalem architektonicznym budynkow z
ktorymi s 3 zwigzane.
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singerie uzywajac do tego narzedzia minionej epoki,
ktérych brak jest w OBI i innych marketach
budowlanych?

Reklama Pomorska Sp. z o

.0. zdn. 07.06.2023

o

61.

Uwaga ogo6lna

Z opublikowanego przez Miasto Gdynia projektu
uchwaty Rady Miasta Gdyni w sprawie zasad i
warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane [Uchwata Krajobrazowa], wynika w
szczegblnoscei, ze podmioty prowadzace dziatalnosé w
sferze reklamy obowigzane sa dostosowac posiadane
urzadzenia i tablice reklamowe do wymogow tej
Uchwaly w terminie 12 miesi¢cy od dnia jej wejscia w
zycie, nie wykluczajac usuniecia wszelkich niezgodnych
z przepisami Uchwaly elementoéw konstrukcyjnych
reklam wraz z ich zamocowaniami. Prowadzg¢
dziatalno$¢ gospodarcza w sferze reklam, w ramach
ktorej eksponuje na terenie Miasta Gdyni kilka urzadzen
reklamowych. Urzadzenia te wybudowatem na
podstawie ostatecznych i prawomocnych pozwolen
budowlanych, posiadajac tytut prawny do
nieruchomosci, na ktorej s umiejscowione. Natozone
Uchwala obowiazki wkraczaja w prawa przeze mnie
nabyte, stanowigc oczywisty przejaw zadzialania prawa
wstecz, prowadzacego do poniesienia przeze mnie
dotkliwych strat, ktére moga podwazy¢ finansowe
podstawy mojej dziatalnosci. Uwazam, ze dziatanie takie
narusza zasady demokratycznego panstwa prawnego, o
ktéorym mowa w przepisie art.5 ustawy z dnia 20 lipca
2000 roku, o ogtaszaniu aktow normatywnych i
niektorych innych aktéw prawnych (tekst jednolity:
Dz.U. z 2019 roku, poz. 1461 z pdzniejszymi zmianami),
stanowigcym podstawe prawng dla ewentualnego
odejscia aktu normatywnego od zasady niedziatania
wstecz. W zwiazku z powyzszym wnioskuj¢ o
wprowadzenie do projektu Uchwaty Krajobrazowej kilku
zmian, ktore co najmniej ztagodza niekorzystne
konsekwencje tej Uchwatly dla podmiotow
prowadzacych dziatalno$¢ w sferze reklamy. Zmiany te
powinny polegaé: > po pierwsze na zwolnieniu z

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow i standardow jakosciowych od
momentu wej$cia uchwaly w zycie.
Podmiot, ktory umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac
wszelkie niezbedne pozwolenia dla
demontazu reklamy niezgodnej z uchwata
krajobrazowg przed uptynieciem okresu
dostosowawczego.

Ocena konstytucyjnos$ci przepisow
dajacych gminie prawo do podjecia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosé
przyjecia takiej uchwaty sg powszechnie
obowigzujacym prawem.

Rada Miasta nie ma kompetencji do
uchwalania przepiséw
odszkodowawczych.

W projekcie Uchwaty przewidziano 12
miesigczny okres dostosowawczy dla
urzadzen i tablic reklamowych. Prace nad
przyjeciem Uchwaly trwaja juz kilka lat,
zatem interesariusze mieli czas na
zapoznanie si¢ z jej niezmiennymi
najistotniejszymi zatozeniami. W
zwigzku z przedtuzajacymi si¢ pracami
nad projektem Uchwaly przedtuzenie
okresu dostosowawczego jest
nieuzasadnione.
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obowigzku dostosowania do wymogoéw Uchwaty
urzadzen reklamowych juz istniejacych, wybudowanych
zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa, po drugie
o ile pierwszej z tych zmian nie da si¢ wprowadzi¢ na
przyznaniu podmiotom, ktorych prawa nabyte zostana
naruszone, stosownego odszkodowania. Ponadto, 12
miesi¢gczny termin dostosowawczy powinien zostac¢
wydhizony, co najmniej do 24 miesiecy.

Braughman Group Media Outdoor Sp. z 0.0. z dn. 30.05.2023 r.:

62. |§27.1

,,Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne odlegtosci
usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewngtrznej krawedzi jezdni w terenie
zabudowy: 1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m -
maksimum 30 m; 2) dla drogi krajowej minimum 10 m -
maksimum 17 m; 3) dla drogi wojewodzkiej i
powiatowej minimum 8 m - maksimum 15 m; 4) dla
drogi gminnej 6 m - maksimum 13 m." Powotany wyzej
zapis okresla przestrzen w ktérej moga by¢ umieszczane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Przestrzen ta
zostata wyznaczona odleglo$ciag minimalng i
maksymalna od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie
zabudowy. Z uwagi na fakt, iz miasto to sie¢ drog, tak
sformutowany zapis powoduje iz tylko w tak okre$§lonym
fragmencie - poczatek minimalna odleglo$¢ koniec
maksymalna odlegto$¢ od krawedzi jezdni — mogg - by¢
umieszczane no$niki reklamowe. Cata przestrzen poza
maksymalng odlegtoscig od krawedzi jezdni jest juz
terenem na ktérym nie jest mozliwe sytuowanie
no$nikow reklamowych. Powyzsze, nie dos¢ Ze nie jest
rozwigzaniem racjonalnym, czyni inne zapisy uchwaty
martwymi. W zwigzku z powyzszym, tak jak to jest
praktykowane w uchwatach krajobrazowych w innych
miastach, proponujemy przeredagowanie zapisu w taki
sposob, aby okresli¢ jedynie minimalng odleglos¢ od
krawedzi jezdni i w ten sposob okresli¢ przestrzen w
obrgbie jedni gdzie no$niki nie moga by¢ sytuowane.
Propozycja zmiany zapisu ,§ 27. 1. Ustala si¢ minimalne
odleglosci usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewng¢trznej krawedzi jezdni w terenie
zabudowy: 1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m; 2)
dla drogi krajowej minimum 10 m; 3) dla drogi
wojewodzkiej i powiatowej minimum 8 m; 4) dla drogi

Uwaga
nieuwzgledniona

Wskazanie w projekcie uchwaty
minimalnych i maksymalnych odlegtosci
od krawedzi urzadzen reklamowych i
tablic reklamowych od krawedzi jezdni
stuzy uporzadkowaniu tych urzadzen
wzdhuz pasa drogowego poprzez
ograniczenie ich ilosci i sytuowanie w
jednym pasie. Przepis ten dotyczy jedynie
tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych o powierzchni
ekspozycyjnej od 8m2 do 18m2.
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| gminnej 6 m - maksimum 13 m." |

Outdoor3miasto z dn. 07.06.2023 r.:

63. oddziat 2 Strefa b
&22.3 punkt 4 Beda
posiadaty droge
dojazdowa lub zjazd
umozliwiajacy dojazd
cigzkiego sprzetu....

Informuje, Ze nie wszystkie tablice reklamowe
wolnostojace o parametrach gdzie gorna krawedz jest na
wysoko$ci od 6 metréw do 8,5 metrow musza by¢
obshugiwane przy pomocy cigezkiego sprzgtu. Tablica
reklamowa o gornej krawedzi 6 metréw dolnej 3 metry
nad poziomem gruntu moze by¢ obstugiwana z drabin po
zastosowaniu podestow pod ekranami. Zastosowanie
ograniczenia w postaci koniecznos$ci posiadania drogi
dojazdowej bedzie skutkowato dodatkowymi
utrudnieniami w wyborze miejsca pod reklamy.

Uwaga
nieuwzgledniona

Kazda technologia obstugi urzadzenia
reklamowego wymaga dostarczenia
narzedzi i urzadzen technicznych, np.
drabiny, kleju, plakatu, podestu za
pomocg pojazdu. W zwiazku z
powyzszym istnieje koniecznos¢ dojazdu
i parkowania w poblizu urzadzenia, co
nalezy uwzgledni¢ zgodnie z wymogami
projektowanej uchwaty.

Stroer Polska Sp. z o.o0.

z dn. 07.06.2023r.:

64. Uwaga Ogolna

Dziatajac w imieniu i na rzecz spotki Stroer Polska
spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia z siedzibg w
Warszawie (dalej jako: ,,Zglaszajaca uwagi"

lub ,,Spotka"), na podstawie udzielonego mi
petnomocnictwa, ktérego odpis przedktadam w
zalaczeniu, w zwigzku z obwieszczeniem Prezydenta
Miasta Gdyni z dnia 20 kwietnia 2023 r. o wytozeniu do
publicznego wgladu projektu uchwaly Rady Miasta
Gdyni w sprawie ustalenia dla obszaru miasta Gdyni
zasad 1 warunkow sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane (dalej jako: ,,projekt
uchwaly") i wyznaczeniem do dnia 8 czerwca 2023 r.
terminu wnoszenia do niego uwag, na podstawie art. 37b
ust. 2 pkt 8 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz.U. z 2023 r.
poz. 977, dalej jako: u.p.z.p.), niniejszym zgtaszam
uwagi do przedmiotowego projektu uchwaty i wnoszg o:
- wstrzymanie prac nad uchwatg krajobrazowg dla Rady
Miasta Gdyni do czasu rozstrzygnigcia przez Trybunat
Konstytucyjny sprawy zainicjowanej pytaniem prawnym
skierowanym przez Naczelny Sad Administracyjny
postanowieniem z dnia 6 czerwca 2019 r., wydanym w
sprawie o sygn. akt: Il OSK 166/18, bowiem odpowiedz
Trybunatu Konstytucyjnego bgdzie miata zasadniczy
wplyw na przepisy prawa materialnego, stanowigce

Uwaga
nieuwzgledniona

Art. 37a Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym caty
Cczas jest obowiazujacym przepisem. Tym
samym wladze samorzadowe maja prawo
do uchwalania na ich podstawie tzw.
uchwat krajobrazowych.
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podstawe natozenia w uchwale krajobrazowej
okreslonych obowigzkéw na wlascicieli nosnikow
reklamowych. Na wypadek nieuwzglednienia
powyzszego wniosku o wstrzymanie prac nad uchwata,
WNOsz¢ rowniez o:

65. § 3 ust. 1 1) zmiane § 3 ust. 1 projektu uchwaty oraz Zatgcznika nr | Uwaga Granice obszardéw sg szczegotowo
1 bedacego integralng czgscig uchwaty poprzez nicuwzgledniona | opisane w czgsci opisowej uchwaty, a
doprecyzowanie granic obszarow, dla ktorych zatgcznik w formie mapy jest w
przewidziano konkretne zasady i warunki sytuowania wystarczajacej rozdzielczos$ci
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i wskazujacej granice stref.
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, bowiem aktualnie
projektowana tres¢ nie jest na tyle precyzyjna, by
jednoznacznie okresli¢ granice obszarow, co narusza
art.37a usté u.p.z.p,;

66. § 13 pkt 6 2) zmiane § 13 pkt 6 projektu uchwaty poprzez Uwaga Odlegtos¢ wskazana w § 13 pkt 6 stuzy
zmniejszenie odleglosci, w jakiej zakazuje si¢ lokalizacji | nieuwzgledniona | ograniczeniu ilo$ci reklam oraz
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych od wizualnemu uporzadkowaniu obszaréw w
budynkoéw jednorodzinnych w obszarze nieposiadajacym zabudowie jednorodzinnej. Odlegtos¢
miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego z 70m jest niezbe¢dna do zabezpieczenia
proponowanych 70 mna 7 m; tych obszaréw i poprawienia ich estetyki.

67. § 18 ust. 1 3) zmiang § 18 ust. 1 projektu uchwaty poprzez Uwaga Wskazana wysoko$¢ stupow wynika z
dopuszczenie sytuowania stupéw ogloszeniowych o nieuwzgledniona | charakteru zabudowy Gdyni oraz waskich
wysokosci do 4,5 m, zamiast proponowanych 4 m; ulic. Shupy o wysokos$ci powyzej 4m

utrudnityby czytelno$¢ informacji na nich
zawartych. Shupy wyzsze wymagaja
wigkszych odlegtosci czytania informacji.

68. §18 ust. 1 4) zamiang w § 18 ust. 1 projektu uchwaty stowa ,,oraz" | Uwaga Murale reklamowe traktowane sg w
na znak interpunkcyjny,,,” a takze dodanie po stowach ,, | nieuwzgledniona | uchwale jako tablice reklamowe.
gablot ekspozycyjnych” stéw ,,oraz murali na $cianach
$lepych";

69. § 22 ust. 1 5) uzupetienie § 22 ust. 1 projektu uchwaty poprzez Uwaga Projekt uchwaly zaktada uporzadkowanie
dodanie stow ,,z zastrzezeniem ustalen ust. 57, a takze nieuwzgledniona | chaosu reklamowego w przestrzeni
dodanie do § 22 ustepu 5 o tresci ,, Wzdhuz obwodnicy miejskiej poprzez dopuszczenie tylko
trojmiejskiej Gdyni dopuszcza si¢ lokalizowanie tablic tablic reklamowych wolnostojacych w
reklamowych i urzadzen reklamowych o poziomej formacie ekspozycji od 8m2 do 18m2.
plaszczyznie ekspozycyjnej 48 m?";

70. § 22 ust. 3 pkt 3 6) usuniecie § 22 ust. 3 pkt 3 projektu uchwaty, ktory w Uwaga Informacja eksponowana wzdtuz pasa
aktualnie proponowanym brzmieniu dopuszcza nieuwzgledniona | drogowego musi by¢ skierowana do

sytuowanie prostopadle do pasa jezdni wytgcznie
jednostronnych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej od 8 m2 do
18 m?, ewentualnie na wypadek nieuwzglednienia uwagi

jednego kierunku jazdy, podobnie jak
znaki drogowe. Przyjecie takiej zasady
shuzy uporzadkowaniu przestrzeni wzdhiz
pasa drogowego oraz czytelnosci
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0 usunigcie ww. projektowanego postanowienia - zmiang
§ 22 ust. 3 pkt 3 projektu uchwaty poprzez usuniecie
stowa ,,wyltacznie” oraz dodanie po stowach ,,po jednej
stronie” stow ,,albo po dwdch stronach”;

informacji reklamowe;j.

71. §27ust. 112 7) usunigcie § 27 ust. 1 1 2 projektu uchwaty, ktore w Uwaga Projekt uchwaty krajobrazowej nie jest
aktualnie proponowanym brzmieniu ograniczaja nieuwzgledniona | sprzeczny z art. 43 ust. 2 ustawy z dnia
zapewniong przepisem art. 43 ust. 2 ustawy z dnia 21 21 marca 1985 . (t.j. Dz.U. z 2023 . poz.
marca 1985 r. (t.j. Dz.U. z 2023 r. poz. 645, dalej jako: 645, dalej jako: u.d.p.). Przepisy Ustawy
u.d.p.) mozliwo$¢ sytuowania obiektow budowlanych o planowaniu i zagospodarowaniu
przy drogach krajowych, wojewodzkich, powiatowych i przestrzennym daja wladzom
gminnych w odlegtosci mniejszej niz wskazanej w art. samorzadowym prawo do uregulowania
43 ust. 1 (oraz w aktualnie proponowanym § 27 ust. 1 wymogow estetycznych miasta, w tym
projektu uchwaty) za zgoda zarzadcy drogi ewentualnie, réwniez dookreslania odleglosci, jezeli
na wypadek nieuwzglednienia ww. uwagi ma to wptyw na tad przestrzenny. Ustawa

krajobrazowa daje gminie uprawnienia
m.in. do uregulowania w projekcie
uchwaty odlegtosci sytuowania urzadzen
i tablic reklamowych migdzy soba.

72. §27oust. 2 uzupehienie § 27 o ust. 2 o tresci: ,,Za zgoda zarzadcy Uwaga Projekt uchwaty krajobrazowej nie jest
drogi usytuowanie tablicy reklamowej lub urzagdzenia nieuwzgledniona | sprzeczny z art. 43 ust. 2 ustawy z dnia
reklamowego przy drodze moze nastapi¢ w odlegtosci 21 marca 1985 . (t.j. Dz.U. z 2023 . poz.
mniejszej niz okre$lona w ust. 1." i zmiane numeracji 645, dalej jako: u.d.p.). Przepisy Ustawy
pozostatych ustepow; o planowaniu i zagospodarowaniu

przestrzennym daja wladzom
samorzadowym prawo do uregulowania
wymogow estetycznych miasta, w tym
réwniez dookreslania odleglosci, jezeli
ma to wptyw na tad przestrzenny. Ustawa
krajobrazowa daje gminie uprawnienia
m.in. do uregulowania w projekcie
uchwaly odleglosci sytuowania urzadzen
i tablic reklamowych miedzy soba.

73. § 27 ust. 8 usuniecie § 27 ust. 8 projektu uchwaty, ktéry w Uwaga Grupa dopuszczonych urzadzen i tablic
aktualnym brzmieniu zakazuje lokalizowania tablic nieuwzgledniona | reklamowych jest wystarczajaco szeroka.
reklamowych i urzadzen w pasie drogowym za Wykluczenie niektoérych rozwigzan stuzy
wyjatkiem przedmiotéw w postanowieniu; uporzadkowaniu przestrzeni publicznej.
enumeratywnie wymienionych

74. § 27 ust. 6 pkt 6 9) zmiang § 27 ust. 6 pkt 6 projektu uchwaty poprzez Uwaga § 27 ust. 6 pkt 6 jest wlasciwy i stuzy
usunigcie stowa ,,wigkszego" i zastapienie go nieuwzgledniona | uporzadkowaniu odlegtosci migdzy
stowem ,,mniejszego"; urzadzeniami i tablicami reklamowymi

wolnostojacymi.

75. § 28 ust. 2 pkt 1 lit. a) | 10) zmiang § 28 ust. 2 pkt 1 lit. a) projektu uchwaly Uwaga § 28 ust. 2 pkt 1 lit. a) jest wiasciwy i
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poprzez usunigcie stow ,,nie przekraczajacych 3 m
wysokos$ci", modyfikacje odleglosci urzadzen migdzy
sobg oraz od znakow drogowych i znakéw SIM z 20 m
na 10 m;

nieuwzgledniona

shuzy uporzadkowaniu odlegtos$ci miedzy
urzadzeniami i tablicami reklamowymi.
Wskazana w projekcie wysoko$¢ stupow
wynika z analizy charakteru zabudowy
Gdyni oraz uktadu urbanistycznego.
Stupy o wysokosci powyzej 3m w strefie
A nie wpisuja si¢ w do§¢ waskie ulice
miasta oraz stosunkowo niska zabudowe.
Percepcja informacji wyeksponowanych
na stupach wyzszych bytaby utrudniona.
Stupy wyzsze wymagaja wigkszych
odleglosci czytania informacji.

Regulacje zapisane w projekcie uchwaty
dotyczace tablic reklamowych na tzw.
$Scianach $lepych sa dopuszczone tylko w
strefie B, ze wzgledu na to, ze w strefie A
znajduja si¢ obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego oraz strefy ochrony
krajobrazu.

76.

28 ust. 2 pkt 1

g) o tresci: murali na $cianach $lepych; h) o

tresei :,,tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o
powierzchni ekspozycji 8-18 m? w pasach drogowych
ulic gtéwnych G oraz ulic gléwnych ruchu
przyspieszonego GP Uzasadnienie Spotka Stroer Polska
Sp. Z 0. 0. jest przedsiebiorca prowadzacym
ogolnopolska dziatalno§¢ gospodarcza w zakresie
reklamy Out-of-Home (OOH), czyli tzw. reklamy
zewngtrznej, dla ktdrej teren Gdyni jest istotnym
obszarem wieloletniej jej aktywnoS$ci. Spotka jest
wlascicielka licznych, zréznicowanych co do formy i
gabarytéw, no$nikow reklamowych usytuowanych na
obszarze catego miasta, stad tez tre$¢ ostatecznie
wypracowanych rozwigzan w uchwale krajobrazowej
Gdyni begdzie mie¢ istotny wptyw nie tylko na jej
przyszla, ale i obecna dziatalnos¢ prowadzona na terenie
miasta. Spotka co do zasady popiera wigkszos¢
proponowanych w projekcie uchwaty rozwigzan
prawnych, a uwagi zgtaszane w niniejszym pismie nie
stanowia propozycji zaburzajacych zatozenia projektu
uchwaly, w szczegolnosci nie ingeruja w koncepcje
ustandaryzowania lokalizowanych w przestrzeni miasta
obiektow wptywajacych na postrzegany krajobraz.
Propozycje formutowane w ramach niniejszych uwag

Uwaga
nieuwzgledniona

Zapisy projektu uchwaty dotyczace form
i gabarytow réznych urzadzen
reklamowych dopuszczanych na terenie
gminy Gdynia wynikajg ze
wczesniejszych szeroko
przeprowadzonych konsultacji
spotecznych, w ktorych brali udziat takze
przedstawiciele branzy reklamowe;j. Stad
katalog dopuszczonych w projekcie
rodzajow reklam jest ograniczony.
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stanowig w przewazajacej mierze propozycje
uzupelniajace i doprecyzowujace tres¢ projektu uchwaty
celem zagwarantowania jego wigkszej jednoznacznosci
oraz zapewnienia rownej ochrony uzasadnionego
interesu prawnego wilascicieli no$nikow dziatajacych
dotychczas na terenie miasta w sposob zgodny z
obowigzujgcymi przepisami prawa.

77. Uwaga ogolna

Watpliwosci natury konstytucyjnej odno$nie do uchwat
krajobrazowych - uzasadnienie wniosku o wstrzymanie
prac nad uchwalg krajobrazowa Rady Miasta Gdyni. W
pierwszej kolejnosci nalezy wskazaé, ze krajobraz, czyli
przedmiot ochrony uchwat podejmowanych na
podstawie art. 37a ust. 1 u.p.z.p z pewnoscig jest
wartoscia, ktora nalezy chroni¢. Whasnie bowiem w tym
celu wprowadzono ustawe krajobrazowa upowazniajaca
rady gmin do podejmowania uchwat w sprawie zasad i
warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz
rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane. Nie ulega jednak watpliwosci, ze
urzeczywistnienie tego celu, nie moze odbywac si¢ z
catkowitym pomini¢ciem szeregu innych wartosci
chronionych, w szczegdlnosci tych wynikajacych z
Konstytucji RP - ochrony prawa wiasnosci (art. 21 i art.
64 Konstytucji RP), wolnosci dziatalnosci gospodarczej
(zgodnie z art. 20 i 22 Konstytucji RP), zasady
proporcjonalno$ci czy zasady rownosci (art. 32
Konstytucji RP). Nade wszystko zwrocié jednak nalezy
uwage na ochrone praw (stusznie) nabytych (art. 2
Konstytucji RP). Istotng tego prawa w §wietle
orzecznictwa TK2 jest zakaz ich prawnego ograniczania
W stopniu naruszajacym rdzen danego prawa, bez
przyznania petnego ekwiwalentu za utracone
uprawnienia. Tymczasem, w przypadku uchwalenia
uchwatly krajobrazowej dla m.st. Warszawy w
proponowanym brzmieniu, ograniczeniu lub utracie praw
nabytych na gruncie u.p.z.p., nie bedg towarzyszyly
zadne mechanizmy rekompensacyjne dla podmiotow,
ktérych prawa sg ograniczane lub uchylane. Powyzsze,
od samego poczatku tj. juz na etapie projektowania
ustawy budzito watpliwosci natury konstytucyjnej?, co
tez nie zmienito si¢ do dzi$ — brak odszkodowania z

Uwaga
nieuwzgledniona

Ocena konstytucyjnos$ci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organdw gminy, w chwili
obecnej przepisy dajace podstawe do
przyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowiazujacym prawem. Nie jest prawda,
ze projektowane przepisy uchwaty
krajobrazowej beda dziataé wstecz, gdyz
beda regulowac zastany juz stan
faktyczny i prawny. W przepisach
powszechnie obowigzujacego prawa
mozna znalez¢ wiele przypadkoéw
regulacji odnoszacych si¢ do juz
nabytych praw.
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tytutu utraty praw stusznie nabytych stat si¢
przedmiotem pytania prawnego skierowanego do
Trybunatu Konstytucyjnego przez Naczelny Sad
Administracyjny w sprawie o sygn. akt: |1 OSK 166/18
dotyczacej uchwaty reklamowej dla Miasta Opola. W
ocenie NSA, ingerencja skutkujaca catkowitym
unicestwieniem przedmiotu wlasnosci (tak jak bedzie to
miato miejsce w przypadku czesci nosnikow
reklamowych w Warszawie, w przypadku przyjecia
uchwaly w aktualnie proponowanym brzmieniu), po
uplywie okresu dostosowawczego, jest ingerencja w
prawo wiasno$ci rownowazng w skutkach prawnych z
wywlaszczeniem, ktore moze odbywac si¢ tylko za
odszkodowaniem. W zwiazku z powyzszym problemem,
w ocenie Zglaszajacej uwagi, nalezatoby rozwazy¢
zawieszenie prac nad przedmiotowg uchwata
krajobrazowa do momentu rozstrzygni¢cia sprawy przez
Trybunat Konstytucyjny. Nalezy nadmieni¢, ze w
orzecznictwie sadow administracyjnych tres¢ stanowiska
TK w odpowiedzi na pytanie zadane w sprawie Il OSK
166/18 uznawane jest za kluczowe dla oceny legalno$ci
innych uchwat reklamowych. Wojewodzki Sad
Administracyjny w Lodzi IT SA/Ld 938/19
postanowieniem z dnia 20 stycznia 2020 r. zdecydowat
si¢ zawiesi¢ postgpowanie w sprawie oceny legalnosci
todzkiej uchwaly reklamowej do czasu udzielenia
odpowiedzi na ww. pytanie. W tym stanie rzeczy
zasadne wydaje si¢ wstrzymanie z podjeciem uchwaty
krajobrazowej do czasu rozpoznania sprawy przez
Trybunat Konstytucyjny, co pozwoli na zadbanie o
poczucie bezpieczenstwa prawnego obywateli i
wprowadzenie rozwigzan zgodnych z Konstytucja
Rzeczypospolitej Polskiej, w tym uwzglednienie w
uchwale krajobrazowej dla m.st. Warszawy
mechanizmow rekompensacyjnych dla podmiotow,
ktorych prawa zostang ograniczone lub uchylone.

78.

§ 3 ust. 1

Zmiana § 3 ust. 1 projektu uchwaty oraz Zatacznika nr 1
bedacego integralng czgscia uchwaty poprzez
doprecyzowanie jednoznaczne okreslenie granic
obszarow dla ktérych przewidziano konkretne zasady i
warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
bowiem aktualnie projektowana tre$¢ nie jest na tyle

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 3 ust. 1 jest wystarczajgco szczegdtowo
opisany, a zalacznik graficzny w formie
mapy jest w wysokiej rozdzielczosci.
Granice strefy A i B zostaty stworzone w
oparciu o istniejacy uktad przestrzenny
miasta.
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precyzyjna, by jednoznacznie okresli¢ granice obszarow,
CO narusza art. 37a ust 6 u.p.z.p. Zgodnie z przepisem
art. 37a ust. 6 upzp uchwata krajobrazowa moze
przewidywac¢ rézne regulacje dla réznych obszaréw
gminy okreslajac w sposdb jednoznaczny granice tych
obszarow. W mysl § 3 ust. 1 projektu uchwaty dla
potrzeb okreslenia zasad i warunkow sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala si¢ podziat
obszaru Miasta na: strefe A, obejmujaca centralny obszar
miasta Gdyni przylegly do brzegu Zatoki Gdanskiej o
szerokosci ok. 2,5 km, ktérego granice przebiegaja od
granicy z Sopotem wzdtuz granicy strefy ochrony
krajobrazu Zespotu Ruralistyczno- kuracyjnego Ortowo
w Gdyni do przeciecia z torami kolejowymi, dalej
wzdhuz osi toréw kolejowych do Alei Pitsudskiego,
nastepnie wzdhuz ulic: Slaskiej, skrzyzowania
Witominskiej, Warszawskiej, ze Slaska, Morskiej do
wysokosci stacji SKM Gdynia Stocznia, dalej lewa
pierzeja do skrzyzowania z ulica Grabowo, wlaczajac
obszar Zespotu Budynkow Dawnej Szkoty Morskiej, a
nastepnie powracajac prawg strong ulicy Morskiej, do
przejscia nad torowiskiem SKM Gdynia Stocznia do ul.
Janka Wisniewskiego, dalej wzdtuz Janka
Wisniewskiego wlaczajac obszar Pomnika Ofiar Grudnia
70, nastgpnie do nabrzeza Basenu IV im. Marsz. Jozefa
Pitsudskiego; strefa obejmuje obszar ulic granicznych
wraz z przylegtymi nieruchomosciami po obu stronach
tych ulic, obszary ochrony dziedzictwa kulturowego -
zespolow przestrzennych (budynkow lub ich otoczenia)
wpisanych do rejestru zabytkoéw znajdujace si¢ poza
obszarem opisanym w lit. a, - strefe B obejmujaca
pozostaty obszar miasta. Granice stref okreslono na
mapie stanowigcej zatacznik nr 1, bedacy integralng
czeg$cig uchwaly. W ocenie Spotki aktualna tres¢
projektu uchwaly oraz Zalacznika nr 1 do projektu
uchwaly nie pozwala na jednoznaczne zidentyfikowanie
granic obszarow, dla ktorych przewidziano rézne
regulacje, co stanowi o naruszeniu powotanego wyzej
art. 37 ust. 6 u.p.z.p. Tytulem przyktadu uzasadnione
watpliwosci interpretacyjne budzi niejednoznacznie
okreslona na rysunku granica Strefy A (linia
przerywana), przebiegajaca przez nieruchomos¢: Tak
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nieprecyzyjny podzial miasta na strefy powoduje, ze
granice obszar6w wyznaczone sg w przyblizeniu, a nie
jednoznacznie. W sytuacji gdy z rysunku wynika, ze
granice obszaru ,,przecinajg” dziatki, zasadnym jest
pytanie, w ktorym miejscu doktadnie to przecigcie
nastepuje, a w konsekwencji ktore czgsci dziatki do
ktorych obszaréw sg przypisane. Jednoczesnie ustalenie
granicy poprzez okreslenie ,,do przej$cia nad
torowiskiem SKM Gdynia Stocznia” nasuwa pytanie o
jej przebieg w sytuacji, gdy przyktadowo zmianie
ulegnie uktad komunikacyjny. Podkresli¢ nalezy, ze
niejasne i nieprecyzyjne redagowanie przepisow skutkuje
niepewnoscig prawna, uniemozliwiajaca ich adresatom
podejmowanie §wiadomych decyzji, co do
przedsigwziecia okreslonych dzialan prawnych i
faktycznych dotyczacych ich sytuacji prawnej. Nie ulega
watpliwosci, ze przepisy prawa, w tym w szczegdlnosci
przepisy reglamentacyjne, ograniczajgce prawa i
wolnosci konstytucyjne, powinny by¢ redagowane w
sposOb mozliwie jednoznaczny, nie pozostawiajacy pola
do nadmiernej interpretacji urzedniczej na etapie ich
stosowania. Precyzja przepisu powinna przejawiac si¢ w
konkretnosci naktadanych obowigzkéw i przyznawanych
praw w taki sposob, aby ich tre$¢ byta mozliwie
oczywista i pozwalala zarowno ich adresatom, jak i
organom, na oceng, czy i w jaki sposob znajda one
zastosowanie w zindywidualizowanych okoliczno$ciach
faktycznych konkretnej sprawy. Nalezy zwroci¢ uwage,
ze pozostawienie projektu uchwaty w niezmienionym
ksztalcie, nieuwzgledniajacym uwag Spotki, skutkowaé
moze w przyszlosci licznymi watpliwosciami i sporami
interpretacyjnymi na etapie stosowania przepisow
uchwaty.

79.

§ 13 pkt 6

Zmiana § 13 pkt 6 projektu uchwaty poprzez
zmniejszenie odlegtosci, w jakiej zakazuje si¢ lokalizacji
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obszarze
zabudowy od budynkéw jednorodzinnych w obszarze
nieposiadajacym miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego z proponowanych 70 m na 7 m. Aktualna
tre$¢ i brzmienie projektu, zakazuje si¢: 6) lokalizacji
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
obszarze zabudowy jednorodzinnej wyznaczonej w
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego

Uwaga
nieuwzgledniona

Odlegtos¢ wskazana w § 13 pkt 6 stuzy
ograniczeniu ilosci reklam oraz
wizualnemu uporzadkowaniu obszarow w
zabudowie jednorodzinnej. Nie jest
prawda, ze projektowane przepisy
uchwaty krajobrazowej beda dziata¢
wstecz, gdyz beda regulowac zastany juz
stan faktyczny i prawny. W przepisach
powszechnie obowigzujacego prawa
mozna znalez¢ wiele przypadkow
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za wyjatkiem szyldu w miejscu prowadzonej dziatalnos$ci regulacji odnoszacych si¢ do juz
o powierzchni nie wigkszej niz 50 cm x 30 cm nabytych praw.

usytuowanego od strony wejscia na posesj¢. Zakaz
stosuje si¢ rowniez do obszaru nieposiadajacego
miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego, w
ktorym w promieniu 70 m od projektowanej lokalizacji
znajduje si¢ budynek jednorodzinny; Propozycja zmiany
tresci  brzmienia projektowanych przepisow Zakazuje
si¢: [...] 6) lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na obszarze zabudowy jednorodzinnej
wyznaczonej w miejscowych zagospodarowania
przestrzennego za wyjatkiem szyldu w miejscu
prowadzonej dziatalno$ci o powierzchni nie wigkszej niz
50 cm x 30 cm usytuowanego od strony wejscia na
posesje. Zakaz stosuje si¢ rowniez do obszaru
nieposiadajacego miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego, w ktorym w promieniu 7 m od
projektowanej lokalizacji znajduje si¢ budynek
jednorodzinny; Postanowienie § 13 pkt 6 projektowane;j
uchwaty w obecnym brzmieniu stanowi, ze w przypadku
braku miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe nie moga by¢ sytuowane blizej niz w 70 m
od budynku jednorodzinnego. Wymaganie zachowania
takiej odleglosci no$nikow reklamowych od budynkow
jednorodzinnych czynitoby niemalze niemozliwym
lokalizowanie no$nikdw w miescie. Przyjecie takiego
rozwigzania begdzie rowniez skutkowato koniecznoscia
demontazu niemal wszystkich no$nikow reklamowych w
Gdyni, w tym posadowionych legalnie. W ocenie Spotki
ogranicza to w sposob nieuprawniony swobode
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej oraz stoi w
razacej sprzecznosci z zasada ochrony praw stusznie
nabytych. Powyzsze ogranicza rowniez w istotny sposob
prawo wlasnosci nieruchomosci, bowiem wtasciciele
dziatek, na ktorych znajduja si¢ budynki jednorodzinne
nie beda mogli wydzierzawi¢ czgsci nieruchomosci
celem zlokalizowania na niej no$nikoéw reklamowych.
Dodatkowo wlasciciele duzych dziatek zabudowanych
budynkiem jednorodzinnym beda pod tym wzgledem
uprzywilejowani, bowiem na duzych dziatkach nawet tak
znaczna odlegtos¢, jak proponowane 70 m pomigdzy
budynkiem a ewentualnym nos$nikiem reklamowym
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bedzie mogta by¢ zachowana. Godzi to w konstytucyjna
zasade rownosci. Jednoczesnie przestrzen miejska stale
podlega procesom urbanizacyjnym. Stan, w ktérym w
promieniu 70 m od no$nika nie ma zadnego budynku
jednorodzinnego moze by¢ stanem krotkotrwatym,
przejsciowym. Pojawia si¢ zatem pytanie, czy w
przypadku wybudowania budynku jednorodzinnego w
odlegtosci mniejszej niz 70 m od legalnie wzniesionego
nosnika reklamowego, nosnik ten stanie si¢ nastepczo
niezgodny z uchwatla krajobrazowa? W celu
wyeliminowania watpliwosci w tym zakresie Spotka
postuluje o zmiang omawianego postanowienia poprzez
wprowadzenie zakazu lokalizowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych w promieniu 7 m od budynku
jednorodzinnego.

80. § 18 ust. 1

Zmiana § 18 ust. 1 projektu uchwaty poprzez
dopuszczenie sytuowania stupéw ogloszeniowych o
wysokosci do 4,5 m, zamiast proponowanych 4 m.
Zamiana w § 18 ust. 1 projektu uchwaty stowa oraz" na
znak interpunkcyjny ,,", a takze dodanie po

stowach ,,gablot ekspozycyjnych" stow oraz murali na
$cianach Slepych" Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu.
Dopuszcza si¢ sytuowanie stupéw ogloszeniowych o
wysokosci do 4 m oraz gablot ekspozycyjnych.
Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych
przepiséw. Dopuszcza si¢ sytuowanie stupow
ogloszeniowych o wysokosci do 4,5 m, gablot
ekspozycyjnych oraz murali na $cianach §lepych. W
projekcie uchwaty dopuszczono wytacznie stupy
ogloszeniowe, ktoérych wysoko$¢ nie przekracza 4,5. W
ocenie Spotki wskazana wysoko$¢ jest zbyt niska, nie
przystaje do obecnych realiow i standardowych
wysoko$ci slupow ogloszeniowych (wymusza
stosowanie rozwigzan niestandardowych, a w
konsekwencji drozszych). W zwiazku z tym proponuje
si¢ nieznaczne zwigkszenie maksymalnej wysokos$ci
shupow ogtoszeniowych do 4,5 m. Dla tadu
przestrzennego zmiana ta bedzie znikoma, wrgez
niezauwazalna dla odbiorcow, a wptynie zdecydowanie
na poprawe¢ widocznosci reklam i jednoczesnie pozwoli
zachowac¢ bezpieczenstwo konstrukcji. Jednoczes$nie,
wyzsze niz o wysokosci jedynie do 4 m stupy
ogloszeniowe dopuszczone sa w innych miastach.

Uwaga
nieuwzgledniona

Wskazana w projekcie wysokosé stupow
wynika z analizy charakteru zabudowy
Gdyni oraz uktadu urbanistycznego.
Stupy o wysokosci powyzej 4m nie
wpisuja si¢ w do§¢ waskie ulice miasta
oraz stosunkowo niskg zabudowg.
Percepcja informacji wyeksponowanych
na stupach wyzszych bytaby utrudniona.
Stupy wyzsze wymagaja wigkszych
odleglosci czytania informacii.

Regulacje zapisane w projekcie uchwaty
dotyczace tablic reklamowych na tzw.
Scianach $lepych sg dopuszczone tylko w
strefie B, ze wzglgdu na to, ze w strefie A
znajduja si¢ obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego oraz strefy ochrony
krajobrazu. Co istotne murale artystyczne
niebedace reklamg nie podlegaja
ograniczeniom, o ktérych mowa w
niniejszym projekcie uchwatly.
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Tytutem przyktadu mozna wskaza¢, ze w Gdansku stup
reklamowy nie powinien przekracza¢ wysokosci Sm. Ta
nieznaczna z punktu widzenia mieszkancéw zmiana
pozwoli utrzymac jednolite standardy w skali catego
kraju oraz zapewni sprawiedliwe i rowne traktowanie
przedsigbiorcéw w roznych gminach. Jednoczesnie
Spotka wnosi o dopuszczenie, zardbwno w Strefie A, jak i
B mozliwosci sytuowania reklam nasciennych
wielkoformatowych w formie murali na $cianach
$lepych. W Strefie A projekt uchwatly zakazuje
lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych za wyjatkiem enumeratywnie
wymienionych w § 28 ust. 2 pkt 1 projektu uchwalty. W
wyjatkach nie uwzgledniono reklam
wielkoformatowych. Zasadnym jest zatem
wprowadzenie zapisu akceptujacego murale na §cianach
Slepych w kazdej ze stref. W praktyce czesto zdarza sig,
ze murale wykonuje si¢ na zaniedbanych Slepych
Scianach budynkéw. Maja one nie tylko warto$¢
reklamowa, ale rOwniez artystyczna. Stanowig
estetyczny element krajobrazu miejskiego. Restrykcyjny
zakaz wykonywania murali w sposob bardzo dotkliwy
pogorszy sytuacj¢ Spotki w stosunku do stanu obecnego.

81.

§ 22 ust. 1

Uzupelnienie § 22 ust. 1 projektu uchwaly poprzez
dodanie stow ,,z zastrzezeniem ustalen ust. 57, a takze
dodanie do § 22 ustepu 5 o tresci Wzdtuz obwodnicy
trojmiejskiej Gdyni dopuszcza si¢ lokalizowanie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o poziomej
ptaszczyznie ekspozycyjnej 48 m2.". Aktualna tre$¢ i
brzmienie projektu § 22. 1. Dopuszcza si¢ niebgedace
szyldami wolnostojace tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe o poziomej plaszczyznie ekspozycyjnej od 8
m? do 18m?. 2. Z zastrzezeniem ust. 4 tablice i
urzadzenia, o ktérych mowa w ust. 1 moga by¢
sytuowane tylko i wylacznie w przestrzeni, o ktorej
mowa w § 27 ust. 1. W pozostatych lokalizacjach ich
stosowanie jest zabronione. 3. Tablice i urzadzenia, o
ktoérych mowa w ust. 1 o powierzchni ekspozycyjnej od
8 m2 do 18 m2 muszg spetnia¢ nastgpujace warunki: 1)
by¢ usytuowane: a) na jednym stupie; b) prostopadle do
pasa jezdni i odpowiednio rownolegle wzgledem siebie;
2) ich goérna krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyzsza
niz 8,5 m; zachowaniem jednakowej wysokos$ci na

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty zaktada uporzadkowanie
chaosu reklamowego w przestrzeni
miejskiej poprzez dopuszczenie tablic
reklamowych wolnostojacych w formacie
od 8m2 do 18m2. Wtadze samorzadowe
nie mogg kierowac si¢ partykularnym
interesem konkretnego przedsiebiorcy.
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obszarze jednego pasa drogowego; 3) beda posiadaty
plaszczyzng ekspozycyjng wylacznie po jednej stronie
urzadzenia 4) beda posiadaly droge dojazdowa lub zjazd
umozliwiajacy dojazd cigzkiego sprzgtu stuzacego
obshudze nosnika bez urzadzenia infrastruktury drogowej
np. chodnika, drogi rowerowej. 4. Dopuszcza si¢
sytuowanie tablic reklamowych wskazanych w ust.1 po
jednej na kazde 0,5 ha terenu, nie wigkszych niz 12m2
powierzchni ekspozycyjnej, z po pominigciem odlegtosci
wskazanych w § 27 ust. 5, jezeli tablica reklamowa
promuje ustugi i towary oferowane pod adresem, na
ktorym si¢ znajduje. Dopuszczenie obejmuje tereny
wylacznie produkcyjne, sktadowe, magazynowe lub
ushlugowe w rozumieniu miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego, jak rowniez tereny
zabudowane wylacznie obiektami uzytkowymi w
przypadku, gdy wszelkie sasiednie nieruchomosci
zabudowane sg takimi obiektami, a dany teren nie jest
objety planem miejscowym. Propozycja zmiany tresci
lub brzmienia projektowanych przepisow § 22. 1.
Dopuszcza sig¢ niebedace szyldami wolnostojace tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe o poziomej
plaszczyznie ekspozycyjnej od 8 m2 do 18m2, z
zastrzezeniem ustalen ust. 5...] 5. Wzdhiz obwodnicy
trojmiejskiej Gdyni dopuszcza si¢ lokalizowanie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o poziomej
plaszczyznie ekspozycji 48 m2. Spotka wnioskuje o
dopuszczenie wzdtuz Obwodnicy Tréjmiasta w Gdyni
(tj. w strefie B) lokalizowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych o poziomej plaszczyznie
ekspozycyjnej 48 m2. Zgodnie z aktualnym brzmieniem
projektu uchwaly w strefie B. po spetieniu okreslonych
warunkow lokalizowane beda mogty by¢ wolnostojace
tablice i urzadzenia reklamowe o poziomej plaszczyznie
ekspozycyjnej od 8 m? do 18m?. W ocenie Spotki
dopuszczalny rozmiar no$nikoéw reklamowych jest
nieadekwatny do uwarunkowan wystepujacych w
rzeczywistoéci. W Strefie B zlokalizowana jest
Obwodnica Trojmiasta stanowigca droge ekspresowa S6.
Zgodnie z art. 43 ust. 1 u.d.p. obiekty budowlane oraz
niebedace obiektami budowlanymi reklamy mozna
sytuowac¢ przy drogach ekspresowych w odleglosci 20 m
od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy oraz
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w odleglosci 40 m od zewnetrznej krawedzi jezdni poza
terenem zabudowy. Majac na uwadze wynikajace z
przepiséw ustawowych ograniczenia, w ocenie Spotki
konieczne jest dopuszczenie stosowania tablic
reklamowych o wnioskowanej powierzchni ekspozycji,
bowiem mnigjsze tablice nie zapewniajg odpowiedniej
widocznosci. Brak uwzglednienia powyzszej uwagi rodzi
ryzyko poniesienia szkod przez Spotke, bowiem spadnie
zainteresowanie jej ustugami. Potencjalni klienci Spotki
moga nie by¢ zainteresowani reklama przy drodze
ekspresowej, ktora to reklama z tej drogi nie bedzie
widoczna. Sytuowanie no$nikow reklamowych wzdtuz
ciggow komunikacyjnych znacznie ,,odcigza" centrum
miasta z natgzenia reklam i pozwala na zlokalizowanie
ich z dala od terenéw zamieszkatych, turystycznych i
stanowiagcych centrum administracji. Tym samym
zasadne jest dopuszczenie lokalizowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o poziome;j
plaszczyznie ekspozycyjnej 48 m? wzdhuz Obwodnicy
Trojmiasta.

82. § 22 ust. 3 pkt 3 Usunigcie § 22 ust. 3 pkt 3 projektu uchwaty, ktory w Uwaga Informacja eksponowana wzdtuz pasa
aktualnie proponowanym brzmieniu dopuszcza nieuwzgledniona | drogowego musi by¢ skierowana do
sytuowanie prostopadle do pasa jezdni wytacznie jednego kierunku jazdy, podobnie jak
jednostronnych tablic reklamowych i urzadzen znaki drogowe. Przyjecie takiej zasady
reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej od 8 m? do shuzy uporzadkowaniu przestrzeni wzdhiz
18 m?. Ewentualnie wypadek nieuwzglednienia uwagi pasa drogowego oraz czytelnosci
usuniecie na o usunigcie ww. projektowanego informacji reklamowe;j.
postanowienia - zmiang § 22 ust. 3 pkt 3 projektu
uchwaty poprzez usunigcie stowa ,,wylacznie” oraz
dodanie po stowach ,,po jednej stronie" stow, ,albo po
dwdch stronach".

83. § 22 ust. 3 Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu. Tablice i urzgdzenia, | Uwaga Ustawodawca dat gminie mozliwo$¢
o ktorych mowa w ust. 1 o powierzchni ekspozycyjnej nieuwzgledniona | regulacji w uchwale krajobrazowej

od 8 m2 do 18 m2 musza spetnia¢ nastepujace warunki:
1) by¢ usytuowane: a) na jednym shupie; b) prostopadle
do pasa jezdni i odpowiednio rownolegle wzgledem
siebie; 2) ich gorna krawedz nie bedzie nizszaniz 6 m i
wyzsza niz 8,5 m; z zachowaniem jednakowej wysokosci
na obszarze jednego pasa drogowego; 3) beda posiadaly
ptaszczyzne ekspozycyjng po jednej stronie urzadzenia
albo po dwdch stronach urzadzenia; 4) beda posiadaty
droge dojazdowg lub zjazd umozliwiajacy dojazd
ciezkiego sprzetu stuzacego obshudze nos$nika bez

gabarytow reklam w celu ochrony
krajobrazu miejskiego.

Dojazd do reklamy nie moze powodowacé
zniszczen infrastruktury drogowe;.
Informacja eksponowana wzdtuz pasa
drogowego musi by¢ skierowana do
jednego kierunku jazdy, podobnie jak
znaki drogowe. Przyjecie takiej zasady
shuzy uporzadkowaniu przestrzeni wzdhuz
pasa drogowego oraz czytelnosci
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uszkodzenia infrastruktury drogowej, np. chodnika, drogi
rowerowej. Propozycja zmiany tresci lub brzmienia
projektowanych przepiséw. Tablice i urzadzenia, o
ktoérych mowa w ust. 1 o powierzchni ekspozycyjnej od
8 m2 do 18 m2 muszg spetnia¢ nastgpujace warunki: 1)
by¢ usytuowane: a) na jednym stupie; b) prostopadle do
pasa jezdni i odpowiednio wzgledem siebie; rownolegle
2) ich gorna krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyzsza
niz 8,5 m; Z zachowaniem jednakowej wysokosci na
obszarze jednego pasa drogowego; 3) beda posiadaty
plaszczyzne ekspozycyjna po jednej stronie albo po
dwadch stronach urzadzenia; 4) beda posiadaly droge
dojazdowg lub zjazd umozliwiajacy dojazd ciezkiego
sprzetu shuzacego obstudze nosnika bez uszkodzenia
infrastruktury drogowej, np. chodnika, drogi rowerowej.
Projektowany § 22 ust. 3 uchwaty dopuszcza, by w
Strefie B, pod okreslonymi warunkami, lokalizowane
byty wolnostojace tablice i urzadzenia reklamowe o
poziomej plaszczyznie ekspozycyjnej od 8 m? do 18m?.
Jednym z warunkow jest, by nosniki byly jednostronne,
tj. posiadaty ptaszczyzng ekspozycji wytacznie po jednej
stronie urzadzenia. W ocenie Spotki ograniczenie to jest
nieuzasadnione i niecelowe, a przy tym bedzie
skutkowato poniesieniem szkod przez przedsigbiorcow z
branzy OOH. Zwtlaszcza, ze zgodnie z projektowanym §
22 ust. 3 pkt 1 lit. b) tablice te beda mogty by¢
usytuowane prostopadle do pasa jezdni i odpowiednio
réwnolegle wzgledem siebie. Spotka nie znajduje
uzasadnienia, dla ktérego ustawiona prostopadle do
jezdni tablica bedzie mogta prezentowac tresci
reklamowe wylgcznie po jednej stronie, natomiast po
drugiej stronie bedzie musiata pozostawaé pusta. Z
perspektywy odbiorcow bez znaczenia jest, czy tresci
beda prezentowane po jednej, czy po obu stronach
nosnika. Tym samym jedynym skutkiem ww.
ograniczenia bedzie szkoda po stronie Spotki.
Dotychczas bowiem Spotka mogta prezentowac tresci po
obu stronach no$nika, natomiast po przyjeciu uchwaty w
proponowanym brzmieniu mozliwo$¢ prezentowania
reklam zostanie ograniczona o0 50%.

informacji reklamowej. Wtadze
samorzadowe nie mogg kierowac si¢
interesem jednego podmiotu.

84.

§27ust. 112

Usunigcie § 27 ust. 11 2 projektu uchwaty, ktore w
aktualnie proponowanym brzmieniu ograniczaja
zapewniong przepisem art. 43 ust. 2 ustawy z dnia 21

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaly krajobrazowej nie jest
sprzeczny z art. 43 ust. 2 ustawy z dnia
21 marca 1985 . (t.j. Dz.U. z 2023 r. poz.
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marca 1985 r. (t.j. Dz.U. z 2023 r. poz. 645, dalej jako:
u.d.p.) mozliwo$¢ sytuowania obiektow budowlanych
przy drogach krajowych, wojewodzkich, powiatowych i
gminnych w odleglosci mniejszej niz wskazanej w art.
43 ust. 1 (oraz w aktualnie proponowanym § 27 ust. 1
projektu uchwaty) za zgoda zarzadcy drogi. Ewentualnie
uzupehienie § 27 o ust. 2 o tresci: ,,Za zgoda zarzadcy
drogi usytuowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego przy drodze moze nastapi¢ w odleglosci
mniejszej niz okreslona w ust. 1." i zmiana numeracji
pozostatych ustgpow. Aktualna tres¢ i brzmienie projektu
1. Ustala si¢ minimalne maksymalne usytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych od zewngtrzne;j
krawedzi jezdni w terenie zabudowy: oraz odlegtosci 1)
dla drogi ekspresowej minimum 20 m- maksimum 30 m;
2) dla drogi krajowej minimum 10 m- maksimum 17 m;
3) dla drogi wojewddzkiej i powiatowej minimum 8 m -
maksimum 15 m; 4) dla drogi gminnej 6 m- maksimum
13 m. Propozycja zmiany tre$ci lub brzmienia
projektowanych przepiséw Spotka postuluje o usunigcie
przedmiotowego postanowienia. EWENTUALNIE
dodanie ust. 2. Za zgodg zarzadcy drogi usytuowanie
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego przy
drodze moze nastapi¢ w odleglo$ci mniejszej niz
okreslona w ust. 1. Projektowany § 27 ust. 1 uchwaty
wprowadza minimalne oraz maksymalne odleglosci od
zewngtrznej krawedzi jezdni, w jakich mozna
lokalizowac tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe
w terenie zabudowy. Nalezy jednak zauwazy¢, ze
przepisy powszechnie obowigzujacego prawa reguluja
juz minimalne odlegto$ci, w jakich mozna sytuowaé
obiekty od krawedzi jezdni. Zgodnie z art. 43 ust. 1
u.d.p. obiekty budowlane przy drogach oraz niebedace
obiektami budowlanymi reklamy umieszczone przy
drogach poza obszarami zabudowanymi, powinny by¢
usytuowane w odlegtosci od zewnetrznej krawedzi
jezdni co najmniej: W terenie zabudowy,

Autostrada 30 m, Droga ekspresowa 20 m, Droga
ogolnodostepna krajowa 10 m, wojewodzka, powiatowa
8 m, gminna 6 m, Poza terenem zabudowy, Autostrada
50m , Droga ekspresowa 40 m, Droga ogdélnodostepna
krajowa 25 m, wojewddzka, powiatowa 20 m, gminna 15
m . Projekt uchwaly przewiduje te same minimalne

645, dalej jako: u.d.p.). Ustawa
krajobrazowa daje gminie uprawnienia
m.in. do uregulowania w projekcie
uchwaty odlegtosci sytuowania urzadzen
i tablic reklamowych migdzy sobg. Celem
projektowanego § 27 ust. 11 2 bylo
wyznaczenie jasno sprecyzowanego
obszaru wzdtuz drogi, w ktorym moglyby
by¢ sytuowane wiclkogabarytowe tablice
i urzadzenia reklamowe. Tym samym
projektowany przepis nie narusza art. 42
ust. 2 Ustawy o drogach publicznych.
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odleglosci, co ww. przepis u.d.p Stosownie natomiast do
§ 118 w zw. z § 143 Zalacznika do Rozporzadzenie
Prezesa Rady Ministréw z dnia 20 czerwca 2002 r. w
sprawie,, Zasad techniki prawodawczej" (t.j. Dz.U. z
2016 r. poz. 283) w akcie podustawowym nie powtarza
si¢ przepisOw ustawy upowazniajgcej oraz przepisow
innych aktéw normatywnych. Skoro zatem minimalne
odlegtosci zostaly okreslone w u.d.p. nie mozna ich
,.przepisa¢” do uchwaty krajobrazowej. Co istotne,
projektowane postanowienie § 27 ust. 1 uchwaty
wprowadza sztywne odleglosci, ktore nie moga ulec
zmianie w przypadku wystapienia uzasadnionych
okolicznos$ci. Oznacza to, ze uchwata krajobrazowa w
sposob nieuprawniony ma zawezac przepisy u.d.p.
Zgodnie bowiem z art. 43 ust. 2 u.d.p. w szczegdlnie
uzasadnionych przypadkach usytuowanie obiektu
budowlanego przy drodze ogbélnodostepnej krajowe;,
wojewodzkiej, powiatowej lub gminnej w odleglosci
mniejszej niz okreslona w ust. 1, moze nastapic
wylacznie za zgoda zarzadcy drogi, wydana przed
uzyskaniem przez inwestora obiektu pozwolenia na
budowe lub zgloszeniem budowy albo wykonywania
rob6ot budowlanych. Przyjecie projektowanego brzmienia
uchwaty spowoduje, ze inwestor nie bedzie mogt
skorzysta¢ z ww. art. 43 ust. 2 u.d.p., bowiem
jakiekolwiek zmniejszenie odlegtosci od krawedzi jezdni
(zasadne w danych okoliczno$ciach) bedzie niezgodne z
przepisami uchwaly krajobrazowe;j. Jednoczesnie
niezrozumiate jest ustalenie maksymalnych odleglosci
sytuowania tablic i urzadzen od krawedzi jezdni.
Prowadzi ono bowiem w istocie do catkowitego zakazu
lokalizowania no$nikéw, tj. pozostawienia w catej
Strefie B jedynie pasow o szerokosci 7 m (w przypadku
drog krajowych, wojewodzkich, powiatowych i
gminnych) oraz o szerokos$ci 10 m (w przypadku drogi
ekspresowej), w ktorych bedzie mozna lokalizowaé
nosniki. Obrazujac to na przyktadzie drogi gminne;j
inwestor bedzie mogt zlokalizowa¢ nosnik nie blizej niz
6 metrow od krawedzi jezdni i nie dalej niz 13 metrow.
Zatem pozostaje jedynie pas o szerokosci 7 metrow, w
ktérym mozna posadowic¢ tablice lub urzadzenia
reklamowe. Chyba ze pas drogowy bedzie szerszy,
wowczas inwestor zostanie catkowicie pozbawiony
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mozliwos$ci sytuowania tablic lub urzadzen reklamowych
(o czym szerzej w uzasadnieniu kolejnej uwagi).

85.

§ 27 ust. 8

Usunigcie § 27 ust. 8 projektu uchwaty, ktory w
aktualnym brzmieniu zakazuje lokalizowania tablic
reklamowych i urzadzen w pasie drogowym za
wyjatkiem przedmiotéw enumeratywnie wymienionych
w postanowieniu. Aktualna tres¢ i brzmienie projektu.
Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych w pasie drogowym, za
wyjatkiem: 1) szyldow; 3) stupow ogloszeniowych; 4)
pylonéw; 5) zespotow systemowych; 6) tablicy
reklamowej typu remontowo-budowlanego na
rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych zgodnie z §
20 pkt. 1 Propozycja zmiany tresci lub brzmienia
przepiséw. Spotka postuluje usuniecie przedmiotowego
postanowienia. Projektowany § 27 ust. 8 uchwaty
zakazuje lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w pasie drogowym, z okre§lonymi,
nielicznymi wyjatkami. Odczytujac to postanowienie
facznie z aktualnie projektowanym § 27 ust. 1 Spotka
doszta do konkluzji, iz w przypadku, gdy pas drogowy
bedzie szerszy niz minimalne odleglosci okreslone w §
27 ust. 1 sytuowanie no$nikow bedzie tym bardziej
ograniczone. Przyktadowo, gdyby inwestor planowat
posadowi¢ tablicg reklamowa w odlegtosci 7 metrow od
krawedzi jezdni drogi gminnej, projektowany § 27 ust. 1
uchwaty mu na to pozwoli. Jezeli jednak lokalizacja ta,
pomimo zachowania odleglosci, pozostawataby w pasie
drogowym, posadowienie no$nika bytoby niezgodne z
uchwatg. Nalezy bowiem mie¢ na uwadze, ze pas
drogowy to, zgodnie z art. 4 pkt 1 u.d.p., wydzielony
liniami rozgraniczajacymi grunt wraz z przestrzenia nad i
pod jego powierzchnig, w ktérym jest lub bedzie
usytuowana droga. Natomiast stosownie do tresci art. 4
pkt 2 u.d.p. droga to budowla sktadajaca si¢ z czgsci i
urzadzen drogi, budowli ziemnych, lub drogowych
obiektow inzynierskich, okreslonych w przepisach
wydanych na podstawie art. 7 ustawy z dnia 7 lipca 1994
r. - Prawo budowlane, stanowigca cato$¢ techniczno-
uzytkowa, usytuowana w pasie drogowym i
przeznaczona do ruchu lub postoju pojazdéw, ruchu
pieszych, ruchu osdb poruszajacych si¢ przy uzyciu
urzadzenia wspomagajacego ruch, jazdy wierzchem lub

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepisy projektowanej uchwaty majg na
celu ograniczenie ilosci reklam, a w
niektorych przypadkach jej catkowite
usunigcie. Grupa dopuszczonych
urzadzen i tablic reklamowych jest
wystarczajaco szeroka. Wykluczenie
niektorych rozwigzan stuzy
uporzadkowaniu przestrzeni publicznej i
ochronie krajobrazu.
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pedzenia zwierzat. Zgodnie z art. 34a u.d.p. rozmiar pasa
drogowego wynika z rozmiaru terenu niezbednego do
usytuowania drogi uwzgledniajacego koniecznosé
zapewnienia widocznosci lub stanowiacego rezerwe w
celu zmiany jej parametrow uzytkowych lub
technicznych. Uwzgledniajac elementy, ktore moga
sktada¢ si¢ na pas drogowy, Spotka dostrzega ryzyko, ze
w praktyce beda pojawiaty si¢ watpliwosci w zakresie
stosowania uchwaly krajobrazowej i wzajemnego
stosunku § 27 ust. 1 i ust. 8. Podkresli¢ rowniez nalezy,
ze elementem pasa drogowego moze by¢ takze pas
zieleni. Zazwyczaj to wlasnie na pasach zieleni,
wchodzacych w sktad pasa drogowego umieszczane sg
tablice lub urzadzenia reklamowe. Niemalze
bezwzgledne zakazanie lokalizowania no$nikow
reklamowych w pasie drogowym stanowi niczym
nieuzasadnione naruszenie interesow przedsi¢biorcow z
branzy OOH. Wprowadzenie generalnego zakazu
lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych w pasie
drogowym stoi rowniez w sprzecznosci z przepisami
u.d.p. Zgodnie z art. 39 ust 3 u.d.p. w szczegdlnie
uzasadnionych przypadkach lokalizowanie w pasie
drogowym urzadzen obcych oraz reklam, moze nastapic¢
wylacznie za zezwoleniem wlasciwego zarzadcy drogi,
wydawanym w drodze decyzji administracyjnej -
zezwolenie nie jest wymagane w przypadku zawarcia
umowy, o ktorej mowa w ust. 7 lub w art. 22 ust. 2, 2a
lub 2¢ u.d.p. Z powyzszego przepisu wynika, ze w
przypadku zamiaru zlokalizowania reklamy w pasie
drogowym, zarzadca drogi winien przeanalizowac in
concreto okoliczno$ci danej sprawy i oceni¢, czy moga
one kwalifikowa¢ dany przypadek jako szczegdlny,
uzasadniajacy odstepstwo od zakazu sytuowania
jakichkolwiek innych poza zwigzanych z droga i jej
obshuga obiektow i urzadzen. Wprowadzenie
generalnego zakazu lokalizowania tablic 1 urzadzen
reklamowych w pasie drogowym (z enumeratywnie
wymienionymi, nielicznymi wyjatkami) stanowi o
przekroczeniu granic ustawowych.

86.

§ 27 ust. 6 pkt 6

Zmiana § 27 ust. 6 pkt 6 projektu uchwaty poprzez
usunigcie stowa ,,wickszego" i zastgpienie go stowem,
,,mniejszego". Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu
Ustala si¢ minimalne odlegtosci, po kazdej stronie

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepisy projektowanej uchwaty maja na
celu ograniczenie ilo$ci reklam, a w
niektorych przypadkach jej catkowite
usuniecie. Grupa dopuszczonych
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jezdni, migdzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi (wolnostojacymi budynkach
i obiektach) oraz elementami informacji wizualnej,
niebedacymi zespoltem systemowym: [...] 6) mi¢dzy
tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o
roznych wielkos$ciach nalezy stosowaé odleglosci
wskazane dla tablicy reklamowe;j i urzadzenia
reklamowego wigkszego. Propozycja zmiany treci lub
brzmienia przepisow projektowanych Ustala si¢
minimalne odleglosci, po kazdej stronie jezdni, migedzy
tablicami reklamowymi albo urzadzeniami reklamowymi
(wolnostojacymi oraz budynkach i obiektach) oraz
elementami informacji wizualnej, nieb¢dacymi zespotem
systemowym: [...] 6) miedzy tablicami reklamowymi i
urzadzeniami reklamowymi o ré6znych wielkosciach
nalezy stosowac odleglosci wskazane dla tablicy
reklamowej i urzadzenia reklamowego mniejszego.
Spotka wnioskuje, by w przypadku, gdy po jednej stronie
jezdni lokalizowane bedg tablice i urzadzenia reklamowe
o réznych wielko$ciach, wymagane byto zachowanie
miedzy nimi odleglo$ci wymaganych dla no$nika
mniejszego. W ocenie Spotki nie ma potrzeby, by
pomigdzy nosnikami o réznych wielko$ciach stosowane
byly odstepy przewidziane dla no$nika wigkszego,
zwlaszcza w sytuacji, gdy projekt uchwaty przewiduje
znaczne roznice w tych odstepach.

urzadzen i tablic reklamowych jest
wystarczajaco szeroka. Wykluczenie
niektorych rozwiazan shuzy
uporzadkowaniu przestrzeni publicznej i
ochronie krajobrazu. § 27 ust. 6 pkt 6 jest
wilasciwy i stuzy uporzadkowaniu
odlegtosci migdzy urzadzeniami i
tablicami reklamowymi wolnostojacymi.

87.

§ 28 ust. 2 pkt 1 lit. a)

Zmiana § 28 ust. 2 pkt 1 lit. a) projektu uchwaty poprzez
- usunigcie stow, ,,nie przekraczajacych 3 m wysokosci",
- modyfikacje odlegtosci urzadzen migdzy sobg oraz od
znakéw drogowych i znakéw SIM z 20 m na 10 m.
Aktualna tres¢ i brzmienie projektu Ustala si¢
szczegdlowe zasady obowigzujace w strefie A: 1)
zakazuje si¢ lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych wyjatkiem: a) zespotow
systemowych, matych urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych w postaci: ujednoliconych gablot
ekspozycyjnych (w tym w wiatach przystankowych),
stupoéw ogloszeniowych nie przekraczajacych 3 m
wysokosci, przy czym minimalna odlegtos¢ tych
urzadzen migdzy soba oraz od znakéw drogowych i
znakow SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych i
gablot ekspozycyjnych we wiatach wynosi co najmniej
20 m) Propozycja zmiany tresci lub brzmienia

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepisy projektowanej uchwaly maja na
celu ograniczenie iloéci reklam, a w
niektorych przypadkach jej catkowite
usuniecie. Grupa dopuszczonych
urzadzen i tablic reklamowych jest
wystarczajaco szeroka. Wykluczenie
niektorych rozwiazan stuzy
uporzadkowaniu przestrzeni publicznej i
ochronie krajobrazu. § 28 ust. 2 pkt 1 lit.
a) jest wlasciwy i stuzy uporzadkowaniu
odlegtosci migdzy urzadzeniami i
tablicami reklamowymi.

Wskazana w projekcie wysokosé stupow
wynika z analizy charakteru zabudowy
Gdyni oraz uktadu urbanistycznego.
Stupy o wysokosci powyzej 3m w strefie
A nie wpisuja si¢ w do$¢ waskie ulice

63

Id: 01D759A1-8BE6-432F-BB3C-72FF927D2216. Projekt

Strona 63



projektowanych przepisow. Ustala si¢ szczegotowe
zasady obowigzujace w strefie A: 1) zakazuje si¢
lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych za wyjatkiem: a) zespotow systemowych,
matych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych w
postaci: ujednoliconych gablot ekspozycyjnych (w tym
w wiatach przystankowych), stupow ogloszeniowych,
przy czym minimalna odlegtos¢ tych urzadzen migdzy
soba oraz od znakéw drogowych i znakow SIM (co nie
dotyczy oznaczen adresowych i gablot ekspozycyjnych
we wiatach) wynosi co najmniej 10 m, Projektowany §
28 ust. 2 pkt 1 uchwaty stanowi, ze w Strefie A
dopuszczalne bedzie sytuowanie stupéw ogloszeniowych
nieprzekraczajacych 3 m. Z kolei projektowane przepisy
ogolne - regulujace wspodlne zasady sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych na obszarze obowiazywania
uchwaty dopuszczaja lokalizowanie stupow
ogloszeniowych do 4 m (§ 18 ust. 1), przy czym Spoéika
W uwadze nr 3 wnioskuje o zwigkszenie tego parametru
do 4,5 m. Oznacza to, ze projektowany § 28 ust. 2
przewiduje wprowadzenie innego typu stupow
ogloszeniowych w Strefie A, co nie znajduje zadnego
uzasadnienia. W celu ujednolicenia stupow
ogloszeniowych na terenie calego miasta Spotka
postuluje o usunigcie wymogu wysokosci stupow do 3
m. Pozwoli na to stosowanie w strefie A stupow
okreslonych w § 18 ust. 1 projektu uchwaty.
Jednoczes$nie Spotka wnosi o zmniejszenie odstepow
pomiedzy urzadzeniami reklamowymi dopuszczalnymi
w Strefie A oraz pomigdzy tymi urzadzeniami
reklamowymi a znakami drogowymi i znakami SIM. W
ocenie Spotki odstepy wynoszace 10 m (zamiast
projektowanych 20 m) begda wystarczajace, by spehic¢
cel uchwaty krajobrazowej

miasta oraz stosunkowo niskg zabudowe.
Percepcja informacji wyeksponowanych
na stupach wyzszych bytaby utrudniona.
Stupy wyzsze wymagaja wigkszych
odlegtosci czytania informacji.

Regulacje zapisane w projekcie uchwaty
dotyczace tablic reklamowych na tzw.
Scianach $lepych sg dopuszczone tylko w
strefie B, ze wzgledu na to, ze w strefie A
znajduja si¢ obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego oraz strefy ochrony
krajobrazu.

88.

§ 28 ust. 2 pkt 1 liter:
9)

Dodanie do § 28 ust. 2 pkt 1 liter: g) o tresci: murali na
$cianach §lepych; h) o tresci: tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji 8-18
m? w pasach drogowych ulic gtéwnych G oraz ulic
gtéwnych ruchu przyspieszonego GP. Aktualna tres¢ i
brzmienie projektu. Ustala si¢ szczegétowe zasady
obowiazujace w strefie A: 1) zakazuje si¢ lokalizacji
wszelkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wyjatkiem [...] Propozycja zmiany tre$ci lub brzmienia

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepisy projektowanej uchwaty maja na
celu ograniczenie ilosci reklam, a w
niektorych przypadkach jej catkowite
usunigcie. Zapisy projektu uchwaty
dotyczace form i gabarytow roznych
urzadzen reklamowych dopuszczanych na
terenie gminy Gdynia wynikaja ze
wczesniejszych szeroko
przeprowadzonych konsultacji
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projektowanych przepiséw Ustala si¢ szczegdtowe spotecznych, w ktorych brali udziat takze
zasady obowigzujace w strefie A: 1) zakazuje si¢ przedstawiciele branzy reklamowe;j.
lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych za wyjatkiem [...] g) murali na $cianach
$lepych; h) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
0 powierzchni ekspozycji 8-18 m? w pasach drogowych
ulic glownych G oraz ulic gtéwnych ruchu
przyspieszonego GP. Projektowany § 28 ust. 2 pkt 1
ustala zakaz lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych poza enumeratywnie
wskazanymi wyjatkami. Spotka wnioskuje, by katalog
wyjatkow uzupeti¢ o murale na $cianach $lepych. Jak
juz wskazano w uzasadnieniu uwag nr 3 i 4 murale maja
nie tylko warto$¢ reklamowa, ale rowniez artystyczna.
Wykonywane na zaniedbanych $lepych $cianach
budynkow pozytywnie wptywaja na estetyke otoczenia.
Nadto, Spétka wnioskuje o uzupetnienie katalogu
wyjatkéw o dopuszczenie lokalizowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni
ekspozycji 8-18 m? w pasach drogowych ulic gtéwnych
(klasa G) oraz ulic gtéwnych ruchu przyspieszonego
(klasa GP). W Strefie A, zgodnie z aktualnym
brzmieniem projektu, wyeliminowane zostang tablice
reklamowe. W ocenie Spotki takie dziatanie, nie
przewidujace zadnych wyjatkow jest razaco krzywdzace.
Nie ma bowiem zadnych przeszkod, by reklamy w strefie
A dopusci¢ wzdtuz gtéwnych ciaggdw komunikacyjnych.
LW tym zakresie szczegoélnie istotne jest wprowadzenie
mozliwo$ci sytuowania tablic wzdtuz drog klasy GP oraz
klasy GO obwigzujace dla drog tych klas ograniczenia
predkosci oraz zauwazalna tendencja do dostosowywania
predkosci do obowigzujacych przepisow pozwalajg
przypuszczac, ze powotane tablice reklamowe moga
funkcjonowa¢ wzdhuiz wskazanych drog bez uszczerbku
dla bezpieczenstwa uczestnikow ruchu drogowego.
Jednoczesnie, sytuowanie nosnikow reklamowych
wzdtuz ciggéw komunikacyjnych znacznie odcigza"
centrum miasta z nat¢zenia reklam i pozwala na
zlokalizowanie ich z dala od terenéw zamieszkatych,
turystycznych i stanowiagcych centrum administracji.

Lidl Sp. z 0.0. zdn. 06.06.2023 r.:
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89.

Uwaga ogo6lna

Dziatajac w imieniu spotki pod firmg LIDL Spoétka z
ograniczong odpowiedzialnoscig Spotka komandytowa z
siedzibg w Jankowicach (dalej jako LIDL), bedace;j
przedsigbiorca prowadzacym dziatalno$¢ gospodarcza
polegajaca na prowadzeniu wolnostojacych obiektow
handlowo-ustugowych o powierzchni sprzedazy powyzej
700 m?, zlokalizowanych na terenie Miasta Gdyni,
zglaszamy nastgpujace wnioski i uwagi do projektu
uchwaly Rady Miasta Gdyni w sprawie ustalenia dla
obszaru Miasta zasad i warunkow sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane(dalej jako Uchwata) LIDL
ponownie wnioskuje rozwazenie wprowadzenia
odrebnych zasad i warunkow sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytow,
standardoéw jakos$ciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane, dla
wolnostojacych obiektow handlowo-ustugowych o
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?zlokalizowanych
w granicach administracyjnych Miasta Gdyni. Obiekty
tego rodzaju posiadajg swoiste wymagania zwiagzane z
zakresem oznaczania prowadzonej w nich dziatalnosci
gospodarczej, odmienne od oznaczen stosowanych w
ramach innych rodzajow obiektow, np. mieszkaniowych
czy tez ustugowych o niewielkich powierzchniach
sprzedazy. Czynnikami, ktore zdajg si¢ mie¢ kluczowe
znaczenie dla okreslenia wymagan w zakresie sposobu
oznaczenia dziatalno$ci prowadzonej na
nieruchomosciach, w ramach ktorych funkcjonuja
obiekty handlowe o wskazanej wyzej powierzchni, sg w
szczegolnosci: (i) funkcja uzytecznosci publicznej takich
obiektow, ktore stuza zaspokajaniu potrzeb
mieszkancow, (ii) znaczna powierzchnia, zarowno
samych obiektow, jak tez nieruchomosci, na ktorych sa
one zlokalizowane, (iii) sposob sytuowania obiektow
tego typu obiektow w przestrzeni publicznej, gdzie
najczesciej zabudowa kubaturowa usytuowana jest
welebi dziatki, oddalona od pierwszej linii zabudowy, w
ktorej znajduja si¢ parkingi lub ciagi pieszo-jezdne
shuzace obstudze obiektow, co uzasadnia dopuszczenie
mozliwo$ci sytuowania szyldow lub pylonéw,

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty przewiduje odrebne
zapisy dla wskazanego przypadku w
postaci zapisu o zespole systemowym,
ktory przewidziano dla takich obiektow,
tj. § 2 ust. 1 pkt 28 wzw. § 19.
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informujacych o godzinach otwarcia czy rodzaju
oferowanego asortymentu, w sposob widoczny z drogi
publicznej i utatwiajacy dojazd do obiektu. Dlatego tez,
biorac pod uwagg powyzsze, w tym wskazang funkcje
uzytecznosci publicznej, oznaczenie wskazanych
powyzej obiektow w $cisle okreslony sposob,
charakterystyczny dla tego typu dziatalnosci, stanowi jej
istotny element. Ponadto wprowadzenie wnioskowanych
regulacji pozwala na uzupetnienie postanowien Uchwaty
o kategori¢ obiektéw, ktora bedzie odpowiadala na
potrzeby przedsiebiorcéw prowadzacych duze obiekty
handlowe, ktore nie spetniajg kryteriow pozwalajacych
na zaliczenie ich do kategorii galerii lub centrum
handlowego, jednakze réwniez posiadaja okreslone
wymagania zwigzane z charakterem i skalg prowadzonej
dziatalno$ci. Uwzgledniajac zaprezentowane powyzej
argumenty, LIDL postuluje o wprowadzenie dla
wolnostojacych obiektow handlowo-ustugowych o
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?, zasad i
warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, dopuszczajacych mozliwosé
lokalizowania: 1) szyldow na elewacji frontowej oraz
jednej innej niz frontowa elewacji budynku, w ktorym
prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza; szyldy moga
mie¢ postac logo przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w danym budynku, z
uwzglednieniem kolorystyki stosowanej przez
przedsigbiorce, w szczegdlnosci w ramach prowadzone;j
dziatalno$ci sieciowej; maksymalne wymiary szyldu to:
do 2,5 metra wysoko$ci oraz do 2,5 metra dlugosci,
maksymalna liczba szyldow w ramach jednego budynku:
2 sztuki, przy czym jeden szyld winien by¢
zlokalizowany na elewacji frontowej, drugi na
dodatkowej elewacji widocznej od strony przestrzeni
publicznej, a szyldy zamieszczone na roéznych
elewacjach winny by¢ jednakowe; dopuszczalne jest
podswietlenie szyldu; 2) pylonu reklamowego na
nieruchomosci, na ktorej zlokalizowany jest
wolnostojacy obiekt handlowo-ustugowy o powierzchni
sprzedazy powyzej 700 m?, w maksymalnej ilosci 2
sztuk; maksymalne wymiaru pylonu to: do 7 metrow
wysokosci, do 2,5 metra dtugosci oraz 0,5 metra
szeroko$ci; pylon moze by¢ jedno- lub dwustronny;
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dopuszczalne jest pod$wietlenie pylonu; dopuszczalna
powierzchnia ekspozycji jednej strony pylonu nie
powinna przekracza¢ 15 m?; 3) billboardow
umieszczanych na obiektach budowlanych na elewaciji
parteru w maksymalnej ilosci 6 sztuk oraz
maksymalnych wymiarach 2,4 metra wysokosci oraz 4,4
metra dlugosci; tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe winny by¢ jednakowego rodzaju i
jednakowych rozmiaréw, wykonane z tego samego
materiatu i tg samg technika; 4) panelu reklamowego w
postaci przeszklonej gabloty na elewacji parteru w ilo$ci
1 sztuka, o maksymalnych wymiarach do 2 metrow
wysokosci, do 2,5 metra dlugosci oraz powierzchni
ekspozycji nieprzekraczajacej 5 m?; panel reklamowy w
postaci przeszklonej gabloty moze by¢ usytuowany na
obiekcie budowlanym lub jako wolnostojacy, rownolegle
do $ciany budynku w odleglosci nie wigkszej niz 1 metr
od tej $ciany, badz w strefie podcienia przy wejsciu
glownym do budynku. LIDL wnosi 0 wprowadzenie
postanowien, iz wszelkie tablice reklamowe 1 urzadzenia
reklamowe znajdujace si¢ na nieruchomosci winny
shuzy¢ wylacznie oznaczeniu dziatalnosci gospodarczej
prowadzonej przez przedsigbiorcg w ramach tej
nieruchomosci, w szczego6lnosci oznaczenia asortymentu
oferowanego w ramach prowadzonego obiektu. Nalezy
w tym miejscu przypomnie¢, ze podobne postulaty
zostaty wyartykutowane przez LIDL juz wczesniej, przy
pismie z grudnia 2020 roku, zawierajagcym uwagi do
owczesnie wytozonego do wgladu projektu Uchwaty.
Niestety nie zostaly one uwzglgdnione. Obecnie
wprowadzona kategoria budynkéw wytacznie
uzytkowych nie do konca spetia oczekiwania
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalnos¢ handlowa.
Ewentualnie, gdyby w toku rozpatrywania wnioskow i
uwag zgloszonych do Uchwaly okazato si¢ niemozliwym
wprowadzenie odrgbnych zasad i warunkow sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
dla wolnostojacych obiektow handlowo-ustugowych o
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?,
zlokalizowanych w granicach administracyjnych Miasta
Gdyni LIDL wnosi o zmodyfikowanie postanowien
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Uchwaly i dopasowanie ich do powyzej wnioskowanych
uwag, W sposob umozliwiajacy wprowadzenie zmian
zgodnych z interesem przedsigbiorcow. Tym samym
whnioskujemy wprowadzenie zmian w zakresie:

90. § 2 ust. 1 pkt 28 1) § 2 ust. 1 pkt 28 poprzez jego doprecyzowanie. Uwaga Definicja zespotu systemowego jest
Wskazana w tym przepisie definicja tzw. ,,zespolu nieuwzgledniona | precyzyjna i czytelna, projekt uchwaty
systemowego" jest malo precyzyjna i budzi spore przewiduje odrgbne zapisy dla
watpliwosci interpretacyjne; wskazanego przypadku w postaci zapisu

o zespole systemowym, ktory
przewidziano dla takich obiektow, tj. § 2
ust. 1 pkt 28 wzw. § 19.

91. § 13 pkt 6 2) § 13 pkt 6 poprzez doprecyzowanie, iz przepis ten nie | Uwaga Na chwile obecna obiekty handlowe o
znajduje zastosowania w odniesieniu do tablic i urzadzen | nieuwzgledniona | powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?
reklamowych sytuowanych na budynkach handlowych o na terenie Gdyni nie wystepuja na
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?; obszarach zabudowy jednorodzinnej.

Niemniej jednak przepis § 13 pkt 6
projektowanej uchwaty obejmuje réwniez
i takie obiekty.

92. § 15ust. 1 3) § 15 ust. 1 poprzez wykreslenie wyrazow oraz Uwaga § 15 ust. 1 zakazuje sytuowania tablic

budynkow wytacznie uzytkowych"; nieuwzgledniona | reklamowych na elewacjach za
wyjatkiem szyldow w celu zachowania
czytelnosci tych szyldow oraz ochrony
krajobrazu przed chaosem reklamowym
na budynkach. Budynek takze wyltacznie
uzytkowy nie jest z zatozenia no$nikiem
reklamowym.

93. § 16 ust. 1 4) § 16 ust. 1 poprzez dodanie wyrazoéw oraz budynkéw | Uwaga § 16 ust. 1 jest zredagowany poprawnie i
wylacznie uzytkowych" nieuwzgledniona | reguluje kwestie sytuowania szyldow

wizytowkowych.

94. § 18 ust. 3 5) § 18 ust. 3 poprzez jego wykreslenie; Uwaga Wprowadzenie zmiany w postaci

nieuwzgledniona | wykreslenia § 18 ust. 3 jest niezasadne.
W ramach zespolu systemowego
przedsigbiorca moze korzysta¢ z wielu
innych no$nikéw, w tym gablot
wolnostojacych.

95. § 24 oraz 29 6) § 24 oraz 29 poprzez doprecyzowanie iz przepisy te Uwaga Wielkopowierzchniowe obiekty moga
nie znajduja zastosowania w odniesieniu do tablic nieuwzgledniona | korzysta¢ z zespotow systemowych na

reklamowych w formie reklamy naklejanej w Swietle
drzwi i witryn lokalu handlowego o powierzchni
sprzedazy powyzej 700 m?

warunkach przewidzianych w projekcie
uchwaty, w tym réwniez z tablic
reklamowych, o ktorych mowa w § 24 i
29. Przepisy te znajduja zastosowanie do
tablic reklamowych na wszystkich
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budynkach, w tym rowniez wylgcznie
uzytkowych objetych zespolem
systemowym.

96.

Uwaga ogo6lna

Wnosimy réwniez o rozwazenie mozliwosci
przedtuzenia okresu na dostosowanie urzadzen
reklamowych, tablic reklamowych i szyldow do zasad
okreslonych niniejszg Uchwalg z obecnych 12 miesigey
na 24 miesigce od dnia wejscia w zycie Uchwaty.
Obecnie przewidziane 12 miesigey to jest minimalny
okres, jaki przewidziat ustawodawca w art. 37a ustawy z
dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2023 roku,
poz. 977)natomiast z uwagi na obecna sytuacje zwigzang
z wojng oraz problemy gospodarcze, finansowe,
przedsigbiorcow niemal wszystkich branz, jak rowniez
nie dajace si¢ przewidzie¢ jej inne skutki, wydaje si¢
zasadnym przedtuzenie tego terminu. Warto w tym
miejscu nadmienié, iz w innych duzych miastach okres
na dostosowanie si¢ do Uchwat tego rodzaju wynosi
wlasnie 24 miesigce. Niezaleznie od powyzszego
pragniemy zauwazy¢, ze w projekcie Uchwaly nie
przewidziano zadnych zapiséw dotyczacych zapewnienia
dla obywateli odszkodowania z tytulu ograniczenia
przystugujacego im prawa wilasnosci. Nalezy mie¢ na
uwadze, ze zapisy Uchwaly drastycznie ograniczaja
prawo wiasnosci, naruszaja zasade ochrony praw
nabytych oraz narazaja przedsigbiorcow na dotkliwe
koszty usunigcia dotychczasowych i sporzadzenia
nowych (zgodnych z zapisami Uchwaty) no$nikoéw
reklamowych Zatem nalezy uzna¢ zapisy powolanej
Uchwaly za sprzeczne z Konstytucja RP. Na marginesie
warto wspomnie¢, iz przez Trybunalem Konstytucyjnym
jest prowadzone postgpowanie w zakresie oceny
zgodnosci z Konstytucja RP zapiséw ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
dajacych podstawe prawng dla uchwalania przez
jednostki samorzadu tzw. Uchwat Krajobrazowych. W
tym stanie rzeczy wnosimy réwniez o uzupetnienie tresci
Uchwaly o zapisy dotyczace odszkodowan za
ewentualne ograniczenia prawa wlasnosci wywotane
zapisami Uchwaly. Majac na uwadze powyzsze, LIDL
wnosi 0 uwzglednienie zgtoszonych wnioskoéw i uwag.
Nalezy podkresli¢, iz postulowane zmiany nie zaburzaja

Uwaga
nieuwzgledniona

W zwiazku z pilng potrzeba
uporzadkowania chaosu reklamowego w
Gdyni przedtuzenie tego okresu jest
nieuzasadnione.

Ocena konstytucyjnos$ci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwos¢
przyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowiazujacym prawem. Przepisy
Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie
daja Radzie Miasta kompetencji do
uchwalenia przepiséw
odszkodowawczych.
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zamierzen i celu Uchwaty, bowiem nie ingeruja w tres¢
oraz cel obecnych zapiséw projektu Uchwaly, w sposob,
ktéry wplynie negatywnie na krajobraz Miasta Gdyni.

CH. KIif z dn. 06.06.2023 r.:

97. Obszar przestrzeni Ponownie wnosz¢ o doprecyzowanie odlegtosci w jakiej | Uwaga 1. W rozumieniu przepisu obszarem
publicznej ulic i ma zastosowanie obszar przestrzeni publicznej ulic i nieuwzgledniona | przestrzeni publicznej sa nie tylko grunty
placow § 3ust. 11 w placéw poprzez: a) wskazanie maksymalnej odleglosci posiadajace status drogi ale ulice, place,
zw. z § 21 Projektu tego obszaru od centralnej osi jezdni lub jej krawedzi bulwar lub skwer w ujgciu szerokim tj.
Uchwaty lub, b) wskazanie, ze przedmiotowy obszar dotyczy adresowym.

nieruchomosci we wiadaniu Skarbu Panstwa lub 2. Reklama okoliczno$ciowa nie jest
jednostki samorzadu terytorialnego. Zgodnie bowiem z § jedyna dopuszczong forma reklamy w
3 ust. 11, przez obszar przestrzeni publicznej ulic i ,»obszarze przestrzeni publicznej ulic i
placoéw nalezy rozumie¢ obszar ulic i placow, placéw”, natomiast tylko i wytacznie w
wymienionych w § 21 ust. 3 ktore maja szczegdlne tej przestrzeni jest dopuszczana reklama
znaczenie dla funkcjonowania Miasta, poprawy jakosci okoliczno$ciowa. Inne formy reklam
zycia jego mieszkancow i intensyfikowania w jego dopuszczone w tym obszarze reguluja
obre¢bie kontaktow spotecznych. Natomiast § 21 ust. 1 poszczegdlne oddziaty projektu uchwatly
Projektu Uchwaty wskazuje, ze dopuszczalng forma stosownie dla strefy A i B.

reklamy w przestrzeni publicznej ulic 1 placow sg

reklamy okolicznos$ciowe. Biorac powyzsze pod uwage

mozna dojs¢ do wniosku, ze w przypadku gdy

nieruchomo$¢ prywatna znajduje si¢ w sasiedztwie

jednej z ulic i placow, wymienionych w § 21 ust. 3

Projektu Uchwaty to jedyne formy reklamy jakie sg dla

tej nieruchomosci przewidziane to reklamy

okoliczno$ciowe. Wobec tego koniecznym jest

dookreslenie granicy oddziatywania wspominanego

obszaru w celu uniknigcia watpliwosci przy stosowaniu

uchwaly w praktyce. Powyzsza watpliwo$¢ mozna

stosunkowo latwo rozwiazac poprzez wskazanie, ze

obszarem tym s3 nieruchomosci bedace we wladaniu

Skarbu Panstwa lub JST lub ewentualnie wskazanie

konkretnych odleglosci tych obszaréw liczonych od np.:

krawedzi jezdni lub jej centralnej osi.

98. Szyldy na pylonach Ponownie wnosz¢ o zmiane § 15 ust. 2 Projektu Uwaga Wprowadzenie wickszej ilosci szyldow
galerii handlowej na Uchwaly poprzez dodanie, ze do liczby szyldow na nieuwzgledniona | na pylonie niz 12 zakldci ich czytelnos¢ i

zasadzie 12+1 § 15
ust. 2 Projektu
Uchwaly

pylonach nie wlicza si¢ szyldu wtasciciela centrum
handlowego lub galerii handlowej. Biorac pod uwagg, ze
centra handlowe i galerie handlowe to obiekty, w ktorych
dziatalno$¢ moze prowadzi¢ nawet kilkadziesiat
podmiotéw, to ograniczenie ilo$ci szyldow na pylonach

wlasciwy odbior przekazu. Trudniej
bedzie w sposdb szybki i intuicyjny
przeczytaé te szyldy. § 251 § 30
projektowanej uchwaty daja prawo
galeriom i centrom handlowym do
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nalezy uzna¢ za nad wyraz ucigzliwe. Nalezy podkresli¢,
ze standardem w$rod galerii handlowych jest to, ze
szezyty pylondéw sa zwieniczone szyldem budynku (tj.
logotypem galerii handlowej) faczac tym samym szyldy
jej najemcow z danym budynkiem galerii. Przedmiotowa
zmiana nie wplynie w znaczacy sposob na pogorszenie
krajobrazu lub tadu przestrzennego, za$ umozliwi
umiejscowienie szyldu galerii handlowej na szczycie
pylonu, pod ktérym beda umiejscowione symetrycznie
szyldy jej najemcow.

sytuowania szyldow na budynkach.

99.

Ograniczenie wptywu
Projektu Uchwaty na
wnetrza budynkow
Rozdziat 1 - Przepisy
ogo6lne Projektu
Uchwaty

Ponownie wnosze o dodanie w Projekcie Uchwaty
przepisu limitujacego jej zasieg poprzez dodanie, ze
Projekt Uchwaty nie dotyczy tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych i szyldow zlokalizowanych
wewnatrz budynkow oraz garazy podziemnych i
wielopoziomowych, o ile pozostaja one niewidoczne z
przestrzeni dostepnej publicznie oraz nie sa
zlokalizowane za ich przeszklonymi fragmentami.
Artykut 2 pkt 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz.
U. 2 2023 r. poz. 977) wskazuje, ze przez obszar
przestrzeni publicznej nalezy rozumie¢ obszar o
szczegblnym znaczeniu dla zaspokojenia potrzeb
mieszkancow, poprawy jakos$ci ich zycia i sprzyjajacy
nawiazywaniu kontaktow spotecznych ze wzgledu na
jego potozenie oraz cechy funkcjonalno- przestrzenne,
okreslony w studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego gminy. W literaturze
najczesciej mozna spotkaé si¢ z przypisaniem galeriom
handlowym cech przestrzeni hybrydowej (tj. terenow
prywatnych, ktore spetniaja ogdlnodostepne funkcje
spoleczne). Biorac to pod uwage, obawy o zasigg
stosowania uchwaty krajobrazowej sg jak najbardziej
uzasadnione. Proponowana zmiana ma za zadanie
racjonalne stosowanie postanowien Projektu Uchwaty
unikajac tym samym absurdalnych sytuacji, w ktérych
konieczne byloby dostosowanie catkowicie
niewidocznych dla przechodnia reklam, ktére w zadnym
stopniu nie ingeruja w krajobraz Gdyni.

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustawa krajobrazowa nie przewiduje

regulacji reklam w budynkach i garazach.

Ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie
daje wladzom samorzadowym
mozliwos$ci regulacji reklam wewnatrz
budynkéw i w garazu. Dlatego
dookreslenie tego w projektowanej
uchwale nie jest konieczne.

100.

Zespoly systemowe
dla galerii handlowych
§ 19 Projektu
Uchwaty

Wnosz¢ o rozszerzenie katalogu podmiotow, dla ktorych
dopuszczalne jest stosowanie zespotow systemowych w
rozumieniu Projektu Uchwaty. Przedmiotowa uwaga
dotyczy zespotdéw systemowych, ktére miatyby

Uwaga
nieuwzgledniona

Zaproponowany katalog podmiotow, dla
ktorych dopuszczalne jest stosowanie
zespotow systemowych jest Swiadomie
ograniczony. Dla galerii handlowych i
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promowac¢ (zgodnie z definicjg zespotu systemowego)
dziatalno$¢ galerii handlowych prowadzonych na ich
terenie. W odréznieniu do szyldow najemcdw galerii
handlowych, szyld (logotyp) samej galerii stanowi
sposob promowania jej wlasnej marki na rynku jako
podmiotu zrzeszajgcego swoich najemcoéw pod jednym
szyldem i z reguty w jednym budynku (tj. w galerii
handlowej). Najczesciej spotykana formg promocji marki
wlasnej sa nie tylko szyldy oraz pylony, ale rowniez
maszty flagowe oraz gabloty ekspozycyjne. Biorac pod
uwagg, ze galerie handlowe sg obiektami
wielkopowierzchniowymi nalezy zapewni¢ im szerszy
wachlarz mozliwo$ci w promowaniu marki wlasne;j.

centrow handlowych przewidziano inne
zasady po to by galerie handlowe i centra
handlowe w réznych strefach miasta
miaty jednakowe zasady eksponowania
urzadzen reklamowych. Wobec galerii
handlowych zaproponowano w projekcie
uchwaly wyzsze wymagania poniewaz w
znaczacej wigkszosci znajduja si¢ one w
reprezentacyjnych przestrzeniach miasta.

101.

Dhugos¢ okresu
dostosowawczego §
21 ust. 1 pkt 1)
Projektu Uchwaty

Ponownie wnosze o przedtuzenie okresu przejsciowego
na terenach, na ktorych znajduja si¢ obiekty typu
Centrum Handlowe (w zalezno$ci od przyjetej metodyki
definiowania obiektow) z 12 do 36 miesiecy. Wskazany
w Projekcie Uchwaly okres jest za krotki, zwazywszy na
duze naktady finansowe potrzebne do dostosowania
istniejacych tablic reklamowych oraz urzadzen
reklamowych na terenach zabudowanych m.in. galeriami
handlowymi Iub biurowcami do wymogow
przewidzianych w Projekcie Uchwaty. Jednoczesnie
wskazuje, ze w zwigzku z kosztownym dostosowaniem
reklam konieczne jest rowniez zabudzetowanie przez
spotki odpowiednich srodkéw na ten cel W odréznieniu
do o0s6b fizycznych lub mniejszych dziatalnosci, budzety
wigkszych podmiotow (bedacych najczesciej
najwigkszymi lokalnymi podatnikami) maja
zaplanowane $rodki na poszczegdlne wydatki w ujeciu
rocznym. Wobec tego termin 12-miesi¢czny jest
zdecydowanie za krétki i nie uwzglednia interesow
podmiotdéw, ktére na modernizacje swoich reklam beda
musiaty poswieci¢ o wiele wigcej czasu 1 srodkoéw niz
osoby fizyczne. Niemozliwe jest rowniez
zabudzetowanie srodkow przed oficjalnym uchwaleniem
Projektu Uchwaty, gdyz wycenianie modernizacji reklam
mogtoby do czasu uchwalenia Projektu Uchwaty w
istotnym stopniu si¢ zdezaktualizowac. Poza tym
umieszczanie szyldéw i logotypdéw podmiotow
prowadzacych dziatalno$¢ w galeriach handlowych jest
wykonywane w ramach zawieranych umoéw o
korzystanie z powierzchni w ww. budynkach. Zatem

Uwaga
nieuwzgledniona

W projekcie Uchwaty przewidziano 12
miesi¢czny okres dostosowawczy dla
urzadzen i tablic reklamowych. Prace nad
przyjeciem Uchwaly trwaja juz kilka lat,
zatem interesariusze mieli czas na
zapoznanie si¢ z jej niezmiennymi
najistotniejszymi zatozeniami. W
zwigzku z przedhuzajacymi si¢ pracami
nad projektem Uchwaly przedtuzenie
okresu dostosowawczego jest
nieuzasadnione.
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dostosowanie ilosci szyldow i logotypow do wymogow
przewidzianych w uchwale krajobrazowej oprécz
potencjalnej koniecznosci uzyskania niezbednych
pozwolen ustawowych, wymagane b¢da rowniez zmiany
w zawartych umowach, na podstawie ktorych podmioty
prowadza dziatalno$¢ w galeriach handlowych.
Wskazujemy, ze proponowany okres 36 miesigcy jest
optymalny do przeprowadzenia pelnego dostosowania
si¢ do wymogow Projektu Uchwaty, nawet zaktadajac
uwzglednienie wszystkich uwag wyrazonych w
niniejszym Pi$mie. Konieczne jest podkreslenie, ze
Projekt Uchwaty przewiduje najkrotszy mozliwy okres
na dostosowanie si¢ do wymogow przewidzianych
Projektem Uchwaly, zakreslony w 37 ust. 9a ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Wnosze
o uwzglednienie tego, ze podobne regulacje w innych
najwigkszych miastach Polski przewiduja dtuzsze
terminy. W § 25 ust. 2 uchwaty nr XXXV1/908/20 Rady
Miasta Krakowa z dnia 26 lutego 2020 r. w sprawie
ustalenia,, Zasad i warunkow sytuowania obiektow mate;j
architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen" okres§lono termin 24
miesi¢cy do dostosowania istniejgcych w dniu w zycia
tej uchwaty urzadzen reklamowych. Podobnie stanowi §
19 ust. 1 Uchwaty Nr XLVIII/1465/18 Rady Miasta
Gdanska z dnia 22 lutego 2019 r. w sprawie ustalenia
zasad 1 warunkow sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajéw materialdéw budowlanych, z
jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Miasta Gdanska.
Roéwniez nowoprojektowana uchwata krajobrazowa dla
m.st. Warszawy przewiduje dluzszy termin
dostosowawczy dla szyldow, ktory wynosi 3 lata (w
przypadku obiektow matej architektury nawet 5 lat).

Euronet Polska Sp. z 0.0

.zdn. 05.06.2023 r.:

102.

Wymienienie
bankomatow wprost w
tresci § 2 ust. 1 pkt 10
Uchwaty
krajobrazowej, tj. w
definicji mebli

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaly krajobrazowe;j:
§ 2 ustl pkt 10 Uchwaty krajobrazowej Propozycja
Whioskodawcy: Wnioskodawca postuluje, aby w § 2 ust.
1 pkt 10 Uchwaly krajobrazowej, w ktérym
zdefiniowano i wymieniono przyktadowe obiekty
stanowiagce meble miejskie, wprost wskazano

Uwaga
nieuwzgledniona

Wyodrebnienie bankomatoéw jako
odrebnej grupy automatoéw ustugowych i
sprzedazowych jest nieuzasadnione,
poniewaz zapisy dotyczace tego typu
matej architektury reguluje tylko § 4 ust.
1 i nie przewiduje si¢ dodatkowych
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miejskich

bankomaty. Uzasadnienie uwagi: W Uchwale
krajobrazowej meble miejskie zdefiniowano poprzez
wskazanie otwartego katalogu obiektow, w ramach
ktérego wymieniono przyktadowe obiekty matej
architektury. Wskazane w tym przepisie zostaty takie
obiekty jak: fawki, wiaty przystankowe, stojaki
rowerowe, donice, przysiadaki, kosze na $mieci,
automaty sprzedazowe i ustugowe, kraty ochronne wokot
drzew, ograniczniki. W ocenie Spotki, warto w § 2 ust. 1
pkt 10 Uchwaly krajobrazowej obok ww. obiektow
wskaza¢ takze bankomaty, ktore cho¢ sa zblizone
pojeciowo do automatéw sprzedazowych i ustugowych,
niemniej stanowig odrgbna, szczegdlng kategorie
obiektow. W szczego6lnosci, biorac pod uwage liczbe
bankomatow, w ocenie Spotki uzasadnionym jest
wskazanie jako przyklad mebli miejskich takze tego
rodzaju obiektow Pozwoli to na uniknigcie watpliwosci
interpretacyjnych ze wzgledu na przyporzadkowanie
tego typu urzadzen do kategorii mebli miejskich wprost,
a jednoczesnie doprecyzuje otwarty katalog mebli
miejskich przedstawiony w § 2 ust. 1 pkt 10 Uchwaty
krajobrazowej. Majac na uwadze powyzsze, w ocenie
Spotki w petni uzasadnionym jest rozszerzenie definicji
mebli miejskich o bankomaty, jako jedne z
najliczniejszych obiektow w przestrzeni publiczne;.

regulacji dla tego typu matej architektury,
poza odregbnymi przepisami, np. ochrony
konserwatorskiej obszarow.

103.

Wprowadzenie
przepisu dot.
lokowania i
oznaczania
bankomatow - na wzor
§ 5 ust. 9 Uchwaty
krajobrazowej dot.
automatow
przechowujacych
przesytki

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowej:
Brak - Spotka proponuje dodanie kolejnego ustepu po
ust. 9, § 5 Uchwaty krajobrazowej Propozycja
Whioskodawcy: Wnioskodawca postuluje, aby w
przypadku bankomatow, tak jak ma to miejsce w
przypadku automatow przechowujacych przesytki (§ 5
ust. 9 Uchwaty krajobrazowej), wprowadzono przepis
dot. lokowania i oznaczania bankomatéw. Proponowane
brzmienie takiego ustgpu Spotka przedstawia

ponizej: ,,Zakazuje si¢ lokalizowania obiektow matej
architektury w postaci bankomatéw, przekraczajacych 1
m dhugoscei, 3 m wysokosci i 2 m glebokosci, na tle
elewacji frontowych budynkow mieszkalnych i
mieszkalno-ustugowych oraz wzdhuz ulic. Obiekty takie
moga by¢ oznaczone szyldem wielkos$ci
nieprzekraczajacej 2 m? dla kazdej §ciany bankomatu."
Uzasadnienie uwagi: Uchwata krajobrazowa nie
definiuje wprost urzadzen jakimi sg bankomaty, niemniej

Uwaga
nieuwzgledniona

Obiekty matej architektury opisywane
szczegblowo w projekcie uchwaty zostaly
wyodrebnione ze wzgledu na wigksza
czestotliwo$¢ wystepowania w
przestrzeni miejskiej, co stanowi jeden z
najistotniejszych powoddéw zasadnosci
szczegblowej regulacji parametréw ich
materiatowych, kolorystycznych i
kubaturowych.
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majac na uwadze otwarty katalog mebli miejskich
przedstawiony w § 2 ust. 1 pkt 10 Uchwaty
krajobrazowej, w ocenie Spolki bankomaty mieszcza si¢
w ww. katalogu mebli miejskich, podobnie jak
urzadzenia przechowujace przesytki. W tym zakresie, w
Rozdziale 2 Uchwaly krajobrazowej przyjeto ogdlne
zasady sytuowania mebli miejskich, przy czym w
przypadku automatow przechowujacych przesytki
zaproponowano dodatkowe, szczegdlne warunki
sytuowania i oznaczania tych obiektow (§ 5 pkt 9
Uchwaly krajobrazowej). W ocenie Spotki,
wprowadzenie adekwatnego przepisu bytoby wskazane
réwniez w przypadku bankomatdéw, co jest uzasadnione,
biorac pod uwagg liczbe tych obiektéw w przestrzeni
publicznej oraz istotna role jaka pelnia (umozliwiaja
dostep do gotéwki lub wptacanie gotdwki na rachunki
bankowe) Z tego wzglgedu Spotka proponuje brzmienie
nowego ustgpu na wzor przepisu zaproponowanego dla
automatow przechowujacych przesyiki, z
uwzglednieniem specyfiki bankomatow (w zakresie
wielkosci i pola ekspozycji) w brzmieniu
przedstawionym powyzej. Uwzglednienie stanowiska
Spotki ureguluje warunki sytuowania bankomatow w
przestrzeni publicznej oraz pozwoli na uniknigcie
watpliwosci w zakresie kwalifikacji bankomatow w
swietle przepisow Uchwaty krajobrazowej. Spotka
wskazuje dodatkowo, ze zaproponowane rozmiary
bankomatow pokrywajg si¢ ze znaczacg wigkszoscia
funkcjonujacych juz dzisiaj w przestrzeni publiczne;j
obiektow tego typu. Wykluczone bytoby jednak
lokowanie na tle elewacji frontowych budynkow
mieszkalnych i mieszkalno-ustugowych oraz wzdhuz ulic
bankomatow starego typu, ktorych wymiary przekraczaja
zaproponowane wielkosci. W zakresie pola ekspozycji,
wskaza¢ nalezy, ze bankomaty ze swej specyfiki sg
znacznie mniejsze, niz stanowiace punkt odniesienia
automaty przechowujace przesyiki i z tego wzgledu
ogolne pole ekspozycji jest znacznie mniejsze. Biorac
pod uwagg rozmiary automatow paczkowych, wielkos¢
$cian takiego urzadzenia wynosi 45.08 m?, w sytuacji
gdy zaproponowane maksymalne wymiary bankomatu
daja pole ekspozycji scian wynoszace 9.2 m?Z tego
wzgledu w pelni uzasadnionym jest, aby pole ekspozycji
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w przypadku urzgdzen bedacych bankomatami nie
mogto przekracza¢ 2 m? dla kazdej $ciany bankomatu. W
tym miejscu Spolka pragnie rowniez podkresli¢, ze
odpowiednie oznaczanie urzadzen podmiotow
$wiadczacych ustugi za posrednictwem bankomatow w
postaci logo i firmy uslugodawcy oraz informacje o
operatorach kart ptatniczych, ktore obstuguje dane
urzadzenie, przede wszystkim stanowig realizacj¢
obowiagzkow tych podmiotéw wynikajacych z umow z
bankami, ktérych klienci musza mie¢ pewnos¢ co do
operatora danego urzadzenia, jak i rodzajow
obshugiwanych przez nalezace do niego urzadzenie kart
platniczych. Jednocze$nie, obowigzek stosowanego
oznaczania bankomatéw wynika z szeregu przepisow
prawa powszechnie obowiazujacego i zasad organizacji
ptatniczych. W tym zakresie, zgodnie z art. 32a ustawy z
dnia 19 sierpnia 2011 r. o ustugach ptatniczych (j.t.
Dz.Uz 2022 r. poz. 2360 ze zm) wydawca karty
platniczej informuje uzytkownika o sposobie oznaczenia
akceptantéw oraz bankomatoéw i innych miejsc, w
ktérych moga by¢ dokonywane transakcje ptatnicze przy
uzyciu karty ptatniczej. Powyzszy obowiazek ciazy z
mocy ustawy na wydawcach kart ptatniczych, jednak
podmioty swiadczace ustugi za posrednictwem
bankomatéw dokonujg wigkszosci transakcji dziatajac w
imieniu lub na rzecz takich wydawcow. W
konsekwencji, przywotany przepis znajduje
zastosowanie rowniez do tych podmiotéw i wymusza na
nich oznaczanie posiadanych urzadzen, tj. bankomatow.
Powyzsze ma istotne znaczenie takze m.in. ze wzgledu
na to, ze wyptata gotowki z niektoérych bankomatow
moze wigza¢ si¢ z ponoszeniem przez posiadaczy
rachunkow bankowych dodatkowych kosztow (optaty,
prowizje). Jednoczesnie, posiadaczom rachunkow
bankowych zalezy na skorzystaniu z bankomatu
konkretnego, renomowanego ushugodawcy ze wzgledu
na kwestie bezpieczenstwa srodkow znajdujacych si¢ na
rachunku bankowym - niektorzy ustugodawcy ze
wzgledu na wieloletnig dziatalno$¢ w branzy ustug
obrotu gotowka dysponuja srodkami i narzgdziami
zmierzajacymi do zagwarantowania bezpieczenstwa
przeprowadzanych transakcji, co ma istotne znaczenie z
punktu widzenia ryzyka oszustw polegajacych w
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szczeg6lno$ci na nieautoryzowanej wyptacie srodkow
np. na skutek sczytania danych z karty bankowej. Z tego
wzgledu istotnym jest umozliwienie posiadaczom
rachunkow bankowych (w tym mieszkancom, turystom)
fatwego powzigcia wiedzy o tym, jaki ushugodawca, w
ktorej lokalizacji $wiadczy ustugi polegajace na
wplacaniu / wyptacaniu gotowki Na marginesie wskazac
jedynie nalezy, ze pordwnujac zaproponowane brzmienie
przepisu dotyczacego bankomatow, stwierdzi¢ nalezy, ze
nie wplynie w znacznym stopniu na tad przestrzenny w
Gdyni, czego nie mozna np. powiedzie¢ o reklamie
dozwolonej w § 18 Uchwaty krajobrazowej z brzmienia
ktérego wynika, ze dopuszcza si¢ sytuowanie stupow
ogloszeniowych o wysokosci do 4m oraz gablot
ekspozycyjnych. Nie ulega watpliwos$ciom, ze
nieporownywalnie wickszy wplyw na tad przestrzenny
bedzie miat 4 metrowy stup ogloszeniowy, niz
oznaczenia informujace o zlokalizowaniu w danym
miejscu bankomatu konkretnego podmiotu. Biorac pod
uwage ww obowiazki informacyjno-gwarancyjne oraz
istotng rol¢ bankomatéw w postaci umozliwiania
wygodnej wyplaty / wplaty gotdwki, ograniczenie
oznaczenia tych samoobstugowych urzadzen
technicznych do 2 m? dla kazdej §ciany bankomatu,
pozwoli na odréznianie urzadzen poszczegdlnych
ushugodawcow, §wiadczacych te same ushugi, w tym w
szczegolnosci przez turystow, ktorzy nie znaja topografii
miasta, a tym samym - lokalizacji bankomatéw
konkretnych ustugodawcow oraz jednocze$nie nie bedzie
stanowito naruszenia estetycznego tadu, do ktérego ma
prowadzi¢ Uchwala krajobrazowa

104.

Zwigkszenie
maksymalnej dtugosci
szyldu
semaforowego/prostop
adtego do 1 metra

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowe;:
§ 14 pkt 2 Uchwaty krajobrazowej Propozycja
Whioskodawcy: Wnioskodawca postuluje, aby
postanowienia Uchwaty krajobrazowej umozliwiaty
sytuowanie szyldow semaforowych/prostopadtych o
maksymalnej dtugosci 1 metra, a nie jak dotychczas 80
cm Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z projektem Uchwaty
krajobrazowej, szyld semaforowy/prostopadty to szyld
zamocowany prostopadle do elewacji budynku o
maksymalnej dtugosci 80 cm od lica $ciany budynku,
jego dolna krawedz nie moze znajdowac si¢ na
wysoko$ci mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustawodawca przekazat kompetencje
gminie w celu uregulowania wielkosci
szyldow. Decyzje dotyczace dlugosci
szyldu semaforowego wraz z konstrukcja
zapadty w oparciu o analiz¢ przestrzeni
ulic miasta. Zabudowa modernistyczna
Gdyni charakteryzuje si¢ oszczednym
detalem architektonicznym. Zbyt dtugie
szyldy semaforowe znieksztatcilyby jej
charakter i styl.
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znajdujacego si¢ pod konstrukcja. Spotka nie ma
zastrzezen do brzmienia tego przepisu poza
zaproponowana w Uchwale krajobrazowej dlugoscia
szyldu semaforowego/prostopadtego Jak wynika z
powszechnej praktyki, taki rodzaj szyldu z reguly
charakteryzuje si¢ dtugoscia oscylujaca okoto 1 metra.
Jednoczesnie, wskaza¢ nalezy, ze tak nieznaczne
powickszenie dtugosci szyldu semaforowego nie wptynie
negatywnie na tad przestrzeni publicznej Ponadto
podkresli¢ nalezy, ze ze specyfiki szyldu
semaforowego/prostopadtego wynika, ze w przypadku
ustalenia maksymalnej dtugosci na 80 cm, nalezy odjac
od tego wysiegnik na ktérym montowany jest taki rodzaj
szyldu. Z tego wzgledu rzeczywista dlugos¢ szyldu bez
wysiggnika wyniesie - majac na uwadze obecnie
brzmienie Uchwaty krajobrazowej - ok. 60 cm. W
zwigzku z tym, uzasadniona jest zmiana dopuszczalne;j
dhugosci szyldow semaforowych / prostopadtych z 80 cm
nalm.

105.

Ograniczenie liczby
szyldow do rodzajow
dziatalnosci
prowadzonej w danym
lokalu

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowej:
§ 17 ust. 1 Uchwaly krajobrazowej Propozycja
Whioskodawcy: Wnioskodawca postuluje, aby w
przypadku lokali, w ktorych prowadzone sa réznego
rodzaju dziatalno$ci, dopuszczalne byto umieszczenie na
elewacji szyldu réwnolegtego semaforowego w ilosci
odpowiadajacej rodzajom dziatalnosci prowadzonej w
danym lokalu, w szczegdlnosci w przypadku, gdy w
danym lokalu np. sklepie spozywczym / punkcie
ustugowym / instytucji finansowej, Swiadczone sg ustugi
za pomocg samoobstugowych urzadzen technicznych
(bankomatéw, wplatomatdéw, maseczkomatow, kioskow
samoobstugowych, biletomatow) Biorac pod uwagg, ze
coraz czestszym zjawiskiem jest taczenie w obrebie
jednego lokalu réznych ustug oferowanych przez
niezalezne podmioty, ograniczenie o ktérym mowa w §
17 ust. 1 Uchwaty krajobrazowej jest zbyt restrykcyjne i
wymaga zmiany poprzez zamiang zwrotu Lokale
uzytkowe posiadajace zewngtrzne witryny w parterze
budynku mogg..." na,, Podmiot prowadzacy dziatalnosé¢
w lokalu uzytkowym posiadajagcym zewnetrzne witryny
w parterze budynku moze..." Uzasadnienie uwagi:
Zgodnie z zaproponowanym brzmieniem § 17 ust. 1
Uchwaty krajobrazowej, lokale uzytkowe posiadajace

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwata przewiduje rozne kategorie
budynkow ustugowych i wytacznie
uzytkowych, przewidujac dla tych
kategorii wystarczajaca ilos¢ mozliwosci
ekspozycji szyldow.
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zewnetrzne witryny w parterze budynku moga posiadaé
do trzech szyldow: réwnolegly i semaforowy
umieszczone na nieruchomosci w miejscu prowadzenia
dziatalnos$ci oraz dodatkowy dla lokali naroznych, jak
rowniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony
dwach lub wigcej ulic Wnioskodawca wskazuje, ze ww
warunek sytuowania szyldu rownolegtego i
semaforowego wytacza mozliwo$¢ poinformowania o
wszystkich ustugach swiadczonych w danym lokalu.
Przyktadem takiej sytuacji jest Swiadczenie w lokalu
pralni czy sklepu spozywczego, ustug polegajacych na
wyplacie / wplacie gotdwki za pomoca
samoobstugowego urzadzenia technicznego (bankomatu,
wplatomatu) czy tez obstudze korespondencji
wydawania i nadawania przesylek kurierskich W tej
sytuacji gdy na elewacji lokalu w strefie parteru
umieszczony zostanie np. szyld semaforowy informujacy
o tym, ze w danym lokalu znajduje si¢ np. wspomniana
pralnia lub sklep spozywczy, niemozliwym moze by¢
umieszczenie szyldu semaforowego informujacego o
znajdujacym si¢ wewnatrz tego lokalu lub w $cianie tego
lokalu (w przypadku tzw. urzadzen przyzsciennych) -
samoobstugowym urzadzeniu technicznym, jak wtasnie
np. wspomniany bankomat czy automat paczkowy. W
konsekwencji podmiot $wiadczacy ustugi za pomoca
takiego urzadzenia technicznego moze zostaé
pozbawiony pozbawiony mozliwosci informowania o
swoich ustugach $wiadczonych wewnatrz budynku / w
lokalu, w ktorym jest pralnia, sklep spozywczy lub inny
punkt handlowo-ustugowy za pomocg takiego samego
rodzaju szyldu. Powyzsze ograniczenie jest o tyle daleko
idace w stosunku do realidéw informowania odbiorcoOw o
$wiadczonych ushugach, ze moze prowadzi¢ do sytuacji,
gdy np. na elewacji budynku, w ktorym znajduje si¢
bank nie bgdzie realnej mozliwosci umieszczenia szyldu
semaforowego informujacego o bankomacie
funkcjonujacym w ramach tej placowki bankowej ze
wzgledu na umieszczenie juz szyldu semaforowego
informujacego o samej placowce banku

106.

Zmiana zasad
sytuowania tablic
reklamowych w
formie reklamy

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowe;j:
§24 Uchwaly krajobrazowej Propozycja Wnioskodawcy:
Whioskodawca postuluje, aby w przypadku szyldow
naklejkowych zwiekszono dopuszczalng wysoko§é

Uwaga
nieuwzgledniona

Wytycznie w § 24 dotycza jedne;j
dziatalnosci gospodarczej w jednym
lokalu. W przypadku prowadzenia dwoch
dziatalnoéci, np. fryzjera i bankomatu,
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naklejanej

reklamy naklejanej do 1 m oraz zwigkszono maksymalna
powierzchni¢ witryny, ktéra moze by¢ zajeta na ten
rodzaj reklamy do 50%, w przypadku witryny wraz z
drzwiami oraz w przypadku przeszklonych drzwi bez
witryny. Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z § 24 Uchwaty
krajobrazowej, dopuszcza si¢ stosowanie tablicy
reklamowej w formie reklamy naklejanej w Swietle
drzwi i witryn lokalu uzytkowego lub budynku
wylacznie uzytkowego w tym rowniez objetego
zespotem systemowym, pod warunkiem, ze sa to szyldy
lub hasta reklamowe w formie liter bez tta lub logotypy o
wysoko$ci nie wigkszej niz 15 cm i zajmuja
maksymalnie 25% powierzchni witryny wraz z drzwiami
albo w przypadku przeszklonych drzwi bez witryny,
maksymalnie 25% powierzchni w $wietle drzwi. W
ocenie Spoiki, ograniczenie do 15 cm wysokosci jest
nieproporcjonalne do dopuszczalnej maksymalnej
powierzchni witryny jaka moze by¢ zajeta przez reklame
naklejana, tj25%. Podobnie jak w przypadku dtugosci
szyldu semaforowego, zaproponowana w projekcie
Uchwaty krajobrazowej maksymalna wysokos$¢ reklamy
naklejanej nie odzwierciedla stosowanych w praktyce
oznaczen tego rodzaju. W tym miejscu wskazac¢ nalezy,
7e przecigtna wysoko$¢ witryny, na ktorej montowane sg
oznaczenia Spotki wynosi 2,5 m. W tej sytuacji, biorac
pod uwagge zaproponowane ograniczenie wysokosci do
15 cm, stanowitoby ono ok. 6% catkowitej powierzchni
witryny Uwzgledniajac praktyke stosowania reklamy w
formie naklejanej, w ocenie Spotki mozliwosé
stosowania reklam do wysokos$ci 1 mi
nieprzekraczajgcych 50% zajecia pozwoli z jednej strony
zachowaé mozliwo$¢ oznaczania dziatalnosci
podejmowanych w danym lokalu, a z drugiej nie wptynie
negatywnie na porzadek reklamowy w przestrzeni
publicznej. Jednoczesnie, postugujac si¢ przyktadem
bankomatow zlokalizowanych w $cianach/witrynach
budynkow, wskazana w projekcie Uchwaty
krajobrazowej wysokos$¢ reklamy wynoszaca 15 cm i
zajmujaca do 25% powierzchni witryny/drzwi
dopuszczataby w zasadzie umieszczenie jednego
logotypu, co w oczywisty sposdb nie zabezpieczatoby
interesow klientow, w tym turystow i mieszkancow
chcacych skorzystaé z konkretnego urzadzenia. W tym

przewiduje si¢ mozliwo$¢
wyeksponowania dwoch szyldow i
drobnych informacji dotyczacych np.
godzin otwarcia.

81

Id: 01D759A1-8BE6-432F-BB3C-72FF927D2216. Projekt

Strona 81




zakresie nalezy podkresli¢, ze powszechng praktyka nie
tylko w Polsce, ale réwniez w Europie i na catym
$wiecie, jest oznaczanie ww. urzadzen wilasnie za
pomocg szyldow naklejkowych na powierzchni
witryn/drzwi. Jak juz Spotka wskazywata powyzej, ma to
roéwniez istotne znaczenie z punktu widzenia
identyfikacji bankomatéw okreslonego, konkretnego
ustugodawcy, m.in. ze wzgledu na to, ze wyplata
gotowki z niektorych bankomatow moze wiazac si¢ z
ponoszeniem przez posiadaczy rachunkéw bankowych
dodatkowych kosztow (optat, prowizji) Z powyzszych
powodow, uwzglednienie uwagi Wnioskodawcy
przyczyni si¢ istotnie do realizacji interesow
mieszkancow, przy braku nadmiernej ingerencji w
estetyke przestrzeni publicznej

107.

Przedtuzenie okresu
dostosowawczego do
36 miesigcy

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowej:
§ 35 ust. 1 pkt 1 Uchwaly krajobrazowej oraz § 35 ust4
Uchwaty krajobrazowej Propozycja Wnioskodawcy:
Whioskodawca postuluje, aby okres dostosowawczy
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych oraz w
zakresie automatow sprzedazowych i ustugowych oraz
automatow przechowujacych przesytki i bankomatow
zostal wydhuzony do 36 miesigcy. Uzasadnienie uwagi:
Zgodnie z § 35 ust. 1 pkt 1 Uchwaty krajobrazowej okres
i zakres dostosowania urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych wynosi 12 miesiecy. Jak wynika z § 35 ust.
4 Uchwaty krajobrazowej, zwalnia si¢ z obowiazku
dostosowywania istniejagcych obiektow matej
architektury do wytycznych wprowadzonych w uchwale,
z wylaczeniem automatow sprzedazowych i ustugowych,
automatoéw przechowujacych przesyiki, ktorych okres
dostosowawczy wynosi 12 miesigcy. Jak juz Spotka
wskazywata powyzej, w przypadku bankomatéw Spoiki,
nie zostaly one wymienione wprost w definicji mebli
miejskich. Z tego wzgledu Spotka wychodzi z zatozenia,
ze jej obiekty mogg by¢ uznane za automaty ushlugowe i
w tym wypadku zostang objete zakresem § 35 ust. 4
Uchwaly krajobrazowej, niemniej Spotka wnosi o
wskazanie w ww. przepisie wprost bankomatow.
Jednoczesnie, w ocenie Spoiki zaproponowane w
powotanych powyzej przepisach okresy dostosowawcze
wynoszace 12 miesigcy sg znaczaco za krotkie, w
szczegdlnosci biorae pod uwage fakt, ze objete tym

Uwaga
nieuwzgledniona

W projekcie uchwaty przewidziano 12
miesi¢gczny okres dostosowawczy dla
urzadzen i tablic reklamowych. Prace nad
przyjeciem Uchwaly trwaja juz kilka lat,
zatem interesariusze mieli czas na
zapoznanie si¢ z jej niezmiennymi
najistotniejszymi zatozeniami. W
zwigzku z przedtuzajacymi si¢ pracami
nad projektem Uchwaly przedtuzenie
okresu dostosowawczego jest
nieuzasadnione.
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przepisem automaty sprzedazowe oraz ustugowe, a takze
automaty przechowujace przesytki, stanowia
najliczniejsza grupe obiektéw z katalogu wymienionego
w definicji mebli miejskich. W tym zakresie, ze
wzgledow praktycznych, nie jest mozliwe dokonanie
weryfikacji oraz dostosowanie do wymagan Uchwaty
krajobrazowej, ew. usunigcie obiektow reklamowych w
terminie 12 miesigcy, biorac pod uwagg liczbg urzadzen
takich urzadzen znajdujacych si¢ na terenie Gdyni. W
konsekwencji, Spotka wnosi o wydtuzenie
zaproponowanego terminu do 36 miesigcy, co urealni
rzeczywisty czas wymagany na adaptacj¢ obiektow oraz
reklam nie tylko Spoéiki, ale rowniez innych
ushlugodawcow §wiadczacych ustugi za pomoca
automatow sprzedazowych, ustugowych lub automatow
przechowujacych przesyiki.

Allegro Sp. z 0.0. zdn. 07.06.2023 r.:

108.

Wymienienie
automatow
przechowujacych
przesytki wprost w
tresci § 2 ust. 1 pkt 10
Uchwaty
krajobrazowej, tj. w
definicji mebli
miejskich

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowej:
§ 2 ust. 1 pkt 10 Uchwaly krajobrazowej Propozycja
Whioskodawcy: Wnioskodawca postuluje, aby w § 2 ust.
1 pkt 10 Uchwaly krajobrazowej, w ktorym
zdefiniowano meble miejskie i wymieniono przyktadowe
obiekty stanowigce meble miejskie, wprost wskazano
automaty przechowujace przesytki. Uzasadnienie uwagi:
W Uchwale krajobrazowej meble miejskie zdefiniowano
poprzez wskazanie otwartego katalogu obiektow, w
ramach ktérego wymieniono przyktadowe obiekty matej
architektury. Wskazane w tym przepisie zostaty takie
obiekty jak: fawki, wiaty przystankowe, stojaki
rowerowe, donice, przysiadaki, kosze na $mieci,
automaty sprzedazowe i ustugowe, kraty ochronne wokoét
drzew, ograniczniki, W ocenie Spotki warto w § 2 ust. 1
pkt 10 Uchwaty krajobrazowej obok ww. obiektow
wskaza¢ takze automaty przechowujace przesyiki, ktore
cho¢ sg zblizone pojeciowo do automatow
sprzedazowych I ustugowych, niemniej stanowia
odrgbna, szczegdlng kategorie obiektow. W
szczegolnosci, biorac pod uwagg liczbe automatow
przechowujacych przesylki, w ocenie Spotki
uzasadnionym jest wskazanie jako przyktad mebli
miejskich takze tego rodzaju obiektow. Pozwoli to na
unikniecie watpliwoéci interpretacyjnych ze wzgledu na

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 2 ust. 1 pkt 10 uchwaty krajobrazowej
Wyjasnia definicje mebli miejskich, m. in.
poprzez wskazanie automatow
ushugowych, ktérymi sg rowniez
automaty przechowujace paczki, zatem
nie ma potrzeby wyodrebniania i
dzielenia tych automatow na dodatkowe
kategorie obiektow.
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przyporzadkowanie tego typu urzadzen do kategorii
mebli miejskich wprost, a jednocze$nie doprecyzuje
otwarty katalog mebli miejskich przedstawiony w § 2
ust. 1 pkt 10 Uchwaty krajobrazowej. Majac na uwadze
powyzsze, w ocenie Spotki w pelni uzasadnionym jest
rozszerzenie definicji mebli miejskich o automaty
przechowujace przesyiki, jako jedne z najliczniejszych
obiektéw funkcjonujacych w przestrzeni publiczne;.

109. | Zmiana przepisu
szczegblnego
dotyczacego
przechowujacych
przesyitki

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaly krajobrazowe;j:
§ 5 ust. 9 Uchwaly krajobrazowej Propozycja
Whioskodawcy: Wnioskodawca postuluje, aby automaty
przechowujace przesyiki znajdujace si¢ na tle elewacji
frontowych budynkéw mieszkalnych i mieszkalno-
ushugowych oraz wzdhuz ulic mogly mie¢ wymiary
nieprzekraczajace 12 m dhugosci, 2,5 m wysokosci oraz
0,8 m glgbokosci. Jednoczesnie, w ocenie Spotki
zaproponowane w Uchwale krajobrazowej rozwigzania
w zakresie kolorystyki automatoéw przechowujgcych
przesyltki prowadza do efektu odwrotnego, niz cel
Uchwaly krajobrazowej, tj. prowadzg do zaburzenia
estetyki w miejscach publicznej. Z tego wzgledu Spotka
proponuje, aby § 5 ust. 9 zdanie drugie Uchwaty
krajobrazowej brzmiat nastepujaco: ,,Obiekty takie
kolorystyka swoja musza odpowiadaé kolorom
otoczenia, w szczeg6lno$ci kolorom wystepujacym
naturalnie lub kolorom elewacji sasiednich budynkow
oraz moga by¢ oznaczone szyldem wielkosSci
nieprzekraczajacej 20% pola ekspozycji.". Uzasadnienie
uwagi: Zgodnie z § 5 ust. 9 Uchwaly krajobrazowe;j,
zakazuje si¢ lokalizowania obiektow matej architektury
W postaci automatdéw przechowujacych przesyiki,
przekraczajacych 9 m dlugosci, 2,30 m wysokosci i 0,8
m glebokosci, na tle elewacji frontowych budynkéw
mieszkalnych i mieszkalno-ustugowych oraz wzdtuz
ulic. Obiekty takie kolorystyka swoja musza odpowiadac
elewacjom sasiednich budynkow, za§ w lokalizacjach
innych, w szczeg6Inosci na obszarach terenow zielonych
w Kolorystyce szarosci RAL7016 oraz moga by¢
oznaczone szyldem wielko$ci nieprzekraczajacej 5%
pola ekspozycji. W tym zakresie, w ocenie Spotki
zaproponowane wymiary, a doktadnie szeroko$¢
automatow przechowujacych przesyltki powinna zostac
zwiekszona do 12 m oraz jednocze$nie zwickszona

Uwaga
nieuwzgledniona

Lokalizacja adresowa urzadzen
przechowujacych przesyiki jest ustalana
przez klientéw na etapie sktadania
zamowienia przez Internet. W zwigzku z
powyzszym nie ma uzasadnienia dla
oznaczenia tych automatéw wyjatkowo
duzymi szyldami. W zwigzku z potrzeba
projektowania uniwersalnego, nalezy
projektowaé urzadzenia wysytkowe
ergonomiczne. Ograniczono zatem ich
gabaryty i wysoko$¢. Przecigtnemu
uzytkownikowi trudno jest wyja¢ paczke
na wysokosci powyzej 2,3 m. Narzucona
kolorystyka stuzy¢ ma wyciszeniu
wizualnemu mato atrakcyjnym formom
automatow.
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powinna by¢ ich dopuszczalna wysokos¢ do 2,5 m, co
bedzie odzwierciedlato dotychczasowa praktyke w
zakresie montowanych urzadzen, a jednoczesnie nie
wplynie w znaczacy sposob na estetyke i porzadek
przestrzeni publicznej. Jednocze$nie, niewielka
odlegltos¢ pomigdzy pojemnymi automatami
przechowujacymi przesytki a budynkami mieszkalnymi i
mieszkalno-ustugowymi oraz wzdhuz ulic wynika z
potrzeb mieszkancoéw Miasta. Z tego wzgledu, w petni
uzasadniona jest mozliwo$¢ montowania automatow
przechowujacych przesyiki, ktorych szeroko§¢ wynosi
do 12 m oraz mierzacych 2,5m wysokosci. W
odniesieniu do kwestii kolorystyki automatow
przechowujacych przesytki, w ocenie Spotki rozwigzania
zaproponowane w dotychczasowym brzmieniu Uchwaty
krajobrazowej beda prowadzity do instalowania w
przestrzeni publicznej obiektow, ktore kolorystyka beda
negatywnie wptywac na ogolny odbior danego miejsca w
przestrzeni publicznej. W szczegdlnosci, w tym miejscu
zwroci¢ uwage nalezy, ze stosowanie na obszarach
zielonych automatow przechowujacych przesytki w
kolorystyce szarosci RAL7016, tj. w kolorze antracytu,
zdecydowanie nie przyczyni si¢ do poprawy tadu
przestrzennego, a wreez przeciwnie - podkresli obecno$é
metalowych konstrukeji, ktore zamiast wpasowac si¢ w
obszary zielone, beda jeszcze bardziej wyrdzniaé si¢ na
tym tle. Z tego wzgledu, Spotka proponuje, aby w
Uchwale krajobrazowej dopuszczone byto stosowanie
kolorystyki, ktéra bedzie odpowiadac kolorom
wystepujacym naturalnie (np. kolor zielony w przypadku
terenow zielonych) lub kolorom odpowiadajacym
elewacji sasiednich budynkow, dzigki czemu automaty
paczkowe wpasuja si¢ W juz istniejaca kolorystyke
danego miejsca w przestrzeni publicznej. Koncowo, w
ocenie Spoltki ograniczenie pola ekspozycji do 5%
znaczaco ogranicza mozliwo$¢ oznaczania automatow
przechowujacych przesytki. W tym wzgledzie nalezy
mie¢ na uwadze, ze do tej grupy obiektow moga zostaé
zakwalifikowane urzadzenia, ktorych ogdlna wielkos¢
jest bardzo zréznicowana, przez co ograniczenie
powierzchni ekspozycji do 5% nie uwzglednia szerszej
perspektywy, w szczegdlnosci nie uwzglednia sytuacji,
gdy rzeczywista wielko$¢ takiego urzadzenia jest
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niewielka. W konsekwencji, ograniczenie pola
ekspozycji tylko do 5% znaczaco ograniczy mozliwo$¢
sytuowania szyldow na takim urzadzeniu i w praktyce
zmusi ustugodawcow do instalowania wigkszych
obiektow tylko po to, aby prawidtowo, tj. w czytelny
sposob, oznaczy¢ dany obiekt. Z tego wzgledu Spotka,
poza propozycjami w zakresie zmiany dopuszczalnej
wielkosci oraz kolorystyki urzadzenia, wnosi rowniez
dostosowanie wielkosci pola ekspozycji z
uwzglednieniem zréznicowanych rozmiaréw automatow
przechowujacych przesylki i zmiang zaproponowanego
ograniczenia z 5% do 20% pola ekspozycji.

110.

Przedtuzenie okresu
dostosowawczego do
36 miesigcy

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowej:
§ 35 ust. 1 pkt 1 Uchwaty krajobrazowej oraz § 35 ust. 4
Uchwaty krajobrazowej Propozycja Wnioskodawcy:
Whioskodawca postuluje, aby okres dostosowawczy
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych oraz w
zakresie automatow sprzedazowych i ustugowych oraz
automatow przechowujacych przesytki zostat wydtuzony
do 36 miesigcy. Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z § 35 ust.
1 pkt 1 Uchwaty krajobrazowej, okres dostosowania
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych wynosi 12
miesiecy. Jak wynika z § 35 ust. 4 Uchwaly
krajobrazowej, zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania
istniejacych obiektow matej architektury do wytycznych
wprowadzonych w uchwale, z wyltaczeniem automatow
sprzedazowych i ustugowych, automatow
przechowujacych przesyiki, ktorych okres
dostosowawczy wynosi 12 miesigcy. W ocenie Spotki
zaproponowane w powotanych powyzej przepisach
okresy dostosowawcze wynoszace 12 miesiecy sg
znaczaco za krétkie, w szczegdlnosci, biorgec pod uwage
fakt, ze objete tym przepisem automaty sprzedazowe
oraz ushugowe, a takze automaty przechowujace
przesylki, stanowia najliczniejsza grupg obiektow, z
katalogu wymienionego w definicji mebli miejskich. W
tym zakresie, ze wzgledow praktycznych, nie jest
mozliwe dokonanie weryfikacji oraz dostosowanie do
wymagan Uchwaly krajobrazowej, biorac pod uwage
liczbe urzadzen takich urzadzen znajdujacych si¢ na
terenie Gdyni. W konsekwencji, Spotka wnosi o
wydtuzenie zaproponowanego terminu dostosowania do
36 miesigcy, co urealni rzeczywisty czas wymagany na

Uwaga
nieuwzgledniona

Sytuowanie urzadzen przesytkowych nie
bylo dotychczas regulowane na terenie
Gminy. W zwiazku z duza iloscig
zlokalizowanych przypadkowo i
chaotycznie urzadzen do
przechowywania paczek wymagaja one
uporzadkowania w trybie pilnym celem
ochrony krajobrazu miejskiego.
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adaptacje obiektow oraz reklam nie tylko Spotki, ale
réwniez innych ustugodawcow swiadczacych ustugi za
pomoca automatoéw sprzedazowych, ustugowych lub
automatow przechowujacych przesyiki.

Spotdzielnia Mieszkaniowa ,,SKWER” z dn. 09.06.2023 r.:

111.

Uwaga ogolna

W pierwszej kolejnosci, podnosimy, ze projekt ww.
uchwaty stanowi probe powaznej ingerencji Miasta w
prawo wiasnos$ci chronione Konstytucja RP, poprzez
mozliwos$¢ decydowania o przeznaczeniu wlasnosci
prywatnej, tj. nieruchomosci. Uwazamy, ze zalozenia do
uchwaly prognozuja znaczne ograniczenia w korzystania
ze swoich wlasnosci oraz w pobieraniu z nich pozytkow
w drodze odptatnego udostepniania nieruchomosci na
cele reklamowe. Propozycje dotyczace mozliwosci
umieszczania reklam wielkoformatowych sg zbyt
restrykcyjne - ograniczenia spowodujg praktycznie
catkowity zakaz umieszczania reklam
wielkoformatowych nawet na $cianach szczytowych, a
wigc w miejscach, na ktorych reklamy nie generuja dla
mieszkancow budynku zadnych utrudnien. Co wigcej,
zatozenia projektu uchwaty sg kontrproduktywne w
kwestii estetyki, bowiem puste betonowe Sciany beda
szpecity Gdyni¢. Szczegdlnym przypadkiem sg budynki
zaprojektowane w taki sposob, by ich §ciany szczytowe
byly wykorzystywane wlasnie na cele reklamowe i
idealnym przyktadem jest budynek przy skwerze
Kosciuszki 17-19, wybudowany w roku 1963, ktorego
duza $ciana szczytowa zawsze byla przeznaczona (juz na
etapie projektu) do zdobienia centrum miasta
kolorowymi reklamami. Proba skazania tej Sciany na
brak reklam ktdci si¢ z modernistycznymi zatozeniami
projektu architektoniczno-budowlanego. Zwracamy
uwagg, ze - W wielu przypadkach - reklama
wielkoformatowa na budynku umozliwia wlascicielom
na pozyskanie funduszy na niezb¢dny remont. Zakaz
umieszczania reklam wielkoformatowych spowoduje
rezygnacje z remontow i, w konsekwencji, nasza
kochana Gdynia stanie si¢ miastem widmem, petnym
nieestetycznych elewacji. Projekt uchwaty zmierza do
ograniczen na posesjach prywatnych, gdyz zaktada
koniecznos$¢ realizacji nowych wiat $mietnikowych,
ktore zabiorg mieszkancom nieliczne juz miejsca do

Uwaga
nieuwzgledniona

Ocena konstytucyjnos$ci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwo$é
przyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowiazujacym prawem.

Z zalozenia uchwata krajobrazowa ma
stanowi¢ istotne narze¢dzie ochrony
krajobrazu miasta, w szczegolnosci za$
jego przestrzeni publicznej.

Krajobraz miejski jest zjawiskiem
wizualnym, ktore definiuje charakter
przestrzeni i okresla jej tozsamos$¢.
Zagraza mu jednak powszechny chaos
wizualny, przektadajacy si¢ na
negatywny wizerunek miasta. Za jedng z
jego najistotniejszych przyczyn podaje si¢
ogromng liczbe reklam umieszczanych
dowolnie w przestrzeni publicznej.
Dlatego uchwata przewiduje ograniczenie
urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych wolnostojacych w strefie
A za wyjatkiem szyldéw, gablot,
ekspozycyjnych, stupéw ogloszeniowych
1 zespolow systemowych.

§ 35 ust. 4 zwalnia z obowigzku
dostosowywania obecnych elementow
matej architektury do wytycznych
wprowadzonych w uchwale, z
wylaczeniem automatow sprzedazowych
i ustugowych, automatow
przechowujacych przesyiki.

W zwiazku z pilng potrzeba
uporzadkowania chaosu reklamowego i
do$¢ dtugim okresem pracy nad
projektem uchwaty, przedtuzenie tego
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parkowania samochodow, ktorych to miejsc w miejscach okresu jest nieuzasadnione.

publicznych, w ostatnich 3 latach, i tak drastycznie w Budynek na Skwerze Ko$ciuszki nie
Gdyni ubylo poprzez realizacje Sciezek rowerowych, posiada $ciany, ktoéra nazywana jest $lepa
budowe klombow z kwiatami, czy przeznaczenie Sciang.

parkingdéw na cele komercyjne. Co wigcej, budowa
nowych wiat $mietnikowych pociggnie za sobg koszty,
ktore to koszty - w takiej sytuacji - powinno pokry¢
Miasto. Podsumowujac, projekt uchwaly zaktada
pozbawienie mieszkancoéw przychodow z reklam i
nalozenie na nich kosztéw dostosowania wiat
$mietnikowych do okreslonych norm, nawet w miejscach
niewidocznych z ulicy. Projekt uchwaty w ogoble nie
uwzglednia koniecznosci pokrycia przez Miasto nie
tylko kosztow dostosowawczych (wiaty §mietnikowe),
ale i pokrycia szkdd zwigzanych z odptywem zyskéw z
wynajmowania $cian pod reklamy. Uwazamy, ze Miasto
powinno utworzy¢ specjalny fundusz na te cele, a nie
obarcza¢ mieszkancow wydatkami i pozbawiaé ich
przychodow. Nota bene, przychody Miasta tez zmaleja,
bowiem nie b¢dg odprowadzane podatki za wynajem
$cian pod reklamy. Mowiac krotko, projekt uchwaty jest
szkodliwy i kontrproduktywny. W zatozeniu, traca na
nim wszyscy, z wylaczeniem firm produkujacych np.
wiaty §mietnikowe. Przepisy ustawy o planowaniu
przestrzennym daja, wprawdzie, mozliwos¢
wprowadzenia zakazu uzywania reklam w ogoéle (art. 37a
pkt 3), ale nie moze by¢ to dowolne i uznaniowe, a
oparte na racjonalnych przestankach. W przypadku
budynku SM,, Skwer": 1. Reklama umieszczona jest na
$cianie szczytowej zaprojektowanej wlasnie na cele
reklamowe. 2. Reklama jest umieszczona na elewacji
budynku bez okien. 3. Reklama nie jest nieestetyczna,
czy wplywajaca na zakldcanie porzadku, nie rozprasza
uwagi uczestnikow ruchu itp., jej brak powoduje, ze w
przestrzeni publicznej pojawia si¢ gota szpetna betonowa
$ciana budynku. 4. Mozliwo$¢ umieszczania reklamy na
tej Scianie ma istotne znaczenie dla SM ,,Skwer" -
przychody z tego tytutu pozwalaja na prace przy elewacji
budynku znajdujacego si¢ w samym centrum Gdyni. 5.
Zawarte s umowy z agencjami reklamowymi, zatem
powstaje kwestia odszkodowawcza (okres przejsciowy
winien by¢ odpowiednio dlugi, np. 5 lat).
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Rada Dzielnicy Srédmiescie z dn. 26.05.2023 r.:

112,

Uwaga ogolna

1. W rozdziale 2., § 5., po ustgpie 9., nalezatoby dopisaé
zakaz sytuowania jakichkolwiek wolnostojacych
automatéw shuzacych sprzedazy obecnie w Srodmiesciu
znajdujg si¢ automaty, w ktoérych mozna kupi¢ m.in.
wyroby konopne (tzw. automaty z CBD). Cho¢ same
produkty nie wydaja si¢ by¢ uzalezniajace i toksyczne,
ich obecnosé¢ w przestrzeni publicznej moze by¢
szkodliwa z punktu widzenia z zapobiegania narkomanii
(wigcej: https://gazeta.policja.pl/997/archiwum-
1/2021/numer-8- 082021/207101,Legalne-ale-czy-
nieszkodliwe.html). Same automaty sg nieatrakcyjne
wizualnie. Niewykluczone, ze w przysztosci moga si¢ tez
pojawic np. tez automaty z dopalaczami. W
Opracowywaniu uwagi i przyszlego zapisu warto przy
tym zaznaczy¢, ze nie dotyczy to tzw. lodowek
spotecznych czy innych tego typu inicjatyw. 2.
Wskazujemy za konieczne uszczegodtowienie, ze ogrodek
gastronomiczny, jezeli zostal umiejscowiony na drodze
dla pieszych/chodniku, powinien by¢ ustawiony tak,
zeby nie utrudnia¢ ruchu pieszego, w tym 0sob z
niepetnosprawno$ciami i rodzicow z dzie¢mi w
wozkach. Sadzimy za rozsadne ustalenie, ze pas dla
pieszych wolny od przeszkod wynosi¢ ma 2 metry. Taki
tez zapis powinien znalez¢ si¢ w uchwale. Obecnie zapis
(rozdziat 2, § 7, ust. 2) dotyczy tylko lokalizacji
podestow - sadzimy jednak, ze stoliki, krzesta i elementy
ogrodzenia moga by¢ rownie duzymi - jezeli nawet nie
wiekszymi - barierami dla pieszych, co podesty.
Dotychczasowe doswiadczenia na czesci Srodmiejskich
ulic (np. pénocnego odcinka skweru Kosciuszki, ul.
Swietojanskiej na wysokosci lokalu Pizza Hut) pokazuja,
ze ogrodki gastronomiczne potrafiag by¢ sporym
utrudnieniem dla pieszych. W rozdziale 4, § 33., ust. 1.
wskazano na forme i usytuowanie szyldoéw na budynkach
zabytkowych. Obawiamy si¢ jednak, ze w tym brzmieniu
przepis bedzie martwy, poniewaz jak si¢ wydaje brakuje
doktadnych wskazdwek, zalecen i analiz

dotyczacych ,,pierwotnej formy szyldow" oraz
analogicznych wzoréw danego okresu lub otoczenia
historycznego". Zachodzi obawa, ze zard6wno wiasciciel
zabytkowej nieruchomoéci, jak i najemca przedsigbiorca

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwata nie reguluje sprzedazy
konkretnych produktéw natomiast
reguluje estetyke, gabaryty, szyldy i
reklamy.

Decyzje¢ o zajecie pasa drogowego w celu
lokalizacji ogrodka gastronomicznego
wydaje ZDiZ w Gdyni zgodnie z ustawag
o drogach. ZDiZ pilnuje porzadku i
bezpieczenstwa w pasie drogowym w
tym chodnika dla pieszych.

Wiedze dotyczaca pierwotnej formy i
lokalizacji szyldow posiadajg stuzby
konserwatorskie oraz wydajg decyzje w
sprawie sytuowania szyldow w
odniesieniu kontekstu historycznego.
Murale komercyjne traktowane sg jako
tablice reklamowe.
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nie beda kompetentni w zakresie ustalenia pierwotnej
formy, ani analogicznych wzoréw. Zdajemy sobie przy
tym sprawe, ze w 2018 roku opublikowany zostat ,,0d
strony ulicy. Poradnik dobrych praktyk szyldowych dla
$rodmiescia Gdyni", jednak nie jest on umocowany
prawnie wzgledem omawianej uchwaty i odnosi si¢ jak
sama nazwa wskazuje tylko do Srédmiescia. Dlatego
wskazujemy na konieczno$¢ opracowanie zalacznika do
uchwaty, w ktoérym pojawia si¢ gotowe rekomendacje i
sugestie dotyczace szyldow na budynkach zabytkowych.
4. W uchwale nie wspomina si¢ murali, ktére rowniez
moga shuzy¢ jako forma reklamy. Jak pokazuja
przyktady z innych miast, nie wpisanie murali do
uchwaly krajobrazowej moze powodowa¢ wykorzystanie
tej luki i wysyp murali reklamowych. Wskazujemy
koniecznos¢ doktadnego uregulowania rowniez tej formy
reklamy. 5. Sadzimy, ze do strefy A zaostrzonego rygoru
wizualnego - powinien zosta¢ wlaczony obszar placu
Goérnoslaskiego i najblizszej okolicy. Teren ten pod
wzgledem funkcjonalnym oraz rodzaju zabudowy mozna
uzna¢ bowiem za centralny obszar miasta Gdyni
wymagajacy zwigkszonej ochrony.

Ogolnopolskie Stowarzyszenie Wlascicieli Nieruchomosci z dn. 25.05.2023 r.:

113.

art. 21 ust. 1,2,
§ 17 ust. 1

Przede wszystkim konsekwentnie podnosimy, ze projekt
uchwatly przewiduje gleboka ingerencj¢ w wykonywanie
prawa wilasnosci. Prawo wilasnosci jest chronione moca
art. 21 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej.
Prawo wlasno$ci moze by¢ ograniczone w interesie
publicznym. Zgodnie jednak z art. 21 ust. 2 Konstytucji
ograniczenia prawa wlasno$ci moze nastapic jedynie za
stusznym odszkodowaniem. Projektowana uchwata
ogranicza prawo wlasnos$ci i zwigzane z nim stusznie
nabyte prawa wtascicieli nieruchomosci, potwierdzone
m.in. zgloszeniami i decyzjami organéw
architektoniczno-budowlanych. W § 17 ust. 1 planuje si¢
ingerencje w prawa nabyte wiascicieli nieruchomosci
nakazujac dostosowanie urzadzen reklamowych, tablic
reklamowych i szyldow. Dostosowanie to generalnie
sprowadza si¢ do drastycznego ograniczenia ekspozycji
reklam na przedmiotowych urzadzeniach. Jednakze
projektowana uchwata milczy na temat stusznych
odszkodowan za to ograniczenie prawa wlasnosci.

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytoéw i standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaty w zycie.
Ocena konstytucyjnosci oraz zgodnosci
przepiséw ustawowych z
migdzynarodowym prawem dotyczacym
ochrony praw wlasnosci nie nalezy do
kompetencji organéw gminy. Obecnie
obowigzujace przepisy ustawowe daja
gminie prawo do podjgcia uchwaty
krajobrazowej. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwo$é
przyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowigzujacym prawem.

Obecnie obowiazujace przepisy nie daja
wiladzom samorzadowym kompetencji do
wyplaty odszkodowan.

90

Id: 01D759A1-8BE6-432F-BB3C-72FF927D2216. Projekt

Strona 90



Stuszne odszkodowania powinny obejmowac koszt
dostosowania oraz rekompensatg za obnizenie nawet do
zera przysztych pozytkow z ekspozycji reklam
wskazujemy, ze przedmiotowe urzadzenia czgsto sg
przedmiotem najmu, a projektowana uchwata prowadzi
w wickszosci przypadkéw do pozbawienia whascicieli
nieruchomosci tych przychodéw. W konsekwencji
projektowana uchwata budzi istotne watpliwosci, co do
zgodnosci z art. 21 Konstytucji. Watpliwosci, co do
zgodno$ci uchwaly z normami oraz art. 1 Protokotu nr 1
do Konwencji o ochronie praw cztowieka i
podstawowych wolnosci dostrzegt rowniez Naczelny Sad
Administracyjny w Warszawie, ktory postanowieniem z
dnia 6 czerwca 2019 r. sygn. akt Il OSK 166/18
skierowat stosowne pytanie do Trybunaty
Konstytucyjnego. Sprawa w Trybunale Konstytucyjnym
zawisla pod sygnaturg P 20/19 i nie zostata jeszcze
rozpoznana. Zwazywszy na powyzsze sygnalizujemy, ze
ewentualne podj¢cie przez Rade Miasta Gdyni
projektowanej uchwaty jest przedwczesne i naraza
Gming Miasto Gdynia na ryzyko odpowiedzialno$ci
odszkodowawczej.

W zwiazku z pilng potrzeba
uporzadkowania chaosu reklamowego
oraz przedtuzajagcymi si¢ pracami nad
projektem, przedtuzenie tego okresu jest
nieuzasadnione.

Osoba prywatna z dn. 02.06.2023 r.:

114.

Uwagi ogolne

Na zarzadzanej przeze mnie rodzinnej nieruchomosci
zamontowatam zgodnie z prawem na $cianach
szczytowych urzadzenia reklamowe. Koszt prac
przygotowawczych oraz wykonania tych urzadzen
wyniost ok. 60 tys. zt w cenach 2023 r. Ekspozycja
reklam dzieki zamontowanym urzgdzeniom przyniosta w
2022 r. wlascicielom nieruchomosci 161.000 zt dochodu,
aw 2023 r. spodziewamy si¢ dochodu w wysokosci ok.
195.000 zt. Dochody te zwigkszytly warto$¢
nieruchomosci o ok. 2 mln zt (przy 10 % stopie
rentownosci). Projektowana uchwata wprowadza zakaz
ekspozycji reklam, po uptywie krotkiego okresu
dostosowawczego, czym wyrzadzi wlascicielom
nieruchomosci szkode w wysokos$ci ok. 200.000 zt
rocznie (jednorazowo ok. 2 mln zt) plus koszty
technicznej likwidacji ekspozycji reklam. Powierzchnie
pod reklamy wynajmuj¢ na podstawie umow
wieloletnich (10 lat), ktore zostaty zawarte w dobrej
wierze. Projektowana uchwala uczyni te umowy

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow i standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaty w zycie.
Ocena konstytucyjnos$ci oraz zgodnosci
przepis6w ustawowych z
migdzynarodowym prawem dotyczacym
ochrony praw wtasnosci nie nalezy do
kompetencji organéw gminy. Obecnie
obowiazujace przepisy ustawowe daja
gminie prawo do podjgcia uchwaty
krajobrazowej. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwo$¢
przyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowigzujagcym prawem.

Obecnie obowigzujace przepisy nie daja
podstawy do wyplaty odszkodowan, w
tym w szczegolnosci kompetencji takich
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niewykonalnymi, co nie tylko pozbawi mnie dochodéw, nie posiadaja wladze gminy.

ale narazi na odpowiedzialno$¢ odszkodowawcza wobec Granice stref zostaly okreslone po
najemcow. Jednoczesnie jednym z warunkéw najmu konsultacji z licznymi $rodowiskami, w
lokalu uzytkowego w moim budynku jest ekspozycja tym z wojewodzkim konserwatorem
reklamy. Niemozno$¢ realizacji przeze mnie tego zabytkow.

obowiazku naraza mnie na rozwigzanie umowy najmu ze W zwiazku z pilng potrzeba

strony najemcy, co powigkszy wyrzadzone mi uchwata uporzadkowania chaosu reklamowego
szkody. Mimo postanowien art. 21 ust. 1 Konstytucji oraz przedtuzajacymi si¢ pracami nad
Rzeczypospolitej Polskiej projektodawca nie przewiduje projektem, przedtuzenie tego okresu jest
stusznego odszkodowania za ograniczenie naszego nieuzasadnione.

prawa wilasnosci, co podwaza zgodno$¢ z Konstytucja
projektowanej uchwaty. Budynek przy ul. Slaskiej 64
wybudowat przed wojna moj Ojciec, przez wszystkie
lata powojenne utrzymywany przez nasza Rodzing
ogromnym wysitkiem, pomimo wielu utrudnien
stawianych przez komunistyczne wtadze. Po roku 1990,
po wielu latach udato si¢ nam przeprowadzi¢ wazne
prace remontowe i modernizacyjne podwyzszajace jego
stan techniczny i wizualny. Koszty prac utrzymaniowych
i remontowych obejmujacych zarowno wnetrze budynku
jak i elewacje zewnetrzne pokrywane sa w duzej czgsci
wlasnie z przychodéw z reklam umieszczanych na
budynku. Catkowite pozbawienie tych przychodéw moze
by¢ katastrofalne w skutkach dla substancji budynku. Na
nieruchomosci konieczne sg dalsze prace remontowe:
wymiana instalacji elektrycznej, wodno-kanalizacyjnej,
grzewczej i cieplej wody, naprawa przewodow
komindéw, hydroizolacja fundamentéw i naprawa
ogrodzenia. Potozenie budynku przy waznym
skrzyzowaniu drog publicznych ze wzglgdu na hatas
przekraczajacy nawet 75 dB utrudnia wynajecie lokali za
godziwy czynsz, co dotad byto ekonomicznie
rekompensowane dochodami z reklam. Nadmieniam, ze
z tytutu osiaganego z ekspozycji reklam dochodu
wlasciciele nieruchomosci optacaja zryczattowany
podatek dochodowy w szacunkowej wysokosci ok.
19.000 zt rocznie, ktory w czgsci stanowi dochod
budzetowy Gminy Miasta Gdynia. Czg¢s¢ dochodow z
budynku, w tym z reklam wla$ciciele przeznaczaja na
wlasne potrzeby, w tym jako $rodek obstugi
zaciagnietych kredytow i pozyczek bankowych.
Pozbawienie wiascicieli dochodéw z reklam zachwieje
ich zdolno$cia kredytowa niezbedna do obstugi
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biezacego zadluzenia oraz pozyskiwania kredytow i
pozyczek w przysztosci. Ponadto uwazam, ze
nieuzasadnione jest zré6znicowanie wobec wilascicieli
innych nieruchomosci na Dziatkach Le$nych czy w
innych dzielnicach. Jaka jest istotna réznica pomigdzy ul.
Slaska a np. Warszawska lub Morska czy

Wielkopolska ? Sa to tez ulice o duzym natezeniu ruchu,
z podobna zabudowg mieszkaniowa (wielorodzinng) i
ustugowa. Projektodawcy wprowadzili tez nowe
sztuczne podziaty Gdyni na strefy niezgodne z
historycznymi granicami dzielnic Gdyni. Granicg
pomiedzy Srodmiesciem, a Dzialkami Lesnymi na
odcinku od ul. Pitsudskiego do ul. Morskiej tradycyjnie
sg tory kolejowe, a nie ul. Slaska jak ,,wymyslili"
projektodawcy. Granica ta ma uzasadnienie nie tylko
historyczne, ale tez i funkcjonalne (podziat terenu miasta
przez tory kolejowe). Ubolewam, ze po raz kolejny
prawa wiascicieli naszej nieruchomosci sa ograniczane
zmniejszajac wartos¢ nieruchomosci, a nawet komfort
korzystania z niej. Ponad péot wieku temu komunisci
zbudowali na naszej ziemi drugi pas ruchu ul. Slaskiej
tuz pod naszymi oknami. Teraz zamierza si¢ po raz
kolejny ograniczy¢ nasze prawo wlasnosci rowniez bez
stosownego odszkodowania. Zwazywszy na powyzsze
wnosze o wywazenie zakresu ingerencji projektowang
uchwala w prawo wlasnosci z wysokoscia naleznych
odszkodowan, ubytkow dochodow budzetowych Miasta
Gdyni oraz o uj¢cie w uchwale zasad okreslenia kwoty
odszkodowan, pod rygorem uchwalenia
niekonstytucyjnych przepiséw prawa lokalnego. W
takim przypadku wykorzystam wszystkie prawem
przewidziane formy podwazenia legalno$ci uchwaty ze
skargg do Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka
wlacznie.

ABZ MEDIA z dn. 07.06.2023 r.:
115. | Uwagi ogolne Z opublikowanego przez Miasto Gdynia projektu Uwaga Projekt uchwaly nie reguluje praw
uchwatly Rady Miasta Gdyni w sprawie zasad i nieuwzgledniona | nabytych. Reguluje natomiast zasady i

warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jako$ciowych oraz
rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane [Uchwata Krajobrazowa], wynika w

warunki sytuowania reklam ich
gabarytdéw i standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaty w zycie.
Podmiot, ktory umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac¢
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szczegolnos$ci, ze podmioty prowadzace dzialalno$¢ w
sferze reklamy obowigzane sa dostosowac posiadane
urzadzenia i tablice reklamowe do wymogow tej
Uchwaty w terminie 12 miesi¢cy od dnia jej wejécia w
zycie, nie wykluczajac usunigcia wszelkich niezgodnych
z przepisami Uchwaty elementoéw konstrukcyjnych
reklam wraz z ich zamocowaniami. Prowadze
dziatalno$¢ gospodarcza w sferze reklam, w ramach
ktorej eksponuj¢ na terenie Miasta Gdyni kilka urzadzen
reklamowych. Urzadzenia te wybudowatem na
podstawie ostatecznych i prawomocnych pozwolen
budowlanych, posiadajac tytut prawny do
nieruchomosci, na ktorej s umiejscowione. Natozone
Uchwala obowiazki wkraczaja w prawa przeze mnie
nabyte, stanowigc oczywisty przejaw zadzialania prawa
wstecz, prowadzacego do poniesienia przeze mnie
dotkliwych strat, ktore moga podwazy¢ finansowe
podstawy mojej dziatalnosci. Uwazam, ze dziatanie takie
narusza zasady demokratycznego panstwa prawnego, o
ktérym mowa w przepisie art.5 ustawy z dnia 20 lipca
2000 roku, o ogtaszaniu aktéw normatywnych i
niektorych innych aktéw prawnych (tekst jednolity:
Dz.U. z 2019 roku, poz.1461 z p6ézniejszymi zmianami),
stanowigcym podstawe prawng dla ewentualnego
odej$cia aktu normatywnego od zasady niedziatania
wstecz. W zwigzku z powyzszym wnioskuje o
wprowadzenie do projektu Uchwaly Krajobrazowej kilku
zmian, ktore co najmniej - ztagodzg niekorzystne
konsekwencje tej Uchwaty dla podmiotow
prowadzacych dziatalno$¢ w sferze reklamy. Zmiany te
powinny polegac: po pierwsze - na zwolnieniu z
obowigzku dostosowania do wymogoéw Uchwaty
urzadzen reklamowych juz istniejgcych, wybudowanych
zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa, po drugie -
o ile pierwszej z tych zmian nie da si¢ wprowadzi¢ na
przyznaniu podmiotom, ktoérych prawa nabyte zostana
naruszone, stosownego odszkodowania. Ponadto, 12
miesigczny termin dostosowawczy powinien zostac¢
wydtuzony, co najmniej do 24 miesigcy.

wszelkie niezbedne pozwolenia dla
demontazu reklamy niezgodnej z uchwata
krajobrazowg przed uptyni¢ciem okresu
dostosowawczego;

Ocena konstytucyjnos$ci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaty krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosé
przyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowiazujacym prawem.

Przyjecie niniejszej uchwaty nie narusza
zasady niedziatania prawa wstecz.
Uchwata bowiem reguluje sytuacje
zastang w momencie jej wejscia w zycie z
mocg obowigzujaca od tego momentu.

Osoba prywatna z dn. 07.06.2023 r.:

116.

Uwagi og6lne

Po zapoznaniu si¢ z tekstem projektu uchwaty w sprawie
ustalenia dla obszaru Miasta Gdyni zasad i warunkéw

Uwaga
nieuwzgledniona

Majac na wzgledzie rdzne potrzeby i
interesy réznych srodowisk, w tym
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sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytoéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
pragne zgtosi¢ nastgpujace uwagi: Wnosz¢ o
wprowadzenie zapisu, aby w zabytkowym Srodmiesciu
Gdyni, w strefie, ktora zostala uznana za Pomnik Historii
(rysunek po lewej stronie), byla dopuszczona realizacja
szyldow wytacznie w witrynach lokali uzytkowych, z
jednoczesnym zakazem montowania ich w innych
miejscach, szczeg6lnie na elewacjach budynkow.
Powyzsze powinno obowiazywac¢ w obszarze uznanym
za Pomnik Historii, a w innych dzielnicach/obszarach
Gdyni moze to by¢ zalecenie. Taki zapis uchwaty
krajobrazowej pozwolitby lepiej ochroni¢ i docenié¢
unikatowa, wyjatkowg modernistyczng architekturg
Srédmiescia Gdyni. Obecnie jest ona zastaniana i
znieksztalcana przez roznorodnos¢ i czgsto szpetote
szyldow, ktore powinny znajdowac si¢ w duzo mniej
eksponowanych miejscach budynkow, czyli, w mojej
opinii, wtasnie w witrynach lokali. W uzasadnionych
wypadkach, wynikajacych z uwarunkowan
historycznych, mozliwe byltoby odstgpstwo od tego
zapisu na podstawie decyzji Konserwatora Zabytkow.
Pozwolitoby to w jak najwickszym stopniu docenié
walory i warto$¢ Pomnika Historii, ktory to tytut jest
przeciez najwyzszym wyroznieniem nadawanym
najwazniejszym polskim zabytkom. Powyzsze
rozwiazanie przyczynitoby si¢ ponadto do zwigkszenia
szans wpisu modernistycznego Srodmiescia Gdyni na
$wiatowa liste Unesco, poprzez brak ingerencji szyldow
w modernistyczne i zabytkowe elewacj¢ budynkow.
Rozwigzanie takie pozwala w petni doceni¢ wyraz
architektoniczny budynku, gdyz nie zastania si¢ detali
architektonicznych i nie powoduje zaburzenia
kompozycji elewacji, tak szczegdlnych w tym
zabytkowym obszarze. Nalezy zaznaczy¢, ze
rozwiazanie to jest juz praktykowane w wielu miejscach
Srédmiescia Gdyni,

réwniez shuzb konserwatorskich zostat
wypracowany kompromis. Ostateczng
decyzje dotyczacg lokalizacji i formy
szyldow wydaje konserwator zabytkow.

Osoba prywatna z d

n. 12.05.2023 r.:

117.

Uwagi og6lne

Chciatbym dopytac o zapis w projekcie uchwatly

krajobrazowej, regulujacy kwestie grodzen. Dopuszcza

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt dotyczy uchwaty w sprawie zasad
i warunkow sytuowania obiektow matej
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si¢ w pewnym sensie zamiast nich, zielen w postaci
zywoplotéw. Mam sugesti¢, by wprowadzi¢ tu
ograniczenia dotyczace wysokosci, a takze gatunkdw.
Patrzac na ekspansje tuj, obawiam si¢ ze nasi
deweloperzy szybko pokochaja ten wlasnie gatunek.

architektury, tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytdéw, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane. W zwigzku
z powyzszym regulowanie formy
nasadzen w zakresie gatunkow roélin i ich
wysokosci nie lezy w kompetencjach
uchwaty krajobrazowe;j.
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UZASADNIENIE

Jednym z najwazniejszych celow Ustawy z dnia 24 kwietnia 2015r. o zmianie niektorych ustaw
w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz.U.2015.774, 1688) (dalej zwana
,ustawg krajobrazowg”), byto stworzenie narzedzia prawnego dla samorzadoéw dajacego mozliwos¢
uporzadkowania przestrzeni publicznej z chaosu reklamowego oraz dbatosci o krajobraz.
Ustawodaweca definiuje rozne rodzaje krajobrazu dajac do zrozumienia, iz przestrzen
przeksztatcona przez cztowieka, wazna z kulturowego punktu widzenia oraz uksztalttowana
naturalnie, ma t¢ samg warto$¢ 1 niezaleznie od kontekstu nalezy jg chronié. ,,Ustawa
krajobrazowa” jest efektem wdrozenia zapisow Europejskiej Konwencji Krajobrazowej
sporzadzonej we Florencji dnia 20 pazdziernika 2000r. Podjecie uchwaty krajobrazowej jest
konsekwencja tych dziatan.

Gdynia jako miasto nowoczesne, szybko rozwijajace si¢ 1 odpowiadajace wspdiczesnym trendom
w szczegblnosci musi dbac o swojg marke. Informacja wizualna jest nieodtagcznym elementem
nowoczesnej przestrzeni miejskiej jednak tylko wtedy, gdy wykonana jest w sposob profesjonalny
z poszanowaniem architektury 1 kontekstu miejsca.

Wprowadzenie ,,uchwaty krajobrazowe;j” jest konieczne by skutecznie rozwigza¢ problemy
estetyczne 1 przestrzenne w miescie. Bez podjgcia uchwaly nie ma mozliwosci §wiadomego
oddzialywania na krajobraz miejski, ktory zostat zdegradowany poprzez nagromadzenie
nielegalnych, Zle zaprojektowanych i nieestetycznych urzadzen reklamowych. Przyktadem moze
by¢ reklama na kotkach niewymagajaca zgtoszen, w obecnym stanie prawnym pozostajaca poza
kontrolg. Tablice na przyczepach sytuowane sg zazwyczaj z pomini¢ciem obowigzujacych
odlegtosci od krawedzi jezdni wynikajacych z ustawy o drogach publicznych. Poza aspektem
estetycznym ma to wplyw na bezpieczenstwo uzytkownikéw drogi. W zwiazku z powyzszym
zapisy uchwaly nie dopuszczaja reklam niezwigzanych z gruntem.

,Ustawa krajobrazowa” wprowadzita zmiany w przepisach uniemozliwiajac okreslanie zapisow
dotyczacych ogrodzen i matej architektury oraz reklam w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego przenoszac te zagadnienia do ,,uchwaty krajobrazowe;j”. Dopuszcza to stworzenie
samodzielnego aktu prawnego dla catego obszaru Miasta z ewentualnym zréznicowaniem zasad na
obszarach o roznych funkcjach okreslonych czytelnymi granicami.

Na potrzeby opracowania zasad sytuowania urzadzen reklamowych 1 tablic reklamowych, mate;j
architektury oraz ogrodzen podzielono miasto na 2 strefy. Celem podziatu byto wyznaczenie
terendw szczegdlnie waznych ze wzgledu na swoje walory krajobrazowe, historyczne i
przestrzenne, dla ktorych obowigzuja dodatkowe obostrzenia. Dla pozostatego obszaru opracowano
zasady porzadkujace przestrzen poprzez ograniczenie ilosci informacji wizualnej, zachowanie
proporcji reklam w stosunku do otoczenia oraz dbatos¢ o ich wysoka jako$¢ wykonania.

W zakresie infrastruktury miejskiej wprowadza si¢ zapisy porzadkujace i ujednolicajace.
Wskazane w uchwale kolory z ogélnodostepnej palety RAL sa wynikiem przeprowadzonej analizy
1 kontynuacjg prowadzonej juz na terenie gminny systematyzacja rozwigzan. Tak szczegdtowy
zapis pozwala na r6znym etapie inwestycji, zapanowac nad spdjnoscia rozwigzan w przestrzeni
publiczne;.

W uzasadnieniu ustawy krajobrazowej wskazuje si¢, ze podjete dzialania maja duze znaczenie
spoleczne. Celem jest przede wszystkim ochrona obszaréw szczegdlnie cennych krajobrazowo.
Daje to gwarancj¢ zachowania i1 dbatosci o przestrzenie o duzym znaczeniu kulturowym. Majac na
uwadze, ze w chwili obecnej $rednio rzecz biorgc spoteczenstwo ma inne priorytety, to
bezpowrotne zniszczenie wartosci krajobrazowych, czy tez oszpecenie otoczenia, w ktorym zyjemy
uniemozliwi w przysztosci zaspokojenie wyzszych potrzeb. Przestrzen, w jakiej funkcjonujemy
nieustannie oddziatuje na jako$¢ naszego zycia, dlatego wazne jest by jak najszybciej objac ja
ochrong prawna.
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Podnoszona argumentacja, iz wprowadzenie uchwaty krajobrazowej bedzie negatywnie
oddzialywa¢ na przedsigbiorczo$¢ jest mysleniem nieuzasadnionym. Uchwata ma na celu
uporzadkowanie 1 wprowadzenie regut w promocji towardw i ustug. Obecnie przesyt informacji
reklamowych doprowadzit do jej niefunkcjonalnosci i bylejakosci. Przedsiebiorcy beda
funkcjonowac¢ na rownych zasadach. Ograniczenie ilo$ci informacji poprawi jej czytelnosc.
Przewiduje si¢, ze uporzadkowanie kwestii reklamowych wplynie pozytywnie na rozwdj
przedsigbiorczosci.

Skutki wprowadzenia uchwaty dotkng branze reklamowa. Zaktada si¢, ze wiele no$nikow
zniknie z przestrzeni Miasta, a pozostalte bedzie trzeba dostosowa¢ do nowych przepisow. Jest to
jednak dziatanie koniecznie do osiagniecia zatozonych celow. Podobne regulacje funkcjonujg w
innych panstwach i nie doprowadzity one do zlikwidowania branzy reklamowej, a jedynie do
podniesienia jakosci oferowanych przez nig ushug.

Dotychczas bardzo czesto dochodzito do sytuacji, w ktérej odbior reklamy systemowe;j
zaklécany byt wieloscia przekazow drobnej niekontrolowanej reklamy prowizorycznej. Znaczaco
obnizato to warto$¢ marketingowg powierzchni reklamowej eksponowanej na nosnikach
systemowych. Po wprowadzeniu ustawy spenalizowane zostato umieszczanie tablic lub urzadzen
reklamowych z naruszeniem warunkéw ich sytuowania, o gabarytach wiekszych niz dopuszczalne
lub wykonanych z materiatow innych niz dopuszczalne. Mozliwo$¢ sankcjonowania za to
wykroczenie pozwoli na funkcjonowanie reklamy zewnetrznej w sposob skuteczny i estetyczny.

Ustawodawca majac na uwadze inwestycje wynikajace z nowych przepisoOw prawnych,
wprowadza dla dostosowania si¢ do wytycznych wyjatkowo dlugie 12 miesi¢czne vacatio legis.
Biorac pod uwagg kilkuletni okres prac nad projektem uchwaly krajobrazowej od czasu przyjecia
uchwaty intencyjnej zobowigzujacej Prezydenta do pracy nad tym projektem, wydtuzanie okresu
dostawczego jest nieuzasadnione. Po przeprowadzonych analizach ilosci reklam usytuowanych
zgodnie z obowigzujacymi przepisami ustalono, iz znaczna ich cz¢$¢ bedzie spetnia¢ warunki
uchwaly.

Wprowadza si¢ rOwniez zapis o pozostawieniu duzych i wielkich tablic reklamowych, gdy ich
lokalizacja nie odbiega od lokalizacji wedlug nowo przyjetych zasad o wigcej niz 10 %. Zapis ten
ma na celu uniknigcie niekorzystnych dla przedsiebiorcéw sytuacji, w ktorej istniejgca reklama
spetnia wszelkie wymogi poza odleglosciami miedzy no$nikami. Korzy$¢ z nakazania przeniesienia
nos$nika reklamowego o kilka metréw bylaby nieproporcjonalna w stosunku do poniesionych przez
reklamodawcow kosztow.

W toku prac nad ustalaniem zasad reklamowych przeprowadzono szereg dziatan
konsultacyjnych i edukacyjnych. Wystapiono do réznych grup interesariuszy uchwaty z prosba o
zglaszanie wnioskow 1 uwag. Przeprowadzono ankiete internetowa w atrakcyjnej interaktywnej
formie w celu pozyskania jak najliczniejszej grupy badanych. Z analizy odpowiedzi wynika, ze
respondenci oczekuja stanowczych zmian w zakresie uregulowania kwestii reklamy w miescie.
Sami mieszkancy zdecydowanie optowali za ograniczeniem ilo$ci no$nikéw reklamowych i
podniesieniem ich jakos$ci technicznej 1 estetyczne;.

Majac na uwadze powyzsze uzasadnienie zdecydowano o potrzebie przyjecia Uchwaly.
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	UCHWAŁA NR  RADY MIASTA GDYNI z dnia 20 lutego 2023 r.
	Rozdział 1 - Przepisy ogólne
	§ 1 w rozdz.1
	ust. 2 w rozdz.1 § 1

	§ 2 w rozdz.1
	pkt 1 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 4 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 5 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 6 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 7 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 8 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 9 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 10 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 11 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 12 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	lit. a w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 12
	lit. b w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 12
	lit. c w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 12
	tir. 1 (1) w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 12 lit. c


	pkt 13 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 14 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 15 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 16 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 17 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	lit. a w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 17
	lit. b w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 17
	lit. c w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 17

	pkt 18 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 19 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 20 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 21 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 22 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	lit. a w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 22
	lit. b w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 22
	lit. c w rozdz.1 § 2 ust. 1 pkt 22

	pkt 23 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 24 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 25 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 26 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 27 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	pkt 28 w rozdz.1 § 2 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.1 § 2

	§ 3 w rozdz.1
	pkt 1 w rozdz.1 § 3 ust. 1
	lit. a w rozdz.1 § 3 ust. 1 pkt 1
	lit. b w rozdz.1 § 3 ust. 1 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.1 § 3 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.1 § 3


	Rozdział 2 - Zasady i warunki sytuowania obiektów małej architektury, ich gabaryty, standardy jakościowe oraz rodzaje materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane
	§ 4 w rozdz.2
	ust. 2 w rozdz.2 § 4

	§ 5 w rozdz.2
	ust. 2 w rozdz.2 § 5
	pkt 1 w rozdz.2 § 5 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.2 § 5 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.2 § 5
	ust. 4 w rozdz.2 § 5
	pkt 1 w rozdz.2 § 5 ust. 4
	pkt 2 w rozdz.2 § 5 ust. 4

	ust. 5 w rozdz.2 § 5
	ust. 6 w rozdz.2 § 5
	ust. 7 w rozdz.2 § 5
	pkt 1 w rozdz.2 § 5 ust. 7
	pkt 2 w rozdz.2 § 5 ust. 7

	ust. 8 w rozdz.2 § 5
	ust. 9 w rozdz.2 § 5

	§ 6 w rozdz.2
	§ 7 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 7
	pkt 2 w rozdz.2 § 7
	pkt 3 w rozdz.2 § 7
	pkt 4 w rozdz.2 § 7
	pkt 5 w rozdz.2 § 7
	pkt 6 w rozdz.2 § 7

	§ 8 w rozdz.2
	ust. 2 w rozdz.2 § 8
	ust. 3 w rozdz.2 § 8
	pkt 1 w rozdz.2 § 8 ust. 3
	lit. a w rozdz.2 § 8 ust. 3 pkt 1
	lit. b w rozdz.2 § 8 ust. 3 pkt 1
	lit. c w rozdz.2 § 8 ust. 3 pkt 1
	lit. d w rozdz.2 § 8 ust. 3 pkt 1
	tir. 1 (2) w rozdz.2 § 8 ust. 3 pkt 1 lit. d


	pkt 2 w rozdz.2 § 8 ust. 3
	pkt 3 w rozdz.2 § 8 ust. 3
	lit. a w rozdz.2 § 8 ust. 3 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 8 ust. 3 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 8 ust. 3
	pkt 5 w rozdz.2 § 8 ust. 3
	pkt 6 w rozdz.2 § 8 ust. 3
	pkt 7 w rozdz.2 § 8 ust. 3


	§ 9 w rozdz.2

	Rozdział 3 - Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urządzeń reklamowych
	Oddział 1 - Przepisy ogólne w rozdz.3
	§ 10 w rozdz.3 oddziale1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 10
	ust. 3 w rozdz.3 oddziale1 § 10
	ust. 4 w rozdz.3 oddziale1 § 10

	§ 11 w rozdz.3 oddziale1
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 11
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 11
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 11
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale1 § 11
	pkt 5 w rozdz.3 oddziale1 § 11
	pkt 6 w rozdz.3 oddziale1 § 11
	tir. 1 (3) w rozdz.3 oddziale1 § 11 pkt 6

	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 11
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 11 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 11 ust. 2
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 11 ust. 2
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale1 § 11 ust. 2


	§ 12 w rozdz.3 oddziale1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 12
	ust. 3 w rozdz.3 oddziale1 § 12
	ust. 4 w rozdz.3 oddziale1 § 12
	ust. 5 w rozdz.3 oddziale1 § 12
	ust. 6 w rozdz.3 oddziale1 § 12

	§ 13 w rozdz.3 oddziale1
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 5 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 6 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 7 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 8 w rozdz.3 oddziale1 § 13
	pkt 9 w rozdz.3 oddziale1 § 13

	§ 14 w rozdz.3 oddziale1
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 14
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 14
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 14
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale1 § 14
	lit. a w rozdz.3 oddziale1 § 14 pkt 4
	lit. b w rozdz.3 oddziale1 § 14 pkt 4


	§ 15 w rozdz.3 oddziale1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 15
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 15 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 15 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.3 oddziale1 § 15
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 15 ust. 3
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 15 ust. 3

	ust. 4 w rozdz.3 oddziale1 § 15
	ust. 5 w rozdz.3 oddziale1 § 15
	ust. 6 w rozdz.3 oddziale1 § 15

	§ 16 w rozdz.3 oddziale1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 16
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 16 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 16 ust. 2
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 16 ust. 2
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale1 § 16 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.3 oddziale1 § 16
	ust. 4 w rozdz.3 oddziale1 § 16

	§ 17 w rozdz.3 oddziale1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 17
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 17 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 17 ust. 2
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 17 ust. 2
	lit. a w rozdz.3 oddziale1 § 17 ust. 2 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 oddziale1 § 17 ust. 2 pkt 3


	ust. 3 w rozdz.3 oddziale1 § 17
	ust. 4 w rozdz.3 oddziale1 § 17

	§ 18 w rozdz.3 oddziale1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 18
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 18 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 18 ust. 2
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 18 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.3 oddziale1 § 18

	§ 19 w rozdz.3 oddziale1
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 19 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 19 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 19 ust. 1

	§ 20 w rozdz.3 oddziale1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 20
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 20 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 20 ust. 2


	§ 21 w rozdz.3 oddziale1
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 1
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 1
	pkt 5 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 1
	pkt 6 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 1
	pkt 7 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale1 § 21
	ust. 3 w rozdz.3 oddziale1 § 21
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3
	lit. a w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 1
	lit. c w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 1
	lit. d w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 1
	lit. e w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3
	lit. a w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 oddziale1 § 21 ust. 3 pkt 2




	Oddział 2 - Strefa B w rozdz.3
	§ 22 w rozdz.3 oddziale2
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale2 § 22
	ust. 3 w rozdz.3 oddziale2 § 22
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 22 ust. 3
	lit. a w rozdz.3 oddziale2 § 22 ust. 3 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 oddziale2 § 22 ust. 3 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 22 ust. 3
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale2 § 22 ust. 3
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale2 § 22 ust. 3

	ust. 4 w rozdz.3 oddziale2 § 22

	§ 23 w rozdz.3 oddziale2
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 23
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 23
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale2 § 23
	lit. a w rozdz.3 oddziale2 § 23 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 oddziale2 § 23 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 oddziale2 § 23
	pkt 5 w rozdz.3 oddziale2 § 23

	§ 24 w rozdz.3 oddziale2
	§ 25 w rozdz.3 oddziale2
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale2 § 25

	§ 26 w rozdz.3 oddziale2
	§ 27 w rozdz.3 oddziale2
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 1
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale2 § 27
	ust. 3 w rozdz.3 oddziale2 § 27
	ust. 4 w rozdz.3 oddziale2 § 27
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 4
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 4
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 4
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 4
	pkt 5 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 4
	pkt 6 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 4

	ust. 5 w rozdz.3 oddziale2 § 27
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 5
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 5

	ust. 6 w rozdz.3 oddziale2 § 27
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 6
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 6
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 6
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 6
	pkt 5 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 6
	pkt 6 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 6

	ust. 7 w rozdz.3 oddziale2 § 27
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 7
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 7

	ust. 8 w rozdz.3 oddziale2 § 27
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 8
	pkt 2 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 8
	pkt 3 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 8
	pkt 4 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 8
	pkt 5 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 8
	pkt 6 w rozdz.3 oddziale2 § 27 ust. 8



	Oddział 3 - Strefa A w rozdz.3
	§ 28 w rozdz.3 oddziale3
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale3 § 28
	pkt 1 w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2
	lit. a w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1
	lit. c w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1
	tir. 1 (4) w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c
	tir. 2 (5) w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c
	tir. 3 (6) w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c
	tir. 4 (7) w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c
	tir. 5 (8) w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c

	lit. d w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1
	lit. e w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1
	lit. f w rozdz.3 oddziale3 § 28 ust. 2 pkt 1



	§ 29 w rozdz.3 oddziale3
	§ 30 w rozdz.3 oddziale3
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale3 § 30

	§ 31 w rozdz.3 oddziale3
	§ 32 w rozdz.3 oddziale3

	Oddział 4 - Obiekty i obszary objęte ochroną konserwatorską w rozdz.3
	§ 33 w rozdz.3 oddziale4
	ust. 2 w rozdz.3 oddziale4 § 33
	ust. 3 w rozdz.3 oddziale4 § 33
	ust. 4 w rozdz.3 oddziale4 § 33
	ust. 5 w rozdz.3 oddziale4 § 33
	ust. 6 w rozdz.3 oddziale4 § 33
	ust. 7 w rozdz.3 oddziale4 § 33



	Rozdział 4 - Zasady i warunki sytuowania ogrodzeń, ich gabaryty, standardy jakościowe oraz rodzaje materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane
	§ 34 w rozdz.4
	pkt 1 w rozdz.4 § 34 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.4 § 34 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.4 § 34 ust. 1
	pkt 4 w rozdz.4 § 34 ust. 1
	pkt 5 w rozdz.4 § 34 ust. 1
	pkt 6 w rozdz.4 § 34 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.4 § 34
	pkt 1 w rozdz.4 § 34 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.4 § 34 ust. 2
	pkt 3 w rozdz.4 § 34 ust. 2
	pkt 4 w rozdz.4 § 34 ust. 2
	pkt 5 w rozdz.4 § 34 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.4 § 34
	pkt 1 w rozdz.4 § 34 ust. 3
	lit. a w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 1
	lit. b w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 1
	lit. c w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 1
	lit. d w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 1
	lit. e w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 1
	lit. f w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 1
	lit. g w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.4 § 34 ust. 3
	lit. a w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 2
	tir. 1 (9) w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 2 lit. a
	tir. 2 (10) w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 2 lit. a
	tir. 3 (11) w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 2 lit. a
	tir. 4 (12) w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 2 lit. a
	tir. 5 (13) w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 2 lit. a

	lit. b w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.4 § 34 ust. 3
	lit. a w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 3
	lit. b w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 3
	lit. c w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.4 § 34 ust. 3
	pkt 5 w rozdz.4 § 34 ust. 3
	pkt 6 w rozdz.4 § 34 ust. 3
	lit. a w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 6
	lit. b w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 6
	lit. c w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 6
	lit. d w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 6
	lit. e w rozdz.4 § 34 ust. 3 pkt 6




	Rozdział 5 - Przepisy przejściowe i końcowe
	§ 35 w rozdz.5
	pkt 1 w rozdz.5 § 35 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.5 § 35 ust. 1
	lit. a w rozdz.5 § 35 ust. 1 pkt 2
	lit. b w rozdz.5 § 35 ust. 1 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.5 § 35 ust. 1
	lit. a w rozdz.5 § 35 ust. 1 pkt 3
	lit. b w rozdz.5 § 35 ust. 1 pkt 3
	lit. c w rozdz.5 § 35 ust. 1 pkt 3
	lit. d w rozdz.5 § 35 ust. 1 pkt 3

	ust. 2 w rozdz.5 § 35
	ust. 3 w rozdz.5 § 35
	ust. 4 w rozdz.5 § 35

	§ 36 w rozdz.5
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