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TWITTER DAY
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Hubert Tworkowski, SoTender
Trendy komunikacji na Twitterze

Katie Lampe, Twitter
How to plan and engage on Twitter

Stephen D. Mull, US Ambassy in Poland
Twitter w dyplomacii

Magdalena Majewska, Kamil Henne, MSZ
Jak zapanowac nad jedng z najwiekszych sieci kont spotlecznosciowych
na swiecie i budowac marke kraju, czyli dyplomacija cyfrowa po polsku.

Olaf Krynicki, Samsung EP
Twitter w komunikacji Samsung Electronics Polska

Joanna Sidorowicz, MediaCom
Wykorzystanie trenddw sezonowych w kampanii Swigteczne;
Coca-Cola #PodzielSieRadoscia

Tomasz Przezdziecki, Maxus
Fiat 500 i Top Model na Twitterze — Social TV i efekty w praktyce

Atrakcje w przerwie + TweetShop
Czas na lunch

Karolina Kurcwald, GetResponse . .
Tweetem za Ocean: konwersacja i konwersja na Twitterze #zagranico

Mariusz Petechaty, LemonSky J. Walter Thompson Poland
O skutecznosci Real Time Talking na przykladzie akcji #kibicujztesco

Tomasz Sulewski, Orange Polska oraz Anna Kostro VML Poland
Angazowanie czy sprzedawanie? Twitter w komunikacji Orange Polska

Aleksandra Mokwa, Miasto Gdansk oraz Mitosz Jurgielewicz,
Staz Miejska w Gdansku
Miasto ¢wierkajgce

Jakub Bakata, Isobar Poland
Przykiady efektywnych kampanii na Twitterze

Grzegorz Garczynski, Audioteka
| znowu ta konwersja... czyli jak Audioteka pozyskuje Klientdw z 23 krajow

Agnieszka Stelmaszczyk, Daniel Biegaj, Fenomem

Generacja Z na polskim Twitterze. Co robig, kogo sledzg i jak do nich dotrze¢

Anna Orzech i Karolina Rojek, WOSP )
Formy krotkie, formy diugie, czyli Twitter i Viog w dziataniach WOSP

Rafat Janik, 140 Media Agency
Produkty Twittera na przyktadach
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tukasz Dolata, Oversee Production
Content video w Social Media

Konrad Traczyk, Hash.fm
Digital influencers — 10 krokéw do udanej wspdtpracy

Helle Tyllesen, Falcon Social
w trakcie ustalen

Francois Benner, Brandsansations
Hootsuite — More than just Social Media Management

Monika Czaplicka, Wobuzz
Sex i kryzysy w social medial #hot

Kamil Mirowski, Agencja Spotem
Oczy Szeroko Otwarte

Tomasz Zawislak
Robert Lewandowski w social media

Dariusz Utracki, tukasz Trzaska, BAN
Jak skutecznie dziata¢ na stronie firmowej w LinkedIn®?

Piotr Waglowski, Vagla
Social Media nie istnieja

Atrakcie w przerwie
Czas na lunch

Case Study Festival

Joanna Frota Kurkowska
Snapchat dla kazdego?

Pawet Jarco, Wojciech Zajac, Post Sticker
Przyklady aplikacji odtwarzanych bezposrednio w news feedzie Facebooka

Mick Griffin, Brand 24
How Social Media Made Sales Cool

Barbara Stawarz, Content King
Jak uwiesc¢ odbiorce? Twoja komunikacja z wioskim temperamentem,
czyli flirtyj i nie przynudzaj!

Dorota Jaguscik, Stena Line
YouTube'owy product placement

Jarostaw Kuzniar
Twitter to brort masowego razenia. Jak go uzywac, zeby nie zabi¢ marki.

Michat Kowalik, 3 mk
You talking to me? You talking to ME?



