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żyjemy w świecie 

określanym jako mobile-only, 

a mobile to tzw. must

Ulf Bodin ©flickr



wszystkie nowe media społecznościowe

przygotowywane są najpierw/ wyłącznie 

w wersjach mobilnych

Jason A. Howie ©flickr



w ciągu najbliższych 3 lat 

mobile jedyną rosnącą kategorią, 

pod względem 

wydatków reklamowych 

+251%

Japanexperterna.se ©flickr



Źródło: Wave 8, 2015 (dane dotyczą Polski)

smartfon 2. najpopularniejszym urządzeniem posiadanym w PL



Źródło: Wave 8, 2015 (dane dotyczą Polski)

konsumpcja kontentu

– kierunek zmian również jednostronny



nasze rozmowy krążą jednak głównie wokół technologii

Zdjęcie: strona internetowa BlackBerry



i to w różnych 

jej aspektach

connected cars
Zdjęcie: http://hatalska.com



tzw. nearables

(sensors, invisibles etc.)

Zdjęcie: oficjalny profil Estimote na YouTube



i tzw. wearables
Zdjęcie: strona internetowa Apple



PL: 3,56%, global: 6,84%
Źródło: Wave 8, 2015 (dane dotyczą Polski)



często także 

wokół uzależnienia od ekranów

#trend: time for time out/ escapism

En Bouton ©flickr



Zdjęcie: strona internetowa Lufthansa



to, 

czego nam jednak brakuje, 

to szerszego spojrzenia

„tech neck”

Steven Vance ©flickr



Zdjęcie: strona internetowa Yves Saint Laurent
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…i wyzwolenia się ze stereotypów

simpleinsomnia, Carlton Browne, Frau Baxter, Iwona_kellie, Merlijn Hoek, Claire sambrook ©flickr



faktycznie dla najmłodszego pokolenia internet jest na 1. miejscu mobilny 

Zdjęcie: oficjalny profil http://hatalska.com na Vimeo

https://vimeo.com/117361024
https://vimeo.com/117361024


ale nie można zapominać, 

że każda z tych grup 

korzysta z mobile

quinn.anya©flickr



choć dla każdej z nich 

ma ona inne znaczenie

LynnFriedman ©flickr



Baby Boomers

HealthGauge©flickr



nasz podstawowy problem: 

w relacji konsument-technologia 

koncentrujemy się na technologii

Stuant63 ©flickr



zapominając, że 

głównym motorem zmian 

są realne potrzeby konsumentów

Kārlis Dambrāns ©flickr



zapominamy też, że mobile 

autentycznie 

przeprogramował nam mózgi

Pierre Metivier©flickr



I Want What I Want When I Want It



i nie chodzi tu o dostęp do informacji/ treści, 

ale o fundamentalną zmianę oczekiwań

Froderik©flickr



Google Now

eBay Now

VW Roam Delivery

FuschiaFoot©flickr



Zdjęcie: strona internetowa Amazon Dash Button



strategia mobile na 2015 to nie strategia dotycząca aplikacji, systemów etc., 

ale odpowiedź na pytanie: czy i jak wykorzystuję tzw. mobile micromoments

GarethWilliams ©flickr



tym mikromomentem oczywiście także 

przeglądanie stron mobilnych

miss karen ©flickr



„Whenever they [Gen Y] go they expect content. 

That’s why we need to be mobile.”

Guy Yalif, Head of Product Marketing, Twitter 

Brand Matters SuperSession iciio ©flickr



Case study: http://slowpoke.se/comp/2014/football_cancellation

http://slowpoke.se/comp/2014/football_cancellation
http://slowpoke.se/comp/2014/football_cancellation


linie pociągów Voyages-SNCF

24hours banner

1 000 000 clicks banner

708/587 miles scroll banner

Case study: http://www.notsobadforfrenchy.com/vsc/

http://www.notsobadforfrenchy.com/vsc/
http://www.notsobadforfrenchy.com/vsc/


Case study: https://www.youtube.com/watch?v=C61pT-hEJXM

https://www.youtube.com/watch?v=C61pT-hEJXM
https://www.youtube.com/watch?v=C61pT-hEJXM


LynnFriedman ©flickrCase study: https://www.youtube.com/watch?t=80&v=xhgaufxkMUw

https://www.youtube.com/watch?t=80&v=xhgaufxkMUw
https://www.youtube.com/watch?t=80&v=xhgaufxkMUw


Dziękuję. 

e: natalia@hatalska.com

@hatalskacom

facebook.com/hatalskacom

Hyuppuyh ©flickr
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