Zarządzenie Nr  1391/06

Prezydenta Miasta Gdańska

z dnia  1 grudnia 2006 r.

w sprawie: określenia zasad umieszczenia nośników reklamy i szyldów na nieruchomościach stanowiących własność Gminy Miasta Gdańska oraz ustalania opłat z tego tytułu

Na podstawie art.30 ust.2 pkt.3 Ustawy z dnia 8 marca 1990r. o samorządzie gminnym (tekst jednolity: Dz.U. Nr  142 poz. 1591 z 2001r.; zm. z  2002r Dz.U Nr 23 poz.220, Nr 62  poz. 558, Nr 113 poz.984, 153 poz.1271, Nr 214 poz.1806; z 2003 r., Nr 80  poz.717, Nr 162 poz.1568;  zm. 2004 r. Nr 102 poz.1055, Nr 116 poz. 1203, Nr 214 poz.1806, zm. 2005 r. Nr 172 poz. 1441,zm. 2006 r. Nr 17 poz.128)

zarządza się, co następuje:

§1

W rozumieniu niniejszego zarządzenia:

1. Nieruchomościami komunalnymi są grunty znajdujące się poza pasem drogowym oraz budynki mieszkalne i niemieszkalne, a także inne obiekty stanowiące własność Gminy Miasta Gdańska.

2. Szyldem jest graficzne oznaczenie przedsiębiorcy, zawierające nazwę lub firmę,  w przypadku osób fizycznych imię i nazwisko oraz  zwięzłe określenie przedmiotu wykonywanej działalności.                                                                                   

3. Nośnikiem reklamy jest urządzenie reklamowe w jakiejkolwiek materialnej formie wraz z elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami   zawierające powierzchnię przeznaczoną do eksponowania reklamy.

4. Reklamą jest przekaz informacji wizualnej, zmierzający do promocji sprzedaży towarów i usług przy wykorzystaniu odpowiedniego nośnika reklamy.

Reklama może być własna lub  zmienna.

Reklama własna zawierać będzie informację na temat prowadzonej przez Przedsiębiorcę  działalności, natomiast reklama zmienna jest  świadczeniem    

usług  na zapotrzebowanie innych  podmiotów.

5. Przedsiębiorcą jest osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie posiadająca osobowości prawnej, fundacje, stowarzyszenia   i itp.

§ 2

1. Umieszczanie nośników reklamy i szyldów może nastąpić zgodnie                                   z warunkami określonymi w ustawie  z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane     (tekst  jedn. Dz.U. z 2003 r.  Nr 207,   poz.2016 ze zm.), ustawie z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytków i opiece nad zabytkami (Dz.U. Nr 162, poz.1568               ze zm.) oraz  innymi  obowiązującymi  w tym  zakresie uregulowaniami prawnymi.             

2. Umieszczanie nośników reklamy na nieruchomościach komunalnych wymaga zawarcia umowy cywilno-prawnej Przedsiębiorcy z Gminą Miasta Gdańsk 

3. Umowa cywilno-prawna, o której mowa w ust.2 określa m.in. lokalizację nośnika reklamy, wysokość opłat, warunki wnoszenia opłat, czas trwania umowy oraz zasady umieszczania  i eksploatacji nośnika reklamy na nieruchomościach komunalnych.

4. Przygotowywanie umów, o których mowa w ust.2 i 3 należy do właściwości Referatu Handlu Wydziału Polityki Gospodarczej Urzędu Miejskiego w Gdańsku.

5. Szczegółowy tryb postępowania w przedmiocie zawierania umów, o których mowa  w ust.2, 3 i 4  określa załącznik nr 1 do niniejszego zarządzenia.

6. Zasady ustalania wysokości opłat z tytułu umieszczenia nośników reklamy na nieruchomościach komunalnych określa załącznik nr 2 do niniejszego zarządzenia.

7.  W  przypadku konieczności rozpatrzenia większej liczby wniosków dotyczących tej samej lokalizacji lub  uznania lokalizacji za szczególnie atrakcyjne (typu ściany najazdowe, centra handlowe, główne ciągi komunikacyjne, itp.) Prezydent Miasta  Gdańska może powołać odrębnym zarządzeniem Komisję ds. Reklam w celu wyłonienia najkorzystniejszej oferty w drodze ogłoszonego konkursu.

§ 3

1. Przedsiębiorcy przysługuje prawo do bezpłatnego umieszczenia jednego szyldu    w miejscu prowadzenia własnej działalności, w  następującej formie:

a)   tablicy o powierzchni do 0,70 m2,

b)   w innej formie i powierzchni niż określone w  lit.a, w przypadkach                   

      architektonicznie uzasadnionych i potwierdzonych przez Wydział Urbanistyki,   

 Architektury i Ochrony Zabytków. 

2. Umieszczenie szyldu może nastąpić po uzyskaniu pozytywnej opinii Wydziału Urbanistyki, Architektury i Ochrony Zabytków oraz wyrażeniu zgody Gdańskiego Zarządu Nieruchomości Komunalnych. 

3.  Umieszczenie szyldu nie wymaga zawarcia umowy z Gminą Miasta Gdańsk.

§ 4

Prezydent Miasta Gdańska może wyrazić zgodę  na  obniżenie opłaty lub zwolnienie  z opłat, o których mowa w §2 ust.6,  w  przypadku wykonania przez wnioskodawcę remontu elewacji całego budynku lub jego części, działając w uzgodnieniu                   z  Gdańskim  Zarządem Nieruchomości Komunalnych i po spełnieniu wszelkich wymogów w tym zakresie oraz w innych uzasadnionych względami społecznymi przypadkach.

§ 5

Zarządzenie nie dotyczy umieszczenia nośników reklamy:

1. na  obiektach administrowanych lub  zarządzanych  przez  jednostki  organizacyjne    Gminy Miasta   Gdańska podczas imprez sportowo-rekreacyjnych, 

2. na   nieruchomościach  oddanych  w użyczenie,   użytkowanie,  dzierżawę,  najem,      

     zarząd  lub używanych na innych zasadach,  jeśli  stosowna umowa lub akt prawny       

     tak   stanowi,

3. w  pasie  drogowym dróg  publicznych,  których  zarządcą  jest  Prezydent   Miasta 

     Gdańska.

§ 6

Wykonanie Zarządzenia powierza się Wydziałowi Polityki Gospodarczej Urzędu Miejskiego w Gdańsku.

§ 7

Z dniem wejścia w życie niniejszego Zarządzenia traci moc Uchwała  Nr 41/421/2000 Zarządu Miasta Gdańska z dnia 18 lipca 2000r. w sprawie zasad umieszczania nośników reklamowych i prowadzenia działalności reklamowej na obiektach                        i terenach stanowiących własność lub będących w zarządzie Gminy Miasta Gdańska – jako zarządcy drogi.

§ 8

1.  Zarządzenie niniejsze wchodzi w życie z dniem podpisania.

2.  Zarządzenie niniejsze podlega ogłoszeniu na tablicy ogłoszeń Urzędu Miejskiego 

     i jego stronach internetowych.

Prezydent Miasta Gdańska

 /-/     Paweł Adamowicz

Załącznik nr 1

Do Zarządzenia Nr 1391/06

Prezydenta Miasta Gdańska

z dnia 1 grudnia 2006 r.

Tryb postępowania w przedmiocie zawierania umów cywilno-prawnych pomiędzy Gminą Miasta Gdańsk a Przedsiębiorcą dotyczących umieszczania nośników reklamy na nieruchomościach komunalnych 

1. Wnioski  na zamieszczenie nośnika reklamy na nieruchomościach komunalnych należy kierować do Wydziału Polityki Gospodarczej – Referat Handlu Urzędu Miejskiego w Gdańsku.

2.  Każdy wniosek rozpatrywany jest indywidualnie według kolejności wpływu   

      wniosków do Urzędu Miejskiego w Gdańsku

3.  Do wniosku należy dołączyć:

a) oznaczenie przedsiębiorcy składającego wniosek ( kserokopia za zgodność     z oryginałem aktualnego zaświadczenia o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej, kserokopia aktualnego odpisu z rejestru przedsiębiorców KRS).

b) projekt graficzny(plastyczny) nośnika reklamy  lub zdjęcie w kolorze

c) projekt techniczny nośnika reklamy

d) mapę sytuacyjno-wysokościową  dla celów informacyjnych w skali 1:500           z zaznaczeniem lokalizacji nośnika reklamy wraz z podaniem numeru działki     i obrębu oraz aktualnym stanem władania

e) w przypadku lokalizacji nośników reklamy na nieruchomości stanowiącej własność Gminy zarządzanej przez  Gdański Zarząd Nieruchomości Komunalnych -  zgodę tej jednostki,

f) w przypadku lokalizacji nośników reklamy na obiektach zabytkowych              lub  w ich  otoczeniu, na obszarach wpisanych do rejestru zabytków będących            w zakresie właściwości Pomorskiego Wojewódzkiego Konserwatora Zabytków – zgodę  Konserwatora

4.   Dołączony do wniosku projekt nośnika reklamy wraz z zaznaczoną lokalizacją      

      winien uzyskać opinie wydane przez:

a) Wydział Urbanistyki, Architektury i Ochrony Zabytków – Plastyk Miejski,   

      Miejski Konserwator Ochrony Zabytków,  według podziału na    

      kompetencje

b) Wydział Gospodarki Komunalnej – Komisja ds. Bezpieczeństwa                                 i    Organizacji Ruchu Drogowego,

      c)  inne Wydziały Urzędu Miejskiego w Gdańsku i jednostki    podległe, których     

           opinie są niezbędne do rozpatrzenia wniosku.

5.  Opinie o których mowa w pkt 4 Przedsiębiorca może uzyskać we własnym    

     zakresie i dołączyć do wniosku.

6. W przypadku, gdy Przedsiębiorca nie dołączy do wniosku wymaganej zgody  Gdańskiego Zarządu Nieruchomości Komunalnych, o  której mowa   w pkt 3               lit. e) oraz opinii, o których mowa w pkt 4, Referat Handlu - Wydział Polityki Gospodarczej wystąpi o  konieczne zgody i  opinie.

7. W przypadku, gdy  do  rozpatrzenia wniosku   niezbędna jest opinia   Pomorskiego     

Wojewódzkiego Konserwatora Zabytków, do jej dostarczenia   zobowiązany jest Przedsiębiorca. 

8.   Zawarcie umowy w sprawie umieszczania nośników reklamy na nieruchomościach komunalnych następuje po rozpatrzeniu wniosku i uzyskaniu pozytywnych opinii zgodnie z zapisami  pkt 3 i 4 niniejszego załącznika.

9. Po zawarciu umowy, o której mowa w pkt 8 Przedsiębiorca zgodnie z ustawą                         z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane, zobowiązany jest dokonać zgłoszenia budowy i robót budowlanych bądź uzyskać decyzję pozwolenia na budowę  nośnika reklamy  w Wydziale Urbanistyki, Architektury   i Ochrony Zabytków Urzędu Miejskiego w Gdańsku i przedłożyć w Wydziale Polityki Gospodarczej.

10. Przedłużenie umowy może nastąpić po spełnieniu przez Przedsiębiorcę warunków    

zawartej umowy. 

Załącznik nr 2

Do Zarządzenia Nr 1391/06

Prezydenta Miasta Gdańska

z dnia 1 grudnia 2006 r.

Zasady ustalania wysokości opłat z tytułu umieszczenia nośników reklamy na nieruchomościach komunalnych 

1.  Wysokość miesięcznych opłat z tytułu  umieszczenia nośników reklamy ustalana jest w zależności od powierzchni eksponowania reklamy i strefy obszarów Miasta Gdańska, o których  mowa w pkt 2 niniejszego załącznika 

	Forma nośnika reklamy
	Powierzchnia reklamy 
	Wysokość opłat miesięcznych za powierzchnię reklamy 

w PLN (netto)

	
	
	Strefy obszarów miasta

	
	
	I
	II
	III

	Nośniki reklamy o różnych formach                                     i powierzchniach reklamy  własnej lub zmiennej              nie przekraczającej 40 m2


	Przedziały powierzchniowe:

a) do 6 m 2

b) każdy kolejny m2 powyżej      

     6 m2   do 18 m2

c) każdy kolejny m2 powyżej

   18 m2  do 40 m2


	Odpowiednio za każdy 1 m2 reklamy: 

	
	
	a) 42,00

b) 37,00

c) 35,00


	a) 37,00

b) 32,00

c) 30,00


	a) 21,00

b) 16,00

c) 15,00



	Nośniki reklamy wielkoformatowe o powierzchniach  reklamy  własnej lub zmiennej  powyżej  40 m2 


	a) do 100 m2

b) każdy kolejny m2 powyżej     

   100 m2
	a) 30,00

b) 25,00
	a) 28,00

b) 23,00
	a) 26,00

b) 22,00

	Billboard* umieszczony na budynkach i innych obiektach 


	~ 12 m2  


	Odpowiednio za powierzchnię reklamy:

	
	
	210,00
	190,00
	180,00

	Billboard*  umieszczany na gruntach 


	~ 12 m2


	Odpowiednio za powierzchnię reklamy:

	
	
	280,00
	260,00
	230,00

	Malowidła ścienne 
	Przedziały powierzchniowe:

a) do 50 m2

b)  każdy kolejny m2     

    powyżej  50 m2 do 100 m2

c) każdy kolejny m2 powyżej 

    100 m2


	Odpowiednio za każdy 1 m2 reklamy:

	
	
	a) 20,00

b) 15,00

c) 10,00
	a) 19,00

b) 14,00

c)   9,00
	a) 15,00

b) 11,00

c)   8,00

	Słupy i tablice przeznaczone  do umieszczania plakatów informujących o wydarzeniach sportowych, oświatowych, artystycznych itp.
	Plakaty o pow. do 1,5 m2
	za jedną sztukę plakatu                  w każdej strefie - 6,50 zł

	
	
	                   


* Billboard – klasyczny nośnik reklamy zewnętrznej, montowany na ścianach budynków, ogrodzeniach lub wolnostojący, z jedną lub dwoma powierzchniami ekspozycyjnymi zazwyczaj w formacie 5,04m x 2,38m,               4m x 3m, przeznaczony pod reklamę zmienną.

2. Strefy obszarów Miasta Gdańska:

1)  Strefa I

a) Obszary położone przy ulicach i w ich rejonach**:

Armii Krajowej, Al. Grunwaldzka, Al. Legionów, Al. Rzeczypospolitej,               Al. Zwycięstwa, Chłopska, Długie Ogrody, Do Studzienki, Elbląska, Jana                z Kolna, Jaśkowa Dolina, Kartuska, Kielnieńska, Małomiejska, Marynarki Polskiej, Miszewskiego, Nowe Ogrody, Nowolipie, Opata J.Rybińskiego, Podmiejska, Słowackiego, Spacerowa, Stary Rynek Oliwski, Świętokrzyska, Trakt św. Wojciecha, Wyspiańskiego, 

 b) obszar wpisany do rejestru zabytków Województwa Gdańskiego pod Nr 8/IV (obecnie Nr 15), decyzją Nr K.S.II/58/11/47 z dnia 5 listopada 1947 wydaną przez Urząd Wojewódzki Gdańsk, obejmujący rejony: Stare Miasto, Główne Miasto, Ołowianka, Długie Ogrody, Spichlerze, Dolne Miasto, Stare Przedmieście, Biskupia Górka, Nowe Ogrody, Grodzisko

2)  Strefa II

a) Obszary położone przy ulicach i w ich rejonach**:

Barniewicka, Bażyńskiego, Beethovena Ludwika, gen. Bora-Komorowskiego, Chrobrego Bolesława, Chrzanowskiego Bernarda, Czarny Dwór, Czerwony Dwór, Czyżewskiego Józefa, Dąbrowszczaków,  Gdańska, gen. Hallera Józefa, Hynka Franciszka, Jabłoniowa, Jagiellońska, Al. Jana Pawła II, Jelitkowska, Kapliczna , Kaprów, Kościuszki Tadeusza, Kołobrzeska, Krasickiego Ignacego, Łostowicka, Łódzka, Mickiewicza Adama, Miszewskiego Leona, Obrońców Wybrzeża, Oliwska, Opacka, Partyzantów, Piastowska, Piecewska, Polanki, Pomorska, Potokowa, Powstańców Warszawskich, Rakoczego Franciszka, Schuberta Franciszka, Sobieskiego Jana, Stryjewskiego Wilhelma, Traugutta Romualda, Trzy Lipy, Uczniowska, Warszawska, Wita Stwosza, Wojska Polskiego.

b) obszary położone wzdłuż Obwodnicy Trójmiasta 

3)  Strefa III 

      Obszary nie wymienione w strefie I i II.

** rejon ulicy oznacza ulice przyległe do ulicy wymienionej w wykazie, a nośnik  reklamy umieszczony przy ulicy przyległej widoczny jest z ulicy wymienionej w wykazie.

3. Stawki określone w pkt. 1 oblicza się odrębnie za każdą stronę nośnika reklamy  

    dwu- lub wielostronnego.

4. Do obliczenia powierzchni nośnika reklamy o kształcie nieregularnym przyjmuje    

    się  powierzchnię prostokąta, w którym mieści się dana reklama.

5. W przypadku gdy  umowa nie obejmuje pełnych miesięcy kalendarzowych stosuje     

    się dzienną stawkę opłaty jako iloraz stawki miesięcznej przez ilość dni miesiąca.

6. Stawki określone niniejszym załącznikiem powiększa się o podatek VAT                                

    w wysokości 22%.

7. Z tytułu umieszczenia nośnika  reklamy bez zawarcia  umowy, o której mowa           w § 2 ust.2 i 3    lub w przypadku przekroczenia terminu obowiązywania  tej umowy, opłata wynosi 300% wysokości stawek ustalonych   w pkt.1niniejszego załącznika  nr 2.

8. Wysokość miesięcznych opłat za nośniki reklamy może być podwyższana na początku każdego roku kalendarzowego o średnioroczny wskaźnik wzrostu cen towarów i usług konsumpcyjnych ogłaszany przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego w Monitorze Polskim za rok poprzedni.

